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SPONSORLUK SOZLUGU

Sponsorluk faaliyetleri sirasinda karsiniza gikabilecek ve sikca kullanilan 600G askin terimi
bir araya getirdim ve tanimladim. Bazilarini detayli tarif ettim. Sadece pratikte kullanilan
ve elzem olan terimlere yer verdim.

Sponsorluk sézlugu ile sadece sponsorluk mecrasinda kullanilan ifadeleri fark edebilir ve
anlamlarini detaylica inceleyebilirsiniz. Ayrica pazarlama diinyasina hdkim olan kisilerin
asina oldugu terimlere de yer verdim ve sponsorlukla 6rtistigu noktalara degindim. Bazi
ingilizce terimlerin Turkce karsiliklarini da ekledim. Sponsorluk gériismeleri sirasinda
karsilasilabilecek plaza dili terimlerine bile yer verdim.

Siklikla kullandigim kelimelerde aslinda tam olarak neyi ifade etmeye calistigimi detaylica
belirtmis oldum. Terimleri ve kategorileri 6Gnemlerine gére ve bazi durumlarda da alfabetik
olarak siraladim.

Yazar Hakkinda

Sponsorluk, pazarlama, iletisim, organizasyon ve tasarim sektérlerinde on yili askin bir
tecriibeye sahip H. Alper Koc, Kadir Has Universitesi Elektrik/Elektronik Muihendisligi
boéliminden mezun oldu ve yuksek lisans egitimi aldi.

Galisma hayatina British American Tobacco firmasinda basladi ve 2012 yilinda Girigsimci
inovatif Liderler Takimi'nin kuruculan arasinda yer aldi. Birkag girisim projesinden sonra
Kogc, 2013 yilinda Ozan Yolcu ile birlikte Anasponsor Sponsorluk ve iletisim
Danismanligi'ni kurdu.

SponsorlukDosyasi.com, SponsorlukRaporu.com, FilmSponsoru.com,

BireyselSporcu.com gibi alt markalar olusturdu.

2017-2021 yillaninda Pazarlama Tirkiye'nin Yénetim Kurulu Uyesi olarak gérev aldi.
2020 yilinda FOTON Fotograf Organizasyonlari Dernegi‘'nde, 2021 yilinda Camlibel
Vakfi'nda Yénetim Kurulu Uyesi olarak hizmet vermeye basladi.

Bireysel Sporcu Sponsorluklari ve Film Sponsorluklari adindaki iki kitabin yazaridir.

Hem markalara hem de sponsor arayanlara yonelik her vyl guncellenen
sponsorluk egitimleri vermektedir.

Sponsorluk Uzerine yazilar, rehberler ve 6zel icerikler hazirlamakta ve Anasponsor
blogu tzerinden paylasmaktadir.

Onlarca etkinlikte moderatér ve konusmaci olarak yer almistir. Calisma hayatina
Ajans Anasponsor Uizerinden devam etmektedir.

Bireysel internet sitesi: www.alperkoc.com



https://sponsorlukdosyasi.com/
https://rapor.anasponsor.com/
https://filmsponsoru.com/
https://bireyselsporcu.com/
https://www.kitapyurdu.com/kitap/bireysel-sporcu-sponsorluklari-/622639.html
https://www.kitapyurdu.com/kitap/film-sponsorluklari/623543.html
https://anasponsor.com/egitimler/
https://blog.anasponsor.com/
https://anasponsor.com/
http://www.alperkoc.com/
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Sponsorluk ve leigim Darvgmanka Sponsorluk Terimleri S6zIigl — Genel Sponsorluk Tanimlari

1. Genel Sponsorluk Tanimlari

Sponsorluk ve Sponsorluk Kavrami Nedir?

Sponsorluk, karsilikli kazang ilkesine dayanan ve karsi tarafa dokunabilen tek pazarlama
aracidir. Mutualist bir tavir sanatidir. Temel olarak sponsorluk; bir sirketin, kurulusun veya
bireyin karsilikli kazang ilkesine dayanarak ticari avantaj saglamak Gzere maddi destek,
artin veya hizmet sagladigi bir pazarlama faaliyetidir.

Tark Dil Kurumu’na gore “destekleyici” anlamini tasisa da ilgili tanim yeterli degildir. Zira
bir projenin bir marka tarafindan desteklenmesi, o markanin ilgili projeye sponsor oldugu
anlamina gelmemektedir. Markalarin kazanim elde etmedigi hicbir destekleyici faaliyet,
sponsorluk olarak nitelendirilemeyecektir. Sponsorluk es anlamlisi olan bir kelime degildir.

Sponsorluk kesinlikle; bagis, yardim, destek, hibe, sosyal sorumluluk, katkida bulunmak,
hayirseverlik veya reklam degildir. Sponsorluk arayislarinda ilgili  kelimelerin
kullanilmamasi gereklidir.

Sponsorluk, hizli bir ¢c6zim degildir ve genellikle uzun vadeli bir yatirmdir. Sponsorluk
iliskisi ne kadar uzun surerse, sponsorluk yatirmindan elde edilecek deger o kadar yuksek
olmaktadir; bununla birlikte, bazi durumlarda kisa vadeli anlasmalar da her iki tarafa
fayda saglayabilmektedir.

Proje

Sponsor olunan sporcu, kultp, takim, turnuva, kurum, etkinlik, konser, fuar, kongre,
konferans, zirve, panel, soylesi, podcast, film, kisa film, dizi, program, tiyatro oyunu, sergi,
album, klip, balo, yarisma, oyun, faaliyet, vb. olarak degerlendirilebilir. Projeler uzun veya
kisa vadeli hayata gecebilir. Markalar projelere sponsor olur.

Proje Sahibi, Sponsor Arayan

Proje sahibi, sponsorlugun gerceklestirilecegi projede etkin rol alan kisidir. Ayni zamanda
sponsor arayisinda olan kisi olarak da tanimlanabilir. Sponsorlarin iletisim kuracagi ve
projedeki sorumluluklarr Gstlenecek kisidir. Projenin birden fazla sahibi olabilir.

Sponsor, Kurum, Marka

Sponsor, sponsorluk faaliyetini gerceklestiren markadir. Sponsor marka, sponsorlugu
maddi veya ayni olarak gerceklestirebilir. Bir sirketi veya bir Grint belirtmek icin kullanilan
marka, tuketicilerin tanidigi benzersiz ayirt edici kimliktir. Urtinin kendisi de bir marka
olabilir. Markalar da sponsor olur. Her sponsor, projenin partneridir.
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Sponsorluk Terimleri S6zIigl — Genel Sponsorluk Tanimlari

Marka Calisani, Sirket Yetkilisi, Kurum Profesyoneli

Kurumlarda sponsor olma kararini verecek ve sponsorluk faaliyeti boyunca aktif rol alacak
kisidir. Marka calisanlari, pazarlik ve s6zlesme surecleri ddhil olmak Gizere sponsorlugun
sirket icerisinde raporlanmasi ve projenin gerceklesmesinin ardindan sponsorlugun
yenilenmesi asamalarinda da goérev alir. Markalarda, sponsorluktan sorumlu bir veya
birden fazla calisan bulunabilir.

Karar Etkileyicisi

Sponsorluk goérismelerinde yer alan, son karar vericiyi dustnceleri ile yonlendiren ve
sponsorlugun gerceklesmesi sirasinda gérev alan marka calisanidir. Pozisyonu orta diizey
veya giris diizeyinde olabilir.

Finansal Karar Verici

Sponsorluk igin butceyi onaylayacak kadar yetkisi olan marka calisanidir. Bu kisi genellikle
mudur, direktor veya C-Level yonetici pozisyonlarinda olur.

Karar Verici / Pazarlama Direktérii (Marketing Director)

Sponsorluk butceleri ve sponsorluk faaliyetleri neredeyse her zaman sirketlerin pazarlama
departmani tarafindan yuritilmektedir. Direktor seviyesi ise Ust dlizey bir seviyedir.
Sponsor arayanlarin 6nce pazarlama departmaninda calisan daha alt kademedeki
kisilerle temasa gecmesi faydal olacaktir. Pazarlama direktorl son karar verecektir.
Kucuk sirketlerde ilgili pozisyon bulunmuyor ise genel midire dogrudan yaklagsmak iyi bir
tercih olacaktir.

Karar Verici / Kurumsal iletigim, Halkla iligkiler Departmanlari

Pek cok sirketteki sponsorluklara, kurumsal iletisim departmani tarafindan karar
verilmektedir. Kurumsal iletisim departmani, kurum ici ve kurum digindaki tim iletisim
faaliyetlerinden sorumlu oldugundan sponsorluk konusu da hizmet kapsamlarina
girmektedir. Bazen, ilgili departmanlar sadece kurum ici iletisimden sorumlu olabilir.
Kurumsal iletisim, sponsor arayanlarin basvuracagr ikinci alandir.
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Karar Verici / Sponsorluk Yoéneticileri

Sponsorluk yoneticileri sadece buyuk capli firmalarda bulunmaktadir. Bazi firmalarin
sponsorluk departmani bile bulunabilmektedir. Sponsorluk yoneticileri aslinda, kurumun
halihazirda sponsor oldugu faaliyetlerden sorumludur. Sponsorluga karar verme
noktasinda pazarlama departmanlari ile birlikte calisir. Sponsor arama ¢alismalar igin
aksi istenmemisse hicbir zaman kurumdaki sponsorluk yoneticileri ile ilk asamada iletisime
gecilmemelidir. ilgili kisilerle, markanin sponsor olmasindan sonra irtibatta kalinacaktir.

Karar Verici / C-Level Yénetici (C-Suite)

C-Suite olarak da bilinen CEO (Chief Executive Officer), CMO (Chief Marketing Officer)
gibi Ust duzey yoneticiler, sirketin en yuksek seviyesindeki karar vericileridir. C-Level
yoneticilerin kurumdaki sorumluluklar oldukca fazladir ve bu yoneticiler her zaman gok
yogundur. Takvimlerine girmek icin en az 2-3 ay 6ncesinden irtibata gegmek gereklidir.
Dogal olarak C-Level yoneticiler sponsorluklar ile ancak son asamada ilgilenebilir.

Sponsor Olmak, Sponsorlugun Gergeklesmesi, Sponsorluk Yapmak

Bir kurumun, kendisine iletilen veya kendisinin belirledigi bir projede sponsorluk faaliyetini
gerceklestirmesi islemine “sponsor olmak” denir.

Sponsorize Etmek / Sponsorlamak

Kurumun, sponsor olma karar almasini saglatma strecidir. Sponsorluk icin onay vermek
veya sponsor olmak anlamina gelir. Yabanci kdkenli kelimenin Turkgeye uydurulmus
halidir. Bu terim cok sik kullaniimamaktadir.

Sponsorluk Aramak, Sponsor Arama, Sponsor Bulma Sureci

Proje sahiplerinin, projelerini en verimli halde hayata gegirebilmek amaciyla, karsiligini
cesitli haklar sunarak saglamak kosuluyla, ihtiyaclarn olan konularda markalardan maddi
veya ayni sponsorluk beklentisine girdikleri ve arayisa gectikleri strectir.

Sponsorluk Stratejisi

Proje sahiplerinin veya sponsorlarin; hedef kitle tanimlarini, sponsorluk amaclarini ve
hedeflerini barindiran ve ilgili hedeflere ulasmak adina belirlenmesi gereken stratejik
kararlardir.
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Sponsorluk Amaci, Sponsorlugun Amaglan

Markalar agisindan sponsorluk; markayi, hedef kitle ile ortak bir fikirde bir araya getirmeyi
ve karsilikli iletisimi amaclar. Calisan motivasyonunun, mutlulugunun ve Uretkenligin
artmasi gibi dolayli amaglarla birlikte satiglarini, marka bilinirligini, medya iletisimini ve
pazar payini artirmak ve yeni musteri kitlelerine ulasmak gibi dogrudan amaclar
bulunabilir. Sponsorlugun halka iligkiler ve pazarlama iletisimi amaclarini tarif ettigimiz
infografige ulagsmak icin buraya tiklayabilirsiniz.

Proje sahipleri acisindan sponsorlugun amaci, projelerini istedikleri dizeyde hayata
gecirebilmek Uzere ihtiyag duyduklari maddi beklentinin veya UGrinlerin, hizmetlerin ek
maliyetlere katlanmadan saglanmasi ve projenin itibarinin artmasidir.

Sponsorluk Plani

Sponsor arayanlarin, sponsor arama galismalarindan 6nce hazirlamasi gereken detayli
dokiimanlardir. Tum calismalar, belirlenen sponsorluk stratejisi  dogrultusunda
kurgulanacak sponsorluk planina gére uygulanmalidir.

Sponsorluk On Hazirlik Caligmalari

Proje sahiplerinin potansiyel sponsorlar ile gérismeden 6nce tamamlamasi gereken
adimlari igerir. Ozellikle sponsorluk dosyasinin hazirlanmasi ve sponsor olacak markalarin
arastirilmasi sureclerini kapsar.

Potansiyel Marka Listesi

Sponsor arayanlarin, sponsorluk icin goériusecekleri markalarin bilgilerinin yer aldig
dokiimanlardir. Marka listesi icerisinde markanin ismi, sektért ile birlikte marka
calisaninin adi, mail adresi ve unvani yer alabilir. Ayni listede, gerceklestirilen arastirmalar
sonucunda projeye en uygun oldugu dusunilen markalar 6nceliklendirilmis olarak
siralanabilir.

Kazan, Kazan, Kazan lligkisi

Sponsorluk calismalarinda Gzerine en ¢ok dustlmesi gereken konudur. Kazan, Kazan,
Kazan iliskisindeki birinci kazan, sponsor olan markanin; ikinci kazan, sponsor edinen
proje sahibinin, Gglinct ve asil 6nemli kazan ise projenin hedef kitlesinin kazanmasini
temsil eder. En basarili sponsorluk uygulamalari, hedef kitlenin de kazandigi faaliyetlerdir.
Sponsorluk galismalarinda her g kesimin de kazang saglamasi beklenir ve calismalar bu
dogrultuda planlanmalidir.


https://blog.anasponsor.com/kurumlarin-sponsor-olma-amaclari/
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Sponsorluk Bedeli, Sponsorluk Butgesi

Sponsorluk bedeli, proje sahibinin sundugu firsatlara bagh olarak markalarin 6deyecegi
tutan veya verecegi Urtiin/hizmeti ifade eder. Sponsorluk bedeli, markalarin sponsor olma
kararlarini dogrudan etkileyen en 6nemli konulardan birisidir. Projenin maliyetleri, piyasa
kosullari ve markanin géziindeki degere bagli olarak belirlenmelidir. Farkli markalarin
farkli butgeleri oldugundan, her bir marka icin ayri bir sponsorluk bitcesi talep edilmelidir.
Sponsorluk bedeli olmayan bir teklif, markalar tarafindan ciddiye alinmayacaktir.

Sponsorluk Dosyasi, Sponsorluk Belgesi, Sunum Dosyasi, Sponsor Dokiimani

Markanin, incelediginde projeye neden sponsor olmasi gerektigini tarif eden; icerisinde
proje hakkinda bilgi, hedef kitle detayi, medya ve pazarlama plani, sponsorluk kategorileri,
haklar ve butgesi ve iletisim bilgilerinin barindirildigi bir teklif dosyasidir. Dijital agirlikli
projelerde rate card veya media kit olarak da isimlendirilebilmektedir. Sponsorluk dosyasi,
media-kit ve rate card igerisinde yer alan tum bilgileri kapsadigr gibi ayrica markaya
saglanabilecek faydalan tarif etme niteligi tasimaktadir. Markalar, hazirlanan dosya
Uzerinden teklifi inceleyerek sponsorlugun kendileri icin uygun olup olmadigina karar
vermektedir. Dosya, markanin neden bir baskasina degil de iletilen projeye sponsor olmasi
gerektigini tarif ederek ikna edici olmalidir.

Sponsorluk dosyanizi hazirlamak icin sponsorlukdosyasi.com adresini ziyaret edebilirsiniz.

Media Kit, Medya Kiti

Medya kiti, dijital platformlarda gerceklesecek anlagsmalar icin ne kadar butge istendigini
tarif eden bir dokiimandir. igerisinde sosyal medya istatistik verileri, takipci verileri ve hangi
islem icin ne kadar bitge talep edilecegi yer alabilir. Daha cok internet sitelerindeki reklam
alanlarinin tarif edilmesi icin kullaniimaktadir.

Rate Card, Deger Dosyasi, Deger Teklifi, Ucret Listesi

Rate Card, medya kitinde yer alan cevrimici odakli haklarla birlikte fiziksel olarak
gerceklestirebilecek imkanlan kapsamaktadir. Rate card icerisinde, medya kiti dosyasinda
olan tum bilgiler bulunabilir. Ayrica bir etkinlikte konugsmaci olmak, imza giininde yer
almak, markaya 6zel gosteriler yapmak, egitim vermek, marka ytzi olmak vb. fiziksel
haklarin fiyatlan yer alabilir.


https://sponsorlukdosyasi.com/
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Medya ve Pazarlama Plani

Medya ve pazarlama plani, sponsorluk anlagsmasi kapsaminda kuruma vaat edilen medya
glcunu temsil eden bir dosyadir. Plan, sponsorluk dosyanizin icerisinde yer alabilecegi gibi
ayri bir dosya olarak da hazirlanabilir. Medya ve pazarlama planinda geleneksel ve dijital
pazarlama faaliyetleri yer almalidir. Ozellikle projenin tanitim ve duyuru faaliyetlerinin ne
zaman baslayacagdi ve hangi mecralarin nasil kullanilacagr gibi bilgiler plan icerisinde yer
almaldir.

Pazarlama Planinda / Geleneksel Pazarlama Faaliyetleri

Televizyon, radyo, gazete, dergi, outdoor mecralar, alan aktiviteleri, basili materyaller
olarak tanimlanabilir. Cizgi altt ve cizgi Usti tum faaliyetler ile birlikte alternatif
seceneklerden olusur.

Pazarlama Planinda / Dijital Pazarlama Faaliyetleri

Sosyal medya, internet sitesi, dijital reklam c¢alismalari, influencer iletisimi, mail biltenleri,
SMS  calismalari, mobil uygulamalar, podcastler olarak belirtilebilir.  Kendi
hakimiyetimizde olanlar ve bir baskalarinin ulasabilecekleri seklinde butlinlestirilebilir.

Sponsorluk Haklari, Varliklar, Sponsorluk Sartlari

Sponsorluk anlagsmasinin bir parcasi olarak sponsora sunulan herhangi bir mal veya
hizmettir. Varlik tarleri arasinda konusmaci olma, stant agma, goérinarlik, dijital,
davetiyeler ve aktivasyon alani yer alabilir. Cok sayida sponsorluk hakki bulunabilir. Logo
konumlandirma, goérinarlik adina en cok bilinen ve uygulanan sponsorluk haklarindan
biridir. Dijital iletisim araclari, etkilesim firsatlar, saha ici gérintrliik, promosyon firsatlari,
agirlanma secenekleri ve yayin goérinurligd markanin sponsor olarak elde edecegi bazi
varliklardir.

Her ayin Gclnct persembesi fiziki olarak diizenledigimiz ve Udemy Uzerinden online
olarak verdigimiz Sponsor Bulma Teknikleri egitiminde markalara sunulabilecek
sponsorluk haklarini ayri ayri tarif ediyoruz. Egitime katiimak veya detayl bilgi almak
isterseniz buraya tiklayabilirsiniz.

Sponsorluk Segenekleri, Sponsorluk Cesitleri

Proje sahiplerinin markalarin sponsor olmalar adina hazirladiklart ve farkh tarlerde
isimlendirilen sponsorluk paketlerini kapsar. Markalar ilgili sponsorluk secenekleri
arasindan kendilerine en uygun olan cesidi tercih ederek sponsorlugu uygular.


https://anasponsor.com/sponsor-bulma-teknikleri/
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Sponsorluk Kategorileri, Sponsorluk Seviyeleri, Sponsorluk Paketleri

Ayni proje icin farkli sponsorluk haklarinin ayristirilarak tarif edildigi hiyerarsik yapilar
butiniaduar. Projelerde genellikle en cok parayr veren ve en cok hakka sahip olan ana
sponsorluk kategorisi, belli bir parayi veren ve nitelikli haklara sahip olan resmi sponsorluk
kategorisi ve corbada benim de tuzum bulunsun diyen az butgeli diger sponsorluk
kategorisi olarak G¢ ana seviye bulunabilir.

Sponsorluk Tablosu

Sponsorluk tablolari, sponsorluk kategorilerinin karsilagtirmali olarak tek bir yerde
gosterilmesini saglayan tablolardir. Sponsorluk tablolari, marka calisanlarinin sponsorluk
kategorileri arasinda kiyas yapmasini kolaylastirir. Proje sahiplerinin sunduklan teklifte
sponsorluk tablolari olusturmasi dénus oranlarini artirmaktadir. Sponsorluk tablosunda;
sponsorluk haklari ve butcesi yer almalidir.

Sponsorluk Firsat

Sponsorluk firsati, markaya sunulan tekliftir. Eger marka icin degerlendirmeye uygunsa bir
sponsorluk firsati saglanmis olur. Teklifiniz marka icin cazipse, marka bu sponsorluk
firsatini degerlendirir ve sponsorluk gerceklesir.

Sponsorluk Teklifi

Proje sahiplerinin; markanin neden bir baska projeye degil de kendi projelerine sponsor
olmalar gerektigini ve sponsor olurlarsa markalara saglayabilecekleri faydalari tarif etmek
lizere hedef marka ézelinde 6zgiin olarak hazirlamasi gereken tekliflerdir. ilgili teklifler
marka calisanlar ile telefon veya mail yontemi ile iletilebilmektedir. Teklif, dogru
hazirlanmis sponsorluk dosyasini, dogru icerige sahip mail calismasini ve iletisim
sUreclerini kapsar.

Sponsorlukta Revize Yapmak

Sponsorluk dosyasinda degisiklik yapmak veya diizenlemek, markaya sunulan sponsorluk
teklifini yeniden goézden gecirmek anlamina gelir. Ayni zamanda markaya sunulan
sponsorluk butcesi tUzerinden de revize istenebilmektedir. Bazen de markalar tarafindan,
mevcut sponsorluk portféylerindeki projeleri degistirmek adina sponsorlukta revize
yapmak tabiri kullanilabilir.

10



IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zIigl — Genel Sponsorluk Tanimlari

Sponsorluk Basvurusu, Sponsorluk Formlan

Proje sahiplerinin sponsorluk tekliflerini ilettikleri asamaya “sponsorluk bagvurusu” denir.
Sponsorluk basvurular marka calisani ile gortstlerek mail Gzerinden gerceklesebilir.
Alternatif olarak bazi markalarin online sponsorluk basvuru formlart bulunur. Markalar,
ilgili formlar Gzerinden sponsorluk basvurusunu talep edebilir. Anasponsor olarak bizim de
pek detayli sponsorluk bagvuru formumuz bulunmaktadir.

Sponsorluk Hatirlatmalan

Sponsorluk hatirlatmalari, proje sahiplerinin, marka calisanlarindan yanit alamadiklarinda
kullandiklar sureclerin butinudir. Bir marka calisani ile en fazla bes kez temasa
gecilmelidir. Hatirlatmalar, telefon ve mail yontemi ile gerceklesebilir. Sik ve israrci bir
sekilde hatirlatma yapmak, markanin olumsuz tepki gdstermesine sebep olabilir. Bu
nedenle hatirlatma calismalarinda dikkatli ve 6lctlt davranmak 6nemlidir. Ayrica,
hatirlatma c¢alismalan bir noktada sonlandinlmali ve dénis alinamayan markalarin
olumsuz yaklasim gosterdigi anlasiimalidir.

Kod: SCP10-16

Proje sahiplerinin, sponsor arama calismalari igin en verimli zamanlar olan sali, garsamba
ve persembe glnleri saat 10.00-12.00 ve 14.00-16.00 arasindaki sponsorluk iletisimlerini
tarif eden kisaltmadir.

Sponsorluk Toplantisi, Sponsorluk Sunumu

Sponsorluk toplantilari, projelerin sahipleri ile marka calisanlan arasinda sponsorluk
konusunun ele alindigi, online ya da yluz yuze sekilde gergeklestirilen toplantilar
batinaduar. Proje sahipleri, sponsorluk toplantilarinda marka icin 6zel hazirladiklan
sponsorluk sunumlarini da gerceklestirebilir. Markalar, sponsorluk toplantilar sirasinda
elde edecekleri faydalan degerlendirerek yeni teklifler sunabilir. Toplantilar sirasinda
pazarlik asamalarn da yasanabilir. Uzlagilan tim konular icin sponsorluk sézlesmesi
imzalanmalidir.

Sponsorluk Satig!

Sponsorluk satisi, proje sahibinin gerceklestirdigi  faaliyetler sonrasinda markay
sponsorluk icin ikna etmesi ve anlagsmanin saglanmasidir. Aslinda sponsorluk bir Grtin veya
hizmet olmadigindan “satis” kelimesinin kullanimi tam olarak uygun degildir. Ancak
gerceklesen olay bir satis islemi oldugundan, satisgi profiline sahip proje sahipleri
tarafindan kullanilmaktadir.
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Sponsorluk Satig Sireci

Sponsorlugun hayata gecebilmesi adina proje sahiplerinin gerceklestirdigi eylemler
butiniuduar. Sponsorluk satis streci; sponsorluk dosyasinin hazirlamasi, potansiyel sponsor
olabilecek sektorlerin belirlenmesi, sektérlerden sponsorluga uygun markalarin segilmesi,
sponsorluk icin yetkili isimlerle temasa gecilmesi, markalarla sponsorluk dosyasinin
paylagsmasi, donlis gelmeyen markalara hatirlatmalarin yapilmasi, dénus gelenlerle ilk
toplantinin  gerceklestirilmesi, sicak yaklasanlarla diger toplantilarin  dizenlenmesi
sponsorlugu duslnenler icin sézlesmelerin hazirlanmasi, sézlesme ve fatura streclerinin
tamamlanmasi, sunulan vaatlerin yerine getirilmesi ve sponsorlugun uygulanmasi
adimlarini igermektedir. En ¢ok zaman alanlar, sponsorluk onayinin alinmasina kadar
olan sureglerdir.

Sponsorluk Sézlegsmesi

Sponsorluk sézlesmesi, proje sahibi ile sponsor arasindaki olumlu goérismelerin
sonucunda sponsorlugun gerceklesmesi adina hazirlanan; konusu para, ayni edinim veya
hizmet edinimi olan ve sponsorluk kapsaminda uzlasilan tim konularin barindirildigi resmi
evraklardir. Sponsorluk sézlesmeleri baglayicidir ve avukatlar esliginde hazirlanmalidir.
Islak imzali veya cevrimici halleri hem sponsorda hem de proje sahibinde birer niisha
olarak bulunmalidir.

Ornek sponsorluk sézlesmesi talep etmek icin veya var olan sézlesmenizi incelememiz
adina iletisime gegebilirsiniz.

Es Zamanh Sponsorluk Yonetimi

Proje sahiplerinin birden fazla marka ile sponsorluk anlagsmasi imzalamasi durumunda
yUrttmesi gereken surectir. Es zamanli sponsorluk yénetiminde, projenin sponsoru olan
tim markalara esit mesafede yaklasiilmasi ve sunulan sponsorluk haklarinin tamaminin
adil sekilde uygulanmasi gerekmektedir. Proje sahibinin, her bir markayla yakin ¢alisarak
onlarin beklentilerini karsilamasi ve sponsorluk hedeflerine ulagsmak icin ortak bir strateji
belirlemesi 6nemlidir. Es zamanl sponsorluk yénetimi, tim taraflarin memnuniyetini
saglamak icin dikkatli bir planlama ve yonetim gerektirir.

Sponsorluk Faturasi

Sponsorluk anlasmasi sonrasinda sponsor olan kurumun talep edecegdi, sponsorluk
bedelini igeren faturalardir. Anlasmanin yapisina gére tek seferlik veya aylik olarak
kesilebilmektedir. Sponsorluk sézlesmesinde yazan tutar KDV (katma deger vergisi)
oranlar gozetilerek uygulanir. Bazi durumlarda markalar, faturayr 6nceden tahsil eder ve
sponsorluk bedelini vadeli olarak 6demeyi tercih edebilir.
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Sponsorluk anlagsmasinin hayata gegebilmesi ve markanin sponsorluk bedelini proje
sahibinin banka hesabina aktarabilmesi adina fatura kesilmesi zorunludur. Fatura,
sponsorluk strecleri icin sadece muhasebesel bir detaydir. Eger sirket degilseniz; sahis
sirketi, anonim sirket veya limitet sirket kurabilir veya markanin kabul etmesi durumunda
bir baska firmadan fatura gosterebilirsiniz.  Sponsorluk faturasi gelir  vergisi
beyannamesinde bildirilmesi gereken bir konudur. Konu hakkinda mali musavirlerden
destek alabilirsiniz.

Aktivasyon, Aktivite, Sponsorluk Aktivasyonu, Uygulama

Sponsorlarin, sponsorluk karsiliginda elde ettigi sponsorluk haklarinin uygulanmasidir.
Sponsorluk yénetiminin anahtar noktalarindan biridir. Hem proje 6ncesinde hem proje
sirasinda hem de proje sonrasinda uygulanan aktivitelerin tim sponsorluk aktivasyonuna
ddhildir. Sponsorluk haklarinin pratige dokilmus halidir. Sponsorluktan yararlanma veya
kaldirag olarak da bilinir.

Sponsorlukta Hedef Pazar, Hedef Piyasa

Hedef pazar, markalarin Grinleri veya hizmetleri ile ilgilenebilecek, satin alabilecek veya
markanin dogrudan hitap etmek isteyecegi potansiyel musteri gruplarinin tamamidir.
Markalar, hedef pazarlarindaki hedef kitlelerine ulasmak adina sponsorlugu gerceklestirir.

Sponsorlukta Hedef Kitle

Projenin ulasabilecegi kisilerin tarifidir. Hem proje 6ncesinde PR faaliyetleri kapsaminda
ulasilan hem de proje sirasinda projeyi deneyimleyen insanlar hedef kitle olarak tarif
edilebilir. Kitlenin demografik ve psikografik verileri paylasildigr gibi kac kisiye ulasilacagi
sorusu yani hacmi de yanitlanmalidir. Proje canli olarak yayinlaniyorsa ilgili mecradan
takip edecek kitle sayisi verilere eklenebilir. Hedef kitle tanimi, markanin ulagsmak istedigi
kitle ile projenin ulasabildigi kitlenin ortak olup olmadiginin anlasiimasini saglar.

Hedef Kitlede / Demografik Bilgiler

Katilimcilarin sosyal ve demografik faktorlere iliskin bilgileridir. Demografik veriler yas,
cinsiyet, gelir, egitim durumu gibi olabilir. Pazarlamacilar tarafindan hedef grubu daha iyi
tanimlamak igin kullanilir. Ulasilan kitlenin “ne” oldugunu tarif eder.
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Hedef Kitlede / Psikografik Bilgiler

Katilimcilarin “ne” olduklarindan ziyade “kim” olduklarini tarif etmek amach kullanilir.
Markalarin farkli pazarlama g¢alismalarinda kullanmak Gzere olusturduklar personalara
benzer yapidadir. Persona ideal musteriyi bulmak icin cikartilan karakter analizidir. Ayni
demografik 6zelliklere sahip olsalar bile tim insanlar birbirinden farklidir. Kitlenin kimler
oldugu ve nelerden hoslandiklan psikografik verilerle aciklanarak farkliliklara yénelik plan
yapilabilir.

Sponsorlukta Etkilesim, Temas Etme

Projenin uygulanma asamasinda, projenin ulastigi kitle (seyirciler, ziyaretciler, katiimcilar)
ile marka calisanlarinin veya gorevlilerinin arasindaki kisisel iletisimdir. Uygulanan
aktivitelerin kitle icin hazirlanmasi, etkilesim oranini ve verimini artirmaktadir. Etkilesim
alan uygulamalara sahip markalar, kitlenin KVKK' (kisisel verilerin korunmasi kanunu)
uyumlu iletisim bilgilerine de sahip olabilmektedir. Kitlenin oyunlastinlmis aktivitelere ddhil
edilmesi modern etkilesim alma yéntemlerinden biridir.

Cok Yillik Sponsorluklar, Uzun Yillik Sponsorluk

Bir yildan daha uzun sliren sponsorluk anlasmalar cok yillik veya uzun yillik sponsorluk
anlasmasi olarak nitelendirilir. Bu tar anlagsmalar, 6zellikle spor kullpleri, stadyum isim
haklar, arkeolojik kazilar, kaltirel faaliyetler gibi uzun vadeli projeler icin yapilir. Cok yillik
sponsorluk anlasmalarinda genel kabul Gg¢ yildir. On yillik sponsorluk anlasmalari
olabilecegi gibi Turkiye’de 25 yillik anlagsmalar da s6z konusu olmustur. Cok yillik
sponsorluk anlagsmalar, markalarin uzun vadeli stratejilerine uygun olarak tasarlanir ve
sponsorluk yapacaklari projenin de uzun vadede surdiruilebilir olmasi beklenir.

Gok yillik anlagsmalarin imza asamasinda taraflar, gelecek yillar icin gerceklesecek 6deme
tutan konusunda uzlagsmalidir. Genel kabul, her yil makul oranda bir artis olmasidir.

Gok yillik anlagsmalarda dikkat edilmesi gereken bir diger konu ise, anlasmanin her yil iptal
edilip edilemeyecegine iliskin bir maddedir. Eger cok yillik bir sponsorluk anlasmasindg,
yillik opsiyon secenekleri bulunuyorsa, o sponsorluk anlagsmasina tek yilliktir denilebilir.

Sponsorluk Ajansi

Sponsorluk ajanslarinin uzmanh@r ve odagi tamamen sponsorluk tzerinedir. Sponsorluk
oncesindeki, sirasindaki ve sonrasindaki tim alanlarda hem sponsorlarin hem de sponsor
edinenlerin yaninda yer alinir. Anasponsor bir sponsorluk ajansidir. Tek hizmeti sponsorluk
yonetimi yapmaktir. Hem sponsor olan markalar hem de sponsor arayan proje sahiplerine
cesitli hizmetler sunar.
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Sponsorluk Platformu

Genellikle sponsorluk konusunda online aracilik hizmeti veren firmalarin kullanmay tercih
ettigi bir terimdir. Proje sahipleri, sponsorluk platformuna projelerini yikler ve markalar da
olusturduklari marka profilleri tGzerinden projeleri gérip degerlendirir. Marka sponsor
olmaya karar verirse, yine ayni platform Gzerinden proje sahipleri ile iletisime gecebilir ve
6demesini gerceklestirebilir. Sponsorluk platformlar gerceklesen sponsorluklar Gzerinden
belli oranlarda komisyon alir. Anasponsor hayatina 2014 yilinda bir sponsorluk platformu
olarak baslamis, 2015 yilindan itibaren mevcut hizmet anlayisi ile ajans yapisina
baranmustar.

Sponsorluk Raporu

Markanin sponsorluk karsiliginda elde ettigi haklarin nasil uygulandigini ve sézlesme
sartlarinin yerine getirilip getirilmedigini goéstermek Uzere proje sahibi tarafindan
fotograflar ve cesitli veriler esliginde hazirlanan bir degerlendirme belgesidir. Ozellikle
Olculebilen verilerin rapora eklenmesi sarttir. Katilimcilarla yapilan anket calismasi da
rapora eklenebilir. Sponsorluk raporu bir etkinlik 6zeti veya sonug dosyasi degildir.
icerisinde, marka calisanlarinin  sponsorluk  verimliliklerini  élcmeleri adina  cesitli
metriklerin barinmasi gerekir.

Sponsorluk raporu konusunda hizmet almak isterseniz sponsorsorlukraporu.com adresini

ziyaret edebilirsiniz.

Sponsorluk ve Reklam Arasindaki Fark

Reklam, marka tarafindan tiketiciye istenilen mesajin tek tarafli séylenmesidir.
Sponsorluk, tiketiciye direkt dokunabilen tek pazarlama aracidir. Sponsorlugun, reklami
yapilabilir. Sponsorluk reklam igin yapilmaz.

Reklama maruz kalinir. Sponsorluk ise, tiketicilerin zaten dGhil olmayi tercih ettigi projede
etkilesim yaratir. Dogru yapilan sponsorluklar hedef kitleye en kisa yoldan ve en etkili
sekilde ulasir. Tuketiciler, parasi 6denerek yayinlandigini bildiklerinden reklama 6n yargili
yaklasirken, 6nem verdigi konudaki sponsorluklardan daha cok etkilenir.

Sponsorluk ve (Kurumsal) Sosyal Sorumluluk Arasindaki Fark

Kurumsal sosyal sorumluluk (KSS); markalarin saglik, egitim, cevre, toplum glvenligi,
kamu seferberligi vb. alanlarda kendisine, paydaslarina ve topluma karsi sorumluluklarini
yerine getirme cabasidir. Markalar, projenin igerisinde sosyal sorumluluk yaninin olmasi
sebebiyle sponsor olma karari almaz. Eger sosyal sorumluluk yapacaksa, ya var olan bir
sosyal sorumluluk projesini destekler ya da kendisine ait bir proje gelistirir.
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Ticari bir yaklagsim olan sponsorluk ile sosyal sorumlulugun ortistigu hicbir nokta
bulunmaz. Proje bash basina bir sosyal sorumluluk faaliyeti degilse, sponsor
aranmamalidir.

Yeri gelmisken 6nemli bir noktayr vurgulamak isterim. Turkiye’de sponsorluk konusunda
gecmis donemlerde yayinlanan bazi akademik kitaplarda “sosyal sponsorluk” adi verilen
bir kavramdan bahsedilmistir. Tamamen hatali olan bu kavrami duyduysaniz veya
benimsiyorsaniz unutmanizi rica ederim.

Konu hakkinda daha detayl bilgi almak isterseniz iletisime gegebilirsiniz.

Sponsorluk Konsepti

Sponsorluk konsepti hem proje sahipleri hem de markalar tarafindan kullanilan bir
stratejidir. Sponsor arayanlar tarafinda konsept, genellikle sponsorluk paketleridir.
Sponsor tarafinda ise hangi sektérlerden hangi projelerin belirlenecegine odaklanilir.
Belirlenen konsept disinda kalan sponsorluklar gerceklesmez.

Sponsorluk Havuzu

Sponsorluk havuzu terimi, proje sahiplerinin sponsorluk icin gérismeyi planladiklari
markalarin listesini tarif etmek icin kullanilir. Markalarin isimleri, yetkili kisilerin isimleri,
unvanlar, iletisim bilgileri ve marka hakkindaki gérusler sponsorluk havuzunda detaylica
yer alir. Proje sahipleri, havuz icerisinde yer alan markalarla temasa gecer. Sponsorluk
havuzu ayni zamanda, projenin gecmis ve mevcut sponsorlarini tarif etmek amach
kullanilabilir.

Sponsorluk  havuzu terimi ayrica o6dulld  yangmalar veya etkinliklerdeki 6dulin
buayuklugunu tarif edecek sekilde de kullanilabilir.

Sponsorluk havuzu terimi bazi durumlarda markalar tarafindan sponsoru olduklari
projeleri lanse etmek adina kullanilabilir.

Sponsorluk Veren Markalar, Sponsor Olan Kurumlar

Sponsorluk verme terimi hatali bir kullanimdir. Sponsorluk verilmez, sponsor olunur.
Sponsorluk gerceklesir. Sponsorluk Veren Markalar ve Sponsor Olan Kurumlar ifadesi,
proje sahiplerinin, potansiyel sponsor olabilecek markalari arastirirken kullandiklar bir s6z
obegidir.
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Sponsorluk Piramidi

Sponsorluk piramidi, sponsorluk kategorilerinin hiyerarsisini tanimlayan teorik bir yapidir.
Piramidin en Ustinde en cok butceyi veren ve en cok hakka sahip olan ana sponsorlar yer
alir. Piramidin katmanlar arasinda diger sponsorlar yer alir. Piramit ne kadar uzunsa o
kadar cok sponsorluk kategorisi vardir.

Stratejik Partner, Stratejik Ortak

Stratejik ortaklik, her bir ortagin rekabetgi konumunu gelistirmek igin kaynaklarin,
bilgilerin ve becerilerin paylasildigi kisa veya uzun vadeli, karsilikli yarar saglayan bir
anlasmadir. Sponsorluk iligkileri stratejik bir partnerlige donusebilir ve boylece markalar
icin rakiplerin taklit edemedigi gergek bir rekabet avantaji yaratabilir.

Sponsorluk Dinamikleri

Sponsorluk, yapisi geredi cok sayida sponsorluk dinamigini icinde barindirir. Sponsor
arayanlar ve sponsor olanlar igin; sponsorlugun 6ncesinde, sponsorlugun uygulanmasi
sirasinda ve sponsorlugun sonrasinda uygulanmasi gereken dinamikler olarak

tanimlanabilir.

Her iki taraf icin de sponsorlugun dncesindeki dinamikler dogru 6n hazirlik calismalarini
kapsar. Sponsorlugun uygulanmasi ve sonucglandirlmasi konularinda da tiim sponsorluk
dinamiklerinin hayata gecmesi gerekir.

Sponsorluk Yatirimi

Sponsorluk yatirimi, markalarin pazarlama faaliyetleri dogrultusunda ayirdiklar buitce ve
zamanin tamamini kapsayan bir kavramdir. Hem proje sahibine aktarilan bitce hem
sponsorluk aktiviteleri icin harcanacak butce hem de sponsorlugun uygulanmasi igin
harcanacak zaman maliyeti sponsorluk yatinmi igerisinde degerlendirilir. Markalar,
yaptiklari yatinmin karsihgini almak istediklerinden sponsorluk yatinmlarini 6lgmek ister.

Sponsorluk Alani

Sponsorluk alani; markalarin, sponsorluk portféylerini olusturabilmeleri adina belirlemeleri
gereken alanlar, konularn, sektorleri kapsar. Projenin online ve fiziksel olarak
gerceklesmesi, uzun veya kisa dénemli hayata gegmesi, hangi kitlelere hitap edecek
olmasi gibi konular sponsorluk alaninin sinirlarini olusturur.
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Sponsorluk Politikasi

Sponsorluk politikasi; markalarin sponsorluk stratejilerinin bir parcasi olarak proje segim
kriterlerini belirleyen yol gosterici ilkelerdir. Ayni zamanda bir sirketin aldigr birden fazla
sponsorluk talebine yanit vermek icin bir arac gérevi gérmektedir. Sponsorluk politikasi,
sponsorluk portféyuniun genel iletisim stratejisini, hedeflerini ve uzun vadeli vizyonunu
yansitmalidir. Sponsorluk politikasina, sponsorluk taleplerini degerlendirmek ve segmek
icin genellikle bir dizi kriter eslik eder. Sponsorluk politikalari, sirketin sektérdeki durumuna
veya pazarlama planlarina gére degiskenlik gosterebilir.

Sponsorluk Portféyli, Sponsorluk Faaliyetleri

Markalarin yil boyunca es zamanli olarak gerceklestirdigi sponsorluklarin buttinadur.
Kurumlarin uyguladiklari sponsorluk yéntemlerine goére sponsorluk portfoyleri farkli
olmaktadir. Kisaca markanin gergeklestirdigi  sponsorluk  faaliyetleri  kiimesidir.
Anasponsor, markalar igin sponsorluk portféy yonetimi hizmeti sunmaktadir. Sponsorluk
portfoyl yonetimi, markalarin sponsorluk faaliyetlerini planlama, yonetme ve 6lgme
surecini kapsar. Mevcut ortakliklari gbézden gecirilerek, kazancin artirlmasi ve yeni
sponsorluk firsatlarinin 6nerilmesi asamalarini kapsar.

Proje sahipleri agisindan yaklasildiginda ise sponsorluk portféyli, gegmis ve mevcut
sponsorlardan elde edilen network olarak tanimlanabilir.

Sponsorluk Denetimi

Sponsorluk denetimi, markalarin sponsorluk portféyindeki her bir bilesenin siki segim
kriterlerine gore degerlendiriimesiyle gergeklestirilen bir stirectir. Bu streg, genellikle
portfoylin yeniden yapilandirilmasina neden olacak kadar ciddi bir sekilde gerceklestirilir.
Sponsorluk denetimi, markalarin yatinmlarini daha etkili hale getirmelerine yardimci olur
ve sponsorluk stratejilerinin dogru bir sekilde uygulanmasini saglar.

Sponsorluk Programi

Sponsorluk programi hem sponsor arayanlarin hem de sponsor olanlarin kullanabildikleri
bir paradigmadir. Proje sahipleri, hangi konularda sponsorluklara acik olduklarini
belitmek amaciyla ilgili programi internet sitelerine eklemeyi tercih edebilir. Markalar ise
belirdikleri sponsorluk alani dogrultusunda, sponsorluk politikalarina uygun sponsorluk
faaliyetlerini tanimlamak amaciyla sponsorluk programi argtimanini kullanir. Sponsorluk
programi kullaniminin ayni zamanda bazi Gniversitelerin sponsorluk derslerinin programi
olarak da tercih edildigi gorilmektedir.
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Sponsorluk Segim Kriterleri

Markalarin, kendilerine ulasan veya kendinin ulastigr bir projeye sponsor olma kararini
verebilmeleri adina olusturduklar kriterleri kapsar. Sponsorluk secim kriterleri; tarih ve
mekdn gibi genel konulari, hedef kitle detayini, medya ve tanitim faaliyetlerini ve
sponsorluk butcesi gibi konularda proje sahibinin yanitlamasi gereken sorulari igerir.
Sponsorluk segimi icin her markanin 6nemsedigi farkli konular s6z konusu olabilir.

Eger bir kurum profesyoneliyseniz, diger markalarin proje secim kriterlerine ulagmak adina
bizimle iletisime gecebilirsiniz.

Sponsorluk Yéntemi

Kurumlar, sponsorluklarin secimi ve uygulanmasi icin farkli yontemler denemektedir.
Kurumlarin yillik yonettikleri sponsorluk uygulamalari icin hangi yontemleri kullandiklarini
ve hangi sponsorluk yontemlerini denemeleri gerektigine iliskin yazimiza buraya
tiklayarak ulasabilirsiniz.

Sponsorluk Yéntemi / Az Ama Oz

Az ama 6z sponsorluk yontemi, kaynaklarin tek bir buyuk projeye aktarilarak en yuksek
verim elde etme amaciyla gergeklestirilen bir yontemdir. Bu yontemde, proje secimi en
onemli noktalardan biridir.

Sponsorluk Yéntemi / Dikey Sponsorluk

Dikey sponsorluk yontemi, markayi belirli bir pazarla iliskilendirmek icin belli bir segmentte
(6zellikle spor dalinda yayginca) kullanilir.  Cati  sponsorluklarin alt dali  olarak
nitelendirilebilir. Farkli sektorlere yonelik cati sponsorluklarindan ziyade, tek bir sektére
odaklanilan yéntemdir. Ornegin, futbol bransina uygulanan sponsorluk; kultip, bireysel
sporcu veya milli takim sponsorluklari gibi cesitlendirilerek cok genis kitlelere hitap edebilir
ancak basketbol bransini icermez.

Sponsorluk Yéntemi / Cati Sponsorluk

Cati sponsorluk, belli bir tema etrafinda alternatif sektérlerden secilen kaliteli projeler ile
gerceklesen sponsorluklari temsil eder. Ornegin, Tirkiye Ekonomi Bankasi, cati
sponsorluklarini tenis organizasyonlar tzerine kurmustur. Bir kurum birden fazla c¢ati
sponsorlugu yontemini  kullanabilir. Secilen catilar genellikle farkli  sektérlerden
olusmaktadir. Farkl sektorlerin kuruma sagladigi avantaj ulasabilecekleri  kitleleri
gelistirmektir. Cati sponsorluklarin bir diger avantaji ise, gati icerisinde sponsor olunan
faaliyetlerin  timintn mukemmel olmasina gerek duyulmamasidir. Cati yontemi,
genellikle uzun vadeli sponsorluklar icin tercih edilir.
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Sponsorluk Yéntemi / Homojen Sponsorluk

Homojen sponsorluk yontemi 6zellikle alt bayi (franchise) olan kurumlarin tercih ettigi ve
bayilerin merkezi olmayan bir yaklasim ile bélgesel veya yerel alanlarda gerceklestirdikleri
sponsorluklardir. Ornek olarak, Dominos Pizza veya cig kéfte firmalan verilebilir. Ust
marka yerel bir etkinlik hakkinda bilgi sahibi olmadan, bayiler, kendilerine fayda
saglayacagini dusundukleri alanlarda Grin veya hizmet sponsorluklarinda bulunabilir.

Sponsorluk Yéntemi / Tekil Sponsorluk

Markalarin tek basina belirli bir piyasanin basini gekmesi durumunda mimkan oldugunca
cok insana ulasabilmek adina gergeklestirdigi sponsorluklar kapsar. Ornegin, Tirk Hava
Yollar, asil hedefi olan yurt disi musterilerine ulasmak adina tekil sponsorluk kavramini
kullanmaktadir. THY’nin Avrupa kupalarinda miicadele eden Turk takimlarinin neredeyse
timune, sadece Avrupa kupalari miicadelelerinde forma gégus sponsorlugu yapmasi tekil
sponsorluk yontemi ile aciklanabilir.

Sponsorluk Yéntemi / Ortaya Karisik Sponsorluk

Turkiye’de pek cok kurum ortaya karisik olarak isimlendirdigim yontemi belki de planlama
dahilinde olmadan kullanmaktadir. Bu yéntemde kurum; cati, dikey ve homojen
sponsorluk yontemlerinin her birini es zamanli olarak tercih etmektedir. Ornek olarak
Turkcell gosterilebilir. Turkcell’in sponsorluk gecmisi incelendiginde ayni anda pek cok
sektore sponsor oldugu goziukmektedir.

Sponsorluk Yéntemi / Platform Olugturulan Sponsorluk

Platform Olusturulan Sponsorluk, bir markanin kendine 6zgl bir platform olusturarak
belirli bir pazar icin tek sponsor olarak hareket ettigi bir yontemdir. Bu yontem, 6zellikle
henlz yeterince gelismemis pazarlarda tercih edilebilir. Marka, hedef kitlesinin ilgi
alanlarina uygun projeleri secerek imajini kontrol altinda tutabilir. Ornegin, Red Bull kendi
platformlarini kuran firma olarak 6ncudir. Sponsor oldugu sporcular ve takimlar ile
basarili organizasyonlar ve promosyon aktiviteleri gerceklestirerek rakiplerine kiyasla 6n
plana ¢ikmaktadir.

Sponsorluk Yéntemi / Kopuk Sponsorluk

Kopuk sponsorluk, genellikle ilk kez sponsor olan kurumlarin kullandigi bir yontemdir ve
iyi disunulmis sponsorluk planlamalarindan farklidir. Kopuk sponsorluklar, birbiri ile
alakali olmayan cesitli projelerin es zamanh sponsorlugu ile aciklanir. Gerceklesen
sponsorluklar kendi arasinda uyumu olmadiginda marka, hakkinda acik ve tutarli bir
hikdye anlatamayacaktir. kopuk sponsorluk yéntemi kullanmak yerine daha uyumlu
sponsorluk planlamalari yapmak daha faydali olabilir.
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Sponsorluk Yéntemi / Ylizdesel Dagilimli

Yuzdesel dagilimli sponsorluk yéntemi, bazi kurumlarin sponsorluklarini sektérlere gére
yiizdesel olarak dagitmayi tercih ettigi bir yontemdir. Ornegin, sponsorluk biitcelerinin
%40"in1 spora, %20'sini egitime, %15’ini kaltlr sanat faaliyetlerine kalan %25lik kismi ise
cesitli organizasyonlara bélerek sponsorlugun uygulandigr yontemdir. Sponsorluk bir
rakam oyunu degildir. Keyfi ytzdeliklerle gesitli sektérlerden segilen projelere sponsor
olmanin iyi dustindlmemis bir ¢alisma oldugu ortadadir. Bu yontemin kullanilmamasi
daha faydaldir.

Sponsorluk Yéntemi / Burada Yer Alimamiz Sart

Hic verimli olmayan, Uzerinde distnilmeyen, butcelerin deyim yerindeyse ¢ope gittigi bir
yontemdir. Rakiplere hava atmak, onlerini kesmek, govde gosterisi yapmak Uzere “o
varmis biz de olmaliyiz”, “bu sene onlar yok, biz olalim”, “biz olmazsak onlar olur” gibi
dustnceler ile karar verilen sponsorluk uygulamalarndir. Bu tir sponsorluklar sadece
rakiplere karsi bir gosteri amaci tasiyarak, amacindan uzaklasir ve verimli olmaz. Bu
yontemin kullanilmamasi daha faydalidir.

Sponsorluk Ornegi

Sponsorluk 6rnegi, sponsorluk faaliyetlerine ilham almak icin benzer projelerde
gerceklestirilen sponsorluk faaliyetlerinden 6rneklerin  incelenmesi  surecidir.  Proje
sahipleri, sponsorluk dosyalarini hazirlamak, sponsorluk talep edecekleri mail igeriklerini
olusturmak ve sponsorluk sézlesmelerini tanimlamak icin bu 6rneklerden yararlanabilir.

Ayni zamanda markalar da rakiplerinin - gerceklestirdikleri sponsorluk  6rneklerini
inceleyerek uygulayabilecekleri sponsorluk aktivasyonlarini belirleyebilmektedir.

Spor Sponsorlugu

Spor sponsorlugu, markalarin spor alaninda gergeklestirdikleri sponsorluk faaliyetlerini
ifade eder. Seyircinin spora karsi duygusal bagina odaklanir. Sporun evrensel dili, sinirlar
asabilmesi nedeniyle kiresel markalar icin harika bir pazarlama aracidir. Spor
sponsorlugu bir sponsorluk kategorisi degil, tanimlayici bir terimdir. Dinyada hayata
gecen sponsorluklarin %80'inden fazlasi spor kategorisinde gerceklesmektedir. lgili veri
her yil degismekle birlikte aslan payr her zaman spor sektériinde olmaktadir.
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Espor Sponsorlugu

Espor sponsorlugu, markalarin espor sektériine yatinm yaparak liglere, takimlara,
etkinliklere, oyunlara veya altyapiya sponsor olmasiyla gerceklesir. Markalar, espor
dinyasinda sponsorluklari  Gzerinden oyuncular ve izleyicilerle etkilesim yaratir.
Profesyonel oyunlarin yukselis trendi, markalarin hem espor etkinliklerine hem de
sporculara sponsor olma konusundaki ilgisini artirmistir. Geleneksel sporlara meydan
okuyacak buyukluge ulasan espor sponsorluklari icin ayrica espor ajanslart da hizmet
vermektedir.

Kultir-Sanat Sponsorlugu

Kultar-Sanat Sponsorlugu, markalarin goérsel veya sahne sanatlar ile iliskilendirdikleri
sponsorluk faaliyetleridir. Konser, tiyatro, film, sanat sergisi, bale vb. kulttrel ve sosyal
etkinlikler sponsorluk icin degerlendirilebilir. Markalar, kiltar-sanat etkinliklerine sponsor
olarak marka imajlarini glglendirmeyi, hedef kitleleriyle duygusal bag kurmayi ve
toplumsal sorumluluklarini  yerine getirmeyi hedefler. Kultir-sanat sponsorluklari,
markalarin kreatifligini ve farklilagsmasini saglayarak rekabet avantaji elde etmelerine de
yardimci olmaktadir.

Sponsorlukta Referans, Goriis, Yorum, Tavsiye, Onay, Taniklik (Testimonial)

Sponsor bulma ihtimalini artirmak adina proje sahibi disindaki kisilerin (sektérden 6nemli
isimlerin, gecmis katilimcilarin  veya sponsorlarin) proje hakkindaki yorumlarinin
derlenmesidir. Taniklik, onay, olumlu yorum, destek amaclarn tasir. ilgili yorumlarin
sponsorluk dosyalarina eklenmesi gerekir. Yorumlar yazili olabilecegi gibi videolu da
olabilir. ilgili kisiler proje sonrasi video roportajlarda fikirlerini paylasabilir ve proje
hakkinda ayrica video hazirlayabilir. ilgili yorumlarin varligi, projenin guvenilirligini
artirmak ve potansiyel sponsorlarin dikkatini cekmek icin etkilidir.

Sponsorlukta Uyumluluk

Uyum, sponsor olan marka ile sponsor olunan faaliyet arasindaki eslesmeden
kaynaklanan algidaki uygunluk durumudur. Ornegin, bir maratona sponsor olan bir
ayakkabi treticisi, konu ile dogrudan ilgilidir. Algilanan daha yiksek uyum, sponsorlugun
etkinligini artirir.
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Sponsorlukta Vurgu Noktasi, Artikilasyon

Vurgu noktasi veya artikiilasyon, sponsor ile projenin dogal uyumlu olmadigr durumlarda,
sponsorlugun etkisini artirmak icin hikdye anlatimi yoluyla bir iligki kurma sirecidir.
Sponsorluk iletisimlerinde kullanilacak vurgu noktasinin  belirlenmesidir.  Ortakhgin
uygunlugunu iletmek, hissettirmek adina kullanilir.

Sponsor Listesi

Sponsor Listesi, proje internet sitesinde veya uygun goérilen herhangi bir alanda, gegcmis
veya mevcut sponsorlarin listelendigi kisimdir. Sponsor listelerinde markalar genellikle
sponsorluk kategorilerindeki 6énem sirasina gére ve ayni zamanda alfabetik olarak
listelenir. Sponsorluk listesi bir internet sitesi Uzerinde ise sponsorlarin internet sitelerine
baglantilar da verilebilir.

Sponsora Tesekkir Mesaiji

Karsilikli memnuniyet durumunda, proje sahiplerinin sponsorlarina tesekkurlerini ilettikleri
mesajlardir. llgili mesajlar yazili veya sézlii olarak gerceklesebilir. Bazi durumlarda
sponsorluk lansman térenlerinde de sponsorluk anlagsmasi imzalanirken basinla
paylagsmak Uzere gerceklestirilebilir.

Sponsorluk iptali, Ertelenmesi, Askiya Alinmasi

Gesitli sebeplerden 6tira sponsorluk faaliyetinin sonlandirimasidir. Sponsorluk iptali igin
proje sahibinin vaat ettigi sponsorluk haklarini saglayamamis veya saglayamayacak
olmasi gerekir. Sponsorluk, duruma gore gelecek yillarda yeniden degerlendirmek Uizere
ertelenebilir veya anlik olarak askiya alinabilir. Ertelemeler ve askiya almalar genellikle
mucbir sebeplerden &tiri gergeklesir.

Sponsorluk bedelinin proje sahibine iletiimesinin ardindan sponsorluk iptal edilir, ertelenir
veya askiya alinirsa, sponsorluk sézlesmesindeki sartlarin yerine getirilmesi gerekmektedir.

Proje sahipleri tarafindan kacan sponsor veya sponsorlugun kacirimasi olarak
tanimlanabilmektedir. Sponsorluk anlagsmalarinin iptal olmasi durumunda moral
bozmadan sponsor arama calismalarina devam edilmesi ve sureclerin hizlandirilmasi
fayda saglamaktadir.

Daha detaylh bilgi almak isterseniz asagida iki adet yazimiz bulunuyor:

e Sponsorlugu Askiya Aimak Nedir?

« Seda Sayan ve Sponsorluk iptali

23


https://blog.anasponsor.com/sponsorlugu-askiya-almak-nedir/
https://blog.anasponsor.com/seda-sayan-ve-sponsorluk-iptali/

IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zIigl — Genel Sponsorluk Tanimlari

Sponsorluk ihmali, Sponsorlugun ihmal Edilmesi

Sponsor olan marka igin vaat edilen sponsorluk haklarinin uygulanmamasi veya
uygulanamamasi durumudur. Sponsorlugun ihmal edilmesi durumunda cogu zaman
sponsorluk iptal edilmektedir. Sponsorluk ihmalinde bulunan proje sahipleri ile sponsorluk
anlasmalar yenilenmez.

Sponsorluk Kanunu, Sponsorluk Yasasi
Sponsorlukla ilgili spor ve kultirel faaliyetleri ilgilendiren iki ayri kanun bulunmaktadir.

5225 sayili Kalttr Yatinmlan ve Girisimlerini Tesvik Kanunu, 14 Temmuz 2004 tarihinde
kabul edilmis ve 21 Temmuz 2004 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanmistir. Bu kanuna
gore, genel ve 6zel bitgeli kamu idareleri, il 6zel idareleri, belediyeler, koyler, kamu
yararina ¢alisan dernekler, Bakanlar Kurulu tarafindan vergi muafiyeti taninan vakiflar
veya bilimsel arastirma faaliyetinde bulunan kurum ve kuruslar tarafindan yapilan veya
Kultar ve Turizm Bakanligi tarafindan desteklenmesi uygun gorilen faaliyetlerle ilgili
harcamalar ile bagis ve yardimlarin tamami, gelir vergisi ve kurumlar vergisi matrahindan
indirilebilmektedir.

Genclik ve Spor Genel Midurligu Sponsorluk Yonetmeligi ise 16 Haziran 2004 tarih ve
25494 sayilli Resmi Gazete’de yayimlanmistir. Bu yonetmelige gore, gerceklestirilen
sponsorluk harcamalarinin amatér spor dallarr icin tamami, profesyonel spor dallari icin
ise %50’si, ilgili kanunlar uyarinca tespit edilen kurumlar vergisi matrahinin tespitinde
beyan edilen kurum kazancindan indirilebilecektir. Kanun maddeleri oldukca uzun ve
kapsamlidir. Latfen konu hakkinda uzman avukatlara ve muhasebecilere danisiniz.

Sponsorlukta Vergi Matrahindan indirim

Sponsorlukta vergi matrahindan indirim, bazi sponsorluk faaliyetleri icin vergi
matrahlarindan indirim yapilabilmesini ifade eder. T.C. Kulttr ve Turizm Bakanligi Sinema
Genel Mudurligii Destekleme Odemeleri ve Takip Daire Baskanligi tarafindan, onaylanan

yapimcilara yonelik “...destek tutarimin %100%ine kadarini vergi matrahlarindan
diisebilmektedirler...” seklinde ifadeye yer verilen belgeler saglanabilmektedir. ilgili

dokiimanin sponsorluk icin sadece manevi bir katkisi oldugu ve markalarin sponsor olma
kararlarini etkilemeyecegi rahatlikla ifade edilebilir. Sponsorluk tipki diger tim pazarlama
faaliyetlerinde oldugu gibi zaten fatura karsiliginda gider olarak gésterilebildiginden, ilgili
belgede yer alan matrah tutari marka igcin sembolik rakamlar temsil eder. Belgeye sahip
olanlarin, bakanhgin karsi cikabilecegi iceriklere yer vermedigi resmi olarak tasdik edilmis
olur.
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Sponsorlugun Tarihgesi

Dunyadaki ilk sponsorluklar Antik Yunanistan’da MO 5. yiizylla kadar, mesencilik
kavramina uzanir. Sanatgilari ve yapitlarini koruyan, destekleyen kimselere “mesen”
denilmektedir.

1896'da ilk modern Olimpiyat Oyunlar yapildiginda, Kodak ve Coca-Cola gibi markalar
bolgedeki reklam alanlarini kullanmiglardir. 1928'de ise Coca-Cola 100 yili asan bir
sponsorluga dénusecek olan Olimpiyat Oyunlari’nin ana aktéri haline gelmistir.

Ik stadyum isim sponsorlugu 1912’de Amerika Birlesik Devletleri'nde, Fenway Realty
Company markasinin Boston Red Sox Stadyumu’na ismini vermesi ile gerceklesmistir.

1980°li yillarda renkli televizyonlarin hayatimiza girmesi ve yayginlasmasi ile birlikte TV
mecrasindaki sponsorluk aktiviteleri de oldukga artmistir. Ginimuzde sponsorluk son
halini almistir. Konu hakkinda daha detayli bilgi almak icin iletisime gegebilirsiniz.

Sponsorluk Lansmani, Sponsorlugun Duyurulmasi, Sponsorlugun Lanse
Edilmesi

Sponsorluk anlasmasinin  kamuoyuna duyurulmasi igin dizenlenen toplantilara
“sponsorluk lansmani” adi verilir. Bu toplantilarda, proje sahibi ve sponsor marka
temsilcileri bir araya gelerek basinin karsisina cikar. PR aktivitesi olarak tercih edilir.
Basinin davetli oldugu durumlarda, basin mensuplarindan sponsorluk anlasmasi hakkinda
sorular gelir ve yanitlanir. Lansman sirasinda, sponsorluk sézlesmesi sembolik olarak
taraflarca imzalanir.Karsilikli - tesekkirlerin - sunuldugu ve beklentilerin  paylasildigi
sponsorluk lansmanlari, sponsorluk anlagsmalarinin halka duyurulmasi icin etkili bir
yontemdir. Sponsorluklar, lansman olmadan da duyurulabilir. Gazete, dergi, sosyal
medya, outdoor aktiviteler ile sponsorluk anlagsmalari genis kitlelere ulastinlabilir.
Lansman kelimesinin anlami sézctk anlami ise “tanitma” ve “ortaya ¢ikarma”dir.

Sponsorluk Rehberi

Sponsorluk rehberleri, Anasponsor Sponsorluk Ajansi tarafindan belirlenen bir konuda
eksiksiz halde hazirlanan ve Ucretsiz olarak halkla paylasilan dokiimanlardir. En cok
indirilen rehberimiz Sponsorluk Dosyasi Hazirlama rehberidir. Cok sayida rehberimiz

bulunmaktadir.

Sponsorluk S6zltg

Sponsorluk s6zltgl, Anasponsor Sponsorluk Ajansi‘'nin Turkiye'deki  sponsorluk
ekosistemine kazandirdigr sponsorlukla ilgili terimlerin aciklandigi bir rehberdir.
Sponsorluk s6zIGgumuazi de sponsorluk terimleri arasina eklemesek eksik kalirdi.
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Sponsorluk Blogu

Anasponsor’un, Turkiye’deki sponsorluk haberlerini paylastigi, infografikleri yayinladigi ve
6zel yazilar barindiran Ucretsiz bir blogtur. Blog’a, blog.anasponsor.com adresinden

erisim saglanabilir. 2015 yilindan bu yana, “Haftanin Sponsorluk Gelismeleri” baslig

altinda, ilgili haftanin 6nemli sponsorluk haberleri derlenir.

Sponsorluk Egitimi

Sponsorluk egitimleri, sponsorluk konusunda bilgi sahibi olmak isteyenlerin katilabilecegi
ogretici etkinliklerdir. Anasponsor'un sponsor arayanlara yoénelik “Sponsor Bulma

Teknikleri” adli egitimi 2015 yilindan beri her ayin Uglinci persembesi fiziki olarak
gerceklesmektedir. Ayni sekilde kurumlara yonelik sponsorluk egitimlerimiz de
bulunmaktadir. Udemy platformunda yer alan alternatif cevrimici egitimlerden de

faydalanilabilir.

Sponsorluk Koglugu

Sponsorluk koglugu, markalara sonuclari giclendirecek aktiviteleri uygulamada yol
gosteren uzmanlar tarafindan saglanan  tavsiyelerdir. Sponsor kogu, sonuclari
guclendirecek aktiviteleri uygulamada markalara yol gésterici olur. Sponsor koglari ayrica,
sorunlu noktalari belirleyerek maliyeti yliksek hatalarin yapilmasinin 6nline gecer. Eger
bizden kocluk almak isterseniz_iletisime gegebilirsiniz.

Sponsorluk Danigmanhg

Markalarin, sponsor olma karari vermeden 6nce danistigr kisilerin veya kurumlarin
sagladigr hizmettir. Danismanlik hizmetleri genellikle markanin hali hazirda calistigi
ajanslar Gzerinden gerceklesebilir.

Sponsor Sampiyonu

Sponsor sampiyonu tabiri kendi bulundugu sektér-bolge icerisinde en ¢ok sayida ve en
buyuk butceli sponsorluklara sahip olan projeleri tarif etmek adina kullanilabilir. Sampiyon
olan sporcularin veya kulUplerin sponsoru olarak da kullandigi gérilmektedir. Anasponsor
olarak ayni terimi, her yil hazirladigimiz Stiper Lig Sponsorluk infografigi calismalarinda

en ¢ok adette sponsora sahip takim igin “Sponsor Liginin Sampiyonu” olarak kullanmayi
tercih etmekteyiz.
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Sponsorlugun Corba Olmasi, Sponsorlukta Daginiklik

Corba olmak tanimi, ayni projede cok sayida sponsorun olmasi durumunda kullanilir.
Tuketicinin gok sayida marka reklamina maruz kalmasi olumlu sonuclar dogurmaz. Artan
sponsor sayisi, artan sponsorluk gelirleri nedeniyle genellikle proje sahipleri agisindan
olumlu bir sonu¢ olsa da markalar adina olumsuzluklar yaratir. Projelerin sponsor
corbasina déniismesine izin verilmemelidir.

Sponsorluga Dair On Yargilar

Sponsorluga dair 6n vyargilar, proje sahiplerinin sponsorluk konusundaki olumsuz
dustncelerini ifade eder. Bu 6n yargilar arasinda en yaygin olanlar, “Kimse sponsor
olmuyor. “ve “Sponsor bulmak cok zor.” gibi séylemlerdir. On yargili kisiler, sponsorlugu
hak  etmedikleri  gibi ~ bir  yanilgiya  dusmektedir.  Bazen de  marka
calisanlarinin, “Sponsorluk  ise  yaramiyor.” veya “Sponsorluk  bditceleri  bosa
gidiyor.” seklinde o6n yargili séylemleri olabilmektedir. Bizimle iletisime ge¢meniz
durumunda tim 6n yargilarinizdan kurtulmanizi saglayabiliriz.
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2 — Sponsorluk Haklarinin Tanimlamalari

Miinhasirlik, Sektérel Bazli Tek Sponsorluk, Kategori Ayricalig, Ozerklik

Ayni sektérden rakip markalarin projeye sponsor olmalarinin 6niine gecen en 6nemli
sponsorluk haklarindan biri minhasirliktir. Genellikle yiiksek butgeli ve 6nemli sponsorluk
kategorilerinde sektérel bazli tek sponsor olma hakkina yer verilir. Minhasirlik hakki,
markalarin sponsor olma tercihlerini dogrudan etkiler. Markalarin 6zerklik hakkina sahip
olabilmeleri icin ciddi butgeler ayirmalari sarttir. Sadece sektér konusunda kisit getirilmesi
gerekmektedir. Sektorel bazl tek sponsorluk hakkini, ilk yenileme hakki ile ayni anda
sunup, diger haklarla birlestirmek gereklidir.

Ik Teklif Hakki, Yenileme

Yenileme hakki, mevcutta var olan sponsorlara sunulan bir segenektir. Bu hak, mevcut
sponsorun var olan sézlesmenin son yilinda gerceklesir. Gelecek senelerde gerceklesecek
projenin sponsorluk karar igin 6nce ilgili markanin yanit vermesi beklenir. Baska bir
markaya teklif gétiirmeden 6nce sézlesmenin yenilenip yenilenmeyecegdi sorusu mevcut
sponsora iletilir. Markalara genellikle 30-60 gunluk bir degerlendirme ve karar verme
sdresi taninir.

Sunar Sundu Hakki

Sunar Sundu, genellikle televizyon veya online mecralarda yayinlanan programlarin veya
dizilerin baslangicinda ve bitisinde yer alinan, 5-8 saniye uzunlugundaki reklam
kullanimlarnidir ve etkisi yuksektir. Reklam aralarinda “devam edecek, devam ediyor”
seklinde kapsami genisletilebilir. Film projelerinde de tercih edilebilir. Sunar Sundu
kurgusu sponsorluk ile értastiralmemelidir. Literatiirde sponsorluk olarak gecse de sadece
bir reklamdir. Ozellikle reytingi yiiksek olan iceriklerin ana gelir kalemlerinden biridir.

Rekabet Avantaiji

Rekabet avantaiji, bir firmanin rakiplerine gére daha fazla satis yapmasina, pazar payini
arttirmasina ve rakiplerinden daha fazla musteriyi elinde tutmasina olanak saglayan bir
avantajdir. Sponsorluk yontemi ile rekabet avantaji hayata gecebilmektedir.

28



IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zligl — Sponsorluk Haklari

Fikri MUlkiyet Haklan (Ticari Kullanim Hakki)

Sponsorluk faaliyetinin ticari amaclar dogrultusunda gerceklestirilmesiyle ilgili olarak,
sponsorlarin elde ettikleri haklardan biri de fikri mulkiyet haklaridir. Bu hakka sahip olan
sponsorlar, sponsorlugun etkinlestirilmesi sirasinda sponsor olunan faaliyetin logosunu
kullanabilir. Lisanslama hakki olarak ayrica tarif edilebilir. Projenin lisans haklarina sahip
bir marka, ilgili gorseller Gzerinden perakende satis igin Grlin Gretebilir ve satabilir.

Ozel Etkinlik Diizenleme Hakki

Markanin, sponsor oldugu proje igerisinde kendine ait ayri bir etkinlik dizenlemesini
saglayan bir sponsorluk hakkidir. Ozel etkinliklerin sinirn, proje sahipleri ile birlikte karar
verilerek belirlenmelidir. Bu sekilde sponsorluk anlagsmalarinin her iki taraf icin de adil ve
karsilikli yararl olmasi saglanabilir.

Stant Agma Hakki

Genellikle fiziksel etkinliklerde ve fuarlarda gerceklestirilen, belli bir metrekare icerisinde
markanin ister kendi hazirladigr ister proje sahibi tarafindan saglanan stantlarin
degerlendirilmesidir. Bazi projelerde stant Uzerinden satis aktivitesi gerceklestirilebilecegi
gibi bazi projelerde sadece tanitim aktivitelere izin verilir.

Satis Yapma Hakki

Sponsor olan markanin, proje sirasinda ulastigi kisilere tGrtnlerini satabilmesini saglayan
bir sponsorluk hakkidir. Marka arzu ederse, kitleye 6zel indirimler veya 6deme kolayligi

imkdnlar sunabilir.

Uriin Dagrtimi, Sampling Hakk

Sponsor olan markanin, proje sirasinda potansiyel tuketicilere sundugu ikramlardir.
Uriinler cretsiz olarak érnekleme amaciyla insanlarla paylasilir. Hizmet saglayan
markalar, hizmetlerini deneyimletebilir. Anlasma kapsamina gére marka arzu ederse
tuketicilere brosur dagitabilir, cekilis duzenleyebilir veya yarisma gerceklestirebilir.

Tedarik¢i Olma

Genellikle Gran sponsorlarini tanimlamak adina tercih edilen bir kelimedir. Proje
esnasinda, projenin resmi tedarikgisinin disinda bir Grin kullanilamaz. Bazi kiresel
projelerde, resmi tedarikgilerin sadece Uriin ve hizmet sunmasi yeterli gelmeyeceginden,
maddi olarak da bir beklentiye girilebilir.
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Misafirperverlik, Agirlama Hakki

Markalar icin projeye sponsor olmak; potansiyel veya mevcut musteriler, calisanlar,
yetkililer veya VIP'lerle tanismak veya onlan agirlamak igin ideal bir ortam sunabilir.
Genellikle misafirlere ayrilmis belirli bir alanda, ikramlari, yiyecekleri ve icecekleri, biletleri,
hediyeleri, 6zel turlari, bulusma ve karsilamayi veya otopark seceneklerini icerir.

Anket Diizenleme

Sponsorlukta anket diizenlemek, sponsor olan markaya veri sunmak adina proje sahipleri
tarafindan degerlendirilen bir iletisim faaliyetidir. Anketler proje sirasinda veya sonrasinda
gerceklesebilir. Hem sponsorlarin merak ettigi sorulara yanit alinabilir hem de sponsorlarin
ozellikle sorulmasini istedigi sorular tuketicilerle paylasilabilir.

Ayni zamanda sponsorlar da saha calismasi ile katilimcilara kendi anketlerini
duzenleyebilmektedir. Katilimci listesine yasal olarak erismek adina oldukga etkilidir.

Tanrtim ve Duyuru Fadliyetlerinden Yararlanma

Gerceklestirilecek halkla iletisim faaliyetleri sirasinda markanin adinin veya logosunun tim
mecralarda bulunmasi ile saglanmaktadir. Bu faaliyetler arasinda, basili, acik hava
ve/veya yayin reklamlarinda (logo veya isim) yer alma, projede kullanilan posterlerde, el
ilanlarinda ve brosurlerde yer alma, proje canli yayinlaniyorsa reklam verme, radyo veya
televizyon programina konuk olma gibi bircok secenek yer alabilir.

Sponsorlukta Mailing Caligmasi, SMS Génderimi

Projenin halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda, ulasacagr kitle ile gerceklestiren KVKK
kapsamina uygun toplu mail génderimlerini ve toplu SMS calismalarini kapsar. Anlasma
dogrultusunda proje sahibi, markanin igerigine miudahale ettigi ve onayladigi metinler
kitle ile paylasilir. Gerceklestirilen c¢alismalarin markaya raporlanmasi  uygun
gorilmektedir.

Uriin Yerlestirme — Marka Entegrasyonu

Uriin yerlestirme veya marka entegrasyonu, markalarin yeni tiriinlerinin veya hizmetlerinin
genis kitlelere duyurulmasi ve mimkinse deneyimletiimesi amaciyla bir video
prodiksiyonunda yer aldigi bir sponsorluk faaliyetidir. Uriin yerlestirme kendi icerisinde
Sozel-Gorsel Yerlestirme, Senaryo Yerlestirme ve Karakter & Konsept Bazli Deneyimsel
Yerlestirme olarak tice ayrilir. www.filmsponsoru.com Uzerinden Griin yerlestirme turlerinin

detaylarina erisebilirsiniz.
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Marka Yuzii, Marka Temsilcisi, Marka Elgisi Olma

Markalar bir marka elgisi secerek trin ve hizmetlerinin temsil ve etkilesim gutcini
artirmayi hedefler. Genellikle buyuk markalarin basvurdugu bir yontemdir. Marka yuza
olacak kisi; etkilesim guct yuksek, guvenilir, basarili kimselerden secilir. Sporcular,
anltler, dijital Gnlaler, oyuncular marka yuzi olabilmektedir.

Markanin reklamlarinda, outdoor faaliyetlerinde, tanitim faaliyetlerinde marka elgisi yer
alir. Marka temsilcileri gerekli durumlarda marka adina panellerde konusmaci da olabilir.
Marka yuzi olan kisilerin kendi hayatlarinda da ¢alisma yapiklari markanin Grinlerini veya
hizmetlerini tercih etmesi anlasma ile sart kosulur. Onemli sponsorluk haklarindan biridir.

Proje Ozet Videosu

Proje sahiplerinin gerceklestirdikleri proje kapsaminda 6nemli anlarin  kaydedilip
derlendigi 6zet videolaridir. Projeye sponsor olan markalarin logolarina veya kisa
roportajlarina ézet videolarda yer verilebilir. Proje sirasindaki gériinttler Gzerinden var olan
sponsorlarin aktiviteleri gosterilebilir. Gelecek sene gerceklesecek faaliyetlerin sponsorluk
calismalarinda kullanilabilir.

Bilet ve Agirlama Secenekleri

Sponsor olduklari projede agirlanmak veya Ucretsiz biletlere sahip olmak kurumlarin
ilgisini ceken haklardan biridir. Markalar sponsorluk yatirmlarini ‘géstermek’ igin
musterilerini veya is ortaklarini etkinliklerde agirlamayr sevmektedir. Genellikle Gcretsiz
bilet, bazi durumlarda ise indirimli bilet secenekleri sunularak gerceklesmektedir. VIP
alanlarin kullanimi, 6zel loca tesisi, ara¢ parki gibi segenekler de sponsorluk hakki
kapsaminda uygulanir.

Calisanlara Ozel Haklar

Markalarin, ¢alisan motivasyonunu artirmalarina olanak saglamak tzere sadece kendi
calisanlar icin gecerli olacak bazi haklarin uygulanmasi ile gerceklesmektedir. Markalar,
bu haklan kullanarak calisanlarini motive etmeyi, takim ruhunu artirmayr ve baghhgi
saglamayi hedefler. Essiz bir deneyim yaratmaktadir.
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Tuketici Odakl Yaklagimlar

Markalarin musterilerine sunabilecegi imkanlari barindinr. Genel musteriler veya seckin
musteriler icin etkinlik katilimi, park yeri imkéni, Grin indirimleri ve diger avantajlara
erismek ve kullanmak Uzere degerlendirilebilir. Mdusteriler icin etkinlige, alanq,
yarismaya/6dullere, hizmete, Unliye, bilete veya deneyime 6zel erisim saglanabilir. Seckin
musterilere loca alanlarinin kullanim hakki taninabilir.

Projenin Pazarlama Faaliyetlerinde Degerlendirilmesi

Projenin pazarlama faaliyetlerinde degerlendirilmesi, 6zellikle buyik ve bilinen projelerde
sikca kullanilan bir yontemdir. Bu yontemde, projede kullanilan bir Grin veya 6ge
markanin pazarlama kampanyalarinda kullanilir.  Marka, satisa sundugu Grinlerin
Uzerinde projeye ait gorseller barindirabilir veya 6zel bir kampanya olusturabilir. Bu
secenekler kurumun bulundugu sektore veya Griin/hizmete goére gelistirilebilmektedir.

Ozel icerik Uretimi

Ozel icerikler sponsorlar tarafindan sosyal medyada, internet sitelerinde, mobil
uygulamalarda, musteri ve personel iletisimlerinde, videolarda ve reklamlarda
kullanilabilen her tirla 6zgin iceriklerin markanin Grindne ve hizmetine goére
ozellestirilerek olusturulmasi ile saglanmaktadir.

Performans Tegvikleri

Performans tesvikleri, sponsorluk bedellerinin toplam maliyetini etkileyen bir haktir. Belli
bir hedefe, basariya veya vaat edilen konuya ulasildiginda mevcut anlasmaya eklenecek
butceleri tanimlamaktadir. Hedeflenen konuya her ulasildiginda X TL &denmesi
performans tesvikleri hakkina verilebilecek bir 6rnektir. Hedeflere ulasilamadiginda
markanin buitgesi cebinde kalmaktadir.

Gok Yillik Anlasmada indirim Sunma

Gok yillik anlagsmalarda markalarin dikkatini geken bir diger hak, toplam bedel Gizerinden
indirim sunma imkanidir. Ornegin, 3 yillik bir sponsorluk anlasmasi icin, marka toplam
bedel Uzerinden %20 oraninda bir indirim alabilir. Uzun yillik anlagsmalarda %20
oranindaki indirimler olduk¢a makul karsilanmaktadir. Bu sekilde, markalar projeye daha
uzun vadeli bir taahhitte bulunarak hem karliliklarini artirabilir hem de projenin uzun
vadeli basarisini destekleyebilir.
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Haklarnin Devredilebilmesi

Devredilebilme hakki; mevcut sponsorluk anlasmasi sirasinda markanin satiimasi,
yapisinin degismesi veya faaliyetlerini sonlandirmasi sonrasinda karsilasilan yeni durumun
getirdigi sonuctan dolayr artik sizinle calisiimak istenmedigi gibi durumlar icin markanin
ve sizin kismi olarak korundugunuz bir haktir. Oldukca zor gorilmektedir ve zaten nadiren
uygulanmaktadir. Ornegin; bir cati sirkete, bir holdinge veya gruba bagl kurumlar,
anlagsmayr cati sirket icerisinde yer alan farkli bir kuruma veya markaya devretmeyi
dusunebilir.

Sosyal Medya Platformlar Uzerinden Sunulabilecek Haklar

Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, TikTok ve diger sosyal medya platformlari
uzerinden sunulabilecek sponsorluk haklar, bu platformlarin sunmus oldugu imkanlar
dogrultusunda belirlenebilir. Bu haklar, video isim hakki, sunar-sundu, gecilemez reklam,
marka entegrasyonu, Urln vyerlestirme, alt bant reklamlari, aciklama metinlerinde
baglant, ilk yorum sabitleme, promosyonlu aktivite dizenleme, markanin kanalina igerik
Uretme, chat botlarla pazarlama, canli yayin sirasinda banner kullanimi, yayin disi banner
kullanimi gibi bircok farkli sekilde cesitlendirilebilir.

Markali Hashtag Challenge Diizenlemek

Hashtag challenge (meydan okuma), etkilesim almak adina pek cok marka tarafindan
hali hazirda kullanilan bir uygulamadir. Belirlenecek hashtag, kurum ismi ile birlestirilebilir
veya UrinUn adini, sloganini icerebilir. Tuketiciler, ilgili hashtagleri kullanarak belirlenen
sosyal medya platformu tzerinden markalar icin 6zgiin icerikler olusturmaktadir. Onemli
bir sponsorluk hakkidir.

Mekan Kullanimi

Sponsorun, projenin hayata gececegi mekdn konusundaki haklarnidir. Uygulanmasi
sirasindaki aktiviteler; meké&nin belirlenmesi, kendi meké&ninin kullanimi veya projenin
gerceklesecegi mekdnda lansman ve etkinlik diizenleme gibi gesitlendirilebilir.

Ortak Pazarlama Yapmak

Ortak pazarlama ile markalar ve projeler ortak bir marka olusturmak ve tanitmak igin is
birligi yapabilmektedir. Projeye ait bir donenin markanin Griint veya hizmeti icerisinde yer
almasi saglanarak stratejik ittifaklar gergeklestirilebilir. Sadece profili yiksek seviyede olan
projeler icin degerlendirilmesi etkili olmaktadir.
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Logo Konumlandirma

Logo konumlandirma, sponsorlugun bir parcasi olarak, sponsor olan markanin logosunun
hangi alanlarda gosterilecegini tanimlar. En yaygin kullanilan sponsorluk haklarindan
biridir. Sponsor olan markalar, logolarini olabildiginde verimli olarak goéstermeyi tercih
etmektedir. Genellikle marka logosu tim basili materyallerde sponsorluk kategorisinin
6nemine goére konumlandirilir. Sadece etkinlik sirasindaki bolgelerde degil afisler, reklam
panolari, LED ekranlar gibi etkinlik oncesindeki PR faaliyetleri kapsaminda ve dijital
ortamlarda da degerlendirilir. Sponsorluk hakki tanimlamalarinda son sirada yer almasi
sizi sasitmasin. Logo konumlandirma, en degersiz oldugunu disindigim sponsorluk
hakkidir.

NOT: Markalara cok daha farkli sponsorluk haklari saglanabilir. Her proje digerinden
farkli oldugundan soézlukte sadece yaygin kullanimda olan sponsorluk haklarinin
tanimlarina yer verdim.
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3 — Sponsorluk Kategorilerinin &
Sponsorluk Turlerinin Tanimlari

Isim Sponsoru

Isim sponsorlugu, projenin en biyilk ve en énemli sponsorlugudur. Markanin ismi,
projenin 6nune veya sonuna eklenir. Ayni zamanda projenin logosu ile isim sponsorunun
logosu birlestirilerek kullanilabilir. Yapisi geregi sadece bir marka isim sponsoru olabilir.
Genellikle uzun vadeli sponsorluk anlagsmalar kapsaminda gerceklestirilir.

Isim sponsorluklari, bazi durumlarda projenin kendisinde degil, icerisinde yer alan bir
gliniin, bir bolumun, bir bolgenin, bir parcanin veya bir oturumun Uzerinde de tercih
edilebilir. Bu durumda isim sponsorunun adi, belirtilen parganin adi ile birlestirilir ve belirli
bir stire boyunca kullanilir. Bu tur sponsorluklar, daha spesifik bir hedef kitleye ulasmak
isteyen markalar icin etkili bir ydntem olabilir.

Ana Sponsor

Ana sponsorlar, en cok parayi verip en cok hakka sahip olan sponsorlardir. isim
sponsorunun bir altinda yer alirlar. Projenin farkl sektérlerde olmasi sartiyla ayni anda
birden fazla ana sponsoru olabilir. Isim sponsoru olan bir projenin ayni anda ana
sponsorlari da olabilir. Aslinda Anasponsor Sponsorluk ve iletisim Danismanhigi firmamizin

ismidir.

Resmi Sponsor

Resmi sponsor, projenin dnemli sponsorlarindan biridir ve genellikle isim ve ana sponsorun
altinda konumlanir. Ciddi bir bitge karsiliginda ciddi sponsorluk haklarina sahip olan
markalardir. Algi olarak da kuvvetli konumdadir. Projelerin ayni anda birden fazla sayida
resmi sponsoru olabilir.

Global Sponsor, Kiresel Sponsor

Kuresel olcekteki projeler ile buytk capli sponsorluk anlasmasi gerceklestiren markalari
tanimlamak icin kullanilir. Ornegin; olimpiyatlar, diinya kupasi, Avrupa sampiyonasi gibi
dinyada ses getiren ve ilgi odagi olan projelerdeki sponsorluk calismalarinda kuresel
sponsorluk uygulamasi gerceklesir. Global Sponsor terimi genellikle “Kuresel Sponsor”
olarak kullantlir.
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Daimi Sponsor

Daimi sponsorluk, yuksek pozitif alglya sahip guclt bir sponsorluk tartdir. Daimi
sponsorluk kategorisi, projeye uzun vadeli yatirm yapan ve ilk yillardan bu yana
sponsorluk yaparak projeye 6nemli katkida bulunan markalar tanimlamak adina
kullanilmaktadir. EGer projenin ilk senesiyse ve ilgili markala gelecek seneler icin uzun
vadeli bir anlasma gerceklestirdiyse de kullanilabilir.

Oncii Sponsor

Oncii Sponsor, guclii bir sponsorluk turadir. Onci sponsorlar, projenin énde gelen
sponsorlari arasinda yer aldiklarini hissettirebilmek adina bu kategori ismini
kullanmaktadir. Sadece maddi sponsorluklarda uygulanmaktadir.

Ortak Sponsorlar (Co-Sponsorluk)

Projenin ayni anda birden fazla sponsoru olabilir. Ortak sponsorluk kavrami birbirinden
Ustlin olmayan haklara sahip olan markalari temsil eder. Bir sponsorluk kategorisi olarak
da tanimlanabilir. isim, Ana ve Resmi sponsorlarin oldugu durumlarda hiyerarsik olarak

onlarin altinda konumlanir.

Soyut Sponsorluklar

Sponsor olduklari faaliyette kendi belirledikleri soyut kavramlari sponsorluk ismi olarak
kullanan markalardir. Ozgiiven, giizellik, saglikli yasam sponsoru gibi érneklendirilebilir.
Genellikle maddi olarak gerceklesir. Akilda kalmasi ve marka mesajini dogru iletmesi gibi
ozelliklerinden dolayr markalar tarafindan siklikla tercih edilmeye baslanmistir. Soyut
sponsorluklar, markalarin belirli bir Griin veya hizmeti dogrudan tanitmak yerine, o Griin
veya hizmetle iliskilendirilebilecek soyut bir kavram Gzerinden marka bilinirligini arttirmayi
hedefler. Bu tir sponsorluklar genellikle etkinlikler, festivaller veya sanat ve kultir
etkinlikleri gibi faaliyetlerle iligkilendirilir.

Oturum Sponsorlugu, Oturum Sponsorlari

Oturum sponsorlugu genellikle fuar, kongre, konferans, zirve gibi etkinliklerde dizenlenen
sOylesi, panel gibi oturumlarin sahiplenilmesi ile gerceklesen sponsorluklardir. Oturum
sponsorlarinin temsilcileri, konusmaci veya moderatér olabilir ve oturumda yer alacak
diger konuklan belirleme hakkina sahip olabilir.
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Maddi Sponsorluk, Nakdi Sponsorluk

Sponsorluk kategorisinden ziyade maddi olarak gerceklesen sponsorlugun tanimidir.
Sponsorlar, sponsorluk karsiliginda nakdi olarak 6demelerini gergeklestirirler. Maddi
sponsorluklarda, sponsorlarin fatura beklentileri bulunur.

Ayni Sponsorluk, In-Kind Sponsorluk, Barter Anlagmalar

Ayni sponsorluk, sponsorluk bedelinin nakit yerine Grin veya hizmet karsiliginda
saglandigi bir sponsorluk turtdur. Bu tir sponsorluklarda, sponsorlar Griin veya hizmet
saglayarak sponsorlugun bedelini 6derler. Bu nedenle, bazen “lriin sponsoru” veya
“hizmet sponsoru” olarak da adlandirilirlar. Ayni zamanda “barter anlagsmalar” olarak da
bilinirler. Bazen kontra anlasma olarak da isimlendirilebilir. Maddi olmayan her
sponsorluktur. Sponsorlugun takas olarak, ayni olarak gerceklesmesidir. Degis tokustur.
Karsiligin maddi olmayan yéntemlerle gerceklesmesidir.

Bakiniz: Ayni Sponsorluklar Ne Kadar Degerli?

Transfer Sponsoru

Transfer sponsoru adi altinda, sporcularin bonservis bedellerinin karsilanmasi sonucunda
gercgeklesecegi belirtilen sponsorluklar da medyada zaman zaman yer almaktadir. Ayrica
tasima hizmeti icin de degerlendirilmektedir. Ozellikle 5nemli konuklarin, havalimanindan
VIP araglar ile belli bir alana tasinmasi icin tercih edilir.

Yaka Karti Sponsorlugu

Yaka karti sponsorlugu, o6zellikle fuarlar basta olmak Uzere, sektérel katilimlarin
gerceklestigi bulusma etkinliklerinde, tim ziyaretcilere sunulan yaka kartinin Gzerine veya
yaka ipine logosunu barindiran markalarin  uyguladiklari 6nemli  bir sponsorluk
kategorisidir. Tek basina hem sponsorluk kategorisi hem de sponsorluk hakki olarak
degerlendirilebilir. Tum katiimcilara sunuldugundan, projeyi deneyimleyen herkese
ulasiimis olunur. Yaka kartlari ani olarak saklanabilme 6zelligine sahiptir. Etkisi geregi,
sponsorluk hakki olarak tercih edildigi zamanlarda sadece isim Sponsoru veya Ana
Sponsor gibi 6nemli markalara sunulmalidir.
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Mekén Sponsorlugu

Mekdan sponsorlugu, genellikle bir etkinligin gerceklesecegi fiziksel mekanin (salon,
stadyum, parkur, park, halka acik yerler) sponsorluk faaliyetidir. Ayni zamanda projenin
gerceklesecegi mekdanin saglayicilar da (otel, AVM, fuar alani, toplanti salonu) mekan
sponsoru olarak anilabilir. Proje, mekdn sponsoru olan markanin ev sahipliginde
duzenlenir. Mekdn sponsorlugunun avantajlari arasinda, sponsorlugun ev sahibi olarak
tanimlanarak marka bilinirliginin artmasi, genis bir kitleye ulasilmasi ve markanin imajinin
yukseltilmesi yer alir.

Saglk Sponsoru

Saglik sponsorlugu, bir projede saglik personeli ve ambulans bulundurarak gergeklestirilen
sponsorluk kategorisidir. Ozellikle ézel hastanelerin tercih ettigi bir tiirdiir. Proje sahipleri
adina ziyaretgilerin potansiyel saglik konusundaki problemlerini ¢ozer.

Stadyum Isim Sponsorlugu

Stadyum isim sponsorlugu, spor kullplerinin misabakalarini gerceklestirdikleri stadyum,
salon, alan veya bélgenin isim hakkinin degerlendiriimesi ile gerceklesen uzun vadeli
sponsorluk anlagmalaridir. Stadyumun isminin 6nline veya arkasina markanin ismi gelir
ve anlagma suresince stadyum yeni ismi ile anilir. Hatta bazi durumlarda, taraftarlarin
stadyumdan bahsederken direkt marka adini kullandiklart da gértlmektedir.

Forma Sponsorlugu, Forma Tedarik Sponsorlugu

Spor kultplerinin veya sporcularin musabakalar sirasinda kullandiklart formanin tedarik
edilmesi ile gergeklesen, spor giyim Uretici firmalarin Gstlendigi sponsorluk tiradar. Forma
tedarik sponsorlarinin logolari formanin Gst, sort ve corap bdélgelerinde bulunur. Forma
sponsorlari, kuliplerle gerceklestirdikleri anlasma kapsaminda yillik belli sayida formayi
uretir, kulUplere saglar ve tiketicilere satar.

Forma Gogus Sponsorlugu

Spor kuluplerinin veya sporcularin formasinin 6niinde yer alinan sponsorluk secenegidir.
En 6nemli sponsorlara sunulur. Federasyonlar tarafindan logo konumlandirma boélgesi
sinirlandinlmistir. En gérindr ve en bluydk alana sahip forma sponsorlugudur. Anlagsma
kapsaminda genellikle misabaka sirasinda ve sonrasinda markanin logosu formanin
onunde bulunur. Forma satiglart sirasinda da logoya yer verilir. Spor sektériinde forma
g6gus sponsoru olan markalar genellikle ana sponsor olarak anilir.
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Forma Sirt Sponsorlugu

Spor kultplerinin veya sporcularin formasinin sirt bdlgesinde yer alinan sponsorluk
secenegidir. Sponsorun logosu genellikle boyun bélgesine daha yakin boélgede
konumlanir. Ozellikle musabakalarin yayinlar esnasinda sporcunun arkasinda en cok
gorunen bolumdur. Farkl spor branslarinda birden fazla sirt sponsoru olabilmektedir.

Forma Kol Sponsorlugu, Forma Omuz Sponsorlugu,
Forma Kol Alti Sponsorlugu

Spor kullplerinin veya sporcularin formasinin kol, omuz bélgesinde yer alinan sponsorluk
secenegidir. Markanin logosu genellikle iki kolda da bulunur. Bazi durumlarda sag kolda
ayn sol kolda ayri sponsor bulunabilir. Genellikle tek markanin logosuna yer verilir. G6gUs
ve sort sponsorluguna kiyasla logonun konumlanacagr alan daha dardir. Onden kismen
ve yandan tamamen gorinir.

Voleybol gibi branglarda ise formanin kol alti bélgesinde dikey logo konumlandirma
yapilabilir.

Forma Sort Sponsorlugu

Spor kulUplerinin veya sporcularin formasinin sort bolgesinde yer alinan sponsorluk
secenegidir. Genelde tek bir markaya yer verilir. Onden gérintm icin idealdir. Farkli spor
branslarinda sort sponsorunun logosu arka bélgede de yer alabilmektedir. Bitgesi diger
forma sponsorluk tirlerine gére daha uygundur.

Forma Corap, Kong Sponsorlugu, Tozluk Sponsoru

Spor kulUplerinin veya sporcularin formasinin corap bélgesinde yer alinan sponsorluk
secenegidir. En az gorinirliglt olan ve ne uygun butceli forma sponsorlugu turidar.
Marka logosu ¢orabin 6n ytziinde veya arka yiziinde bulunabilir. Logonun dikey formatta
uygulanmasi géranarlaga artinr. Markalar tarafindan cok fazla tercih edilmediginden az
sayida kulibiin corap sponsoru bulunur.

Warm-Up Sponsorlugu, Antrenman Formasi Sponsorlugu

Spor kullplerinin veya sporcularin antrenmanlarinda veya musabaka 6ncesindeki
isinmalart sirasinda kullandiklari Grdnlerin Gzerinde yer alinan sponsorluk secenegidir.
Genellikle markanin logosu goégus goélgesinde bulunur. Forma goégus sponsorlugu
anlagsmasinin kapsamina goére kultplerin ayrica warm-up sponsoru olabilir. Resmi
musabakalar éncesinde kullanilir.
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Deplasman Sponsoru

Deplasman sponsorlugu, amatér bransglarda veya alt liglerde micadele eden spor
kultplerinin farkli sehirlerdeki musabakalari icin ulasim, konaklama, yemek gibi
ihtiyaclarinin karsilanmasiyla gerceklesen bir sponsorluk tirtidar. Genellikle, masraflar
sehrin 6nde gelen is adamlari veya spor kulUbtine yakin kisiler tarafindan haftalik veya tek
seferlik olarak Ustlenilir.

Bireysel Sporcu Sponsorlugu

Markalarin, o6zellikle basarili, medyada yer alan ve etkilesim gtict yiksek olan bireysel
sporcularla gergeklestirdikleri sponsorluklari kapsar. Sponsorluk calismalar maddi veya
artn-hizmet sunarak gerceklesebilir. Sporcularin ulasim, konaklama, beslenme, turnuva
katiim bedelleri, antrenman, kamp, ekipman, malzeme, bireysel antrenér gibi
masraflarinin karsilanmasi basarilarini da olumlu yonde
etkiler. BireyselSporcu.com Uizerinden sporcu sponsorluklarina yénelik detayl bilgiye sahip

olabilirsiniz.

Bireysel Sporcu Sponsorluklari ayni zamanda H. Alper Ko¢'un yazdigr ilk kitabin adidir.

Podcast Sponsorlugu

Podcast, sesli veya goriintllu olarak dijital diinya icin tretilmis programlarin genellikle ilgili
Podcast mecralari Gzerinden yayinlandigi ve bilgisayar ve tasinabilir cihazlara
indirilebilecek sekilde yayinlanan icerikleri kapsar. Yeni nesil radyo deneyimi gibidir.
insanlar istedikleri an istedikleri bir podcaste erisim saglayabilirler. Podcast Ureticilerine
podcaster denir. Podcast sponsorlugu ise markalarin, ilgili podcastlere yapmis oldugu
sponsorluk yatinmidir. Podcastlerde reklam faaliyetlerinden bagimsiz cesitli sponsorluk
haklar sunulabilir.

Bakiniz: Kapsamli Podcast Sponsorlugu Rehberi

YouTube, Twitch, TikTok Sponsorlugu

Markalarin, YouTube, Twitch, TikTok, Instagram gibi mecralardaki icerik Ureticiler ile
gerceklestirdikleri sponsorluk faaliyetlerini kapsar. Tum mecralar video 6nceliklidir. Her
mecranin Ozellikleri ve dinamikleri farkli oldugundan her mecra icin ayn sponsorluk
secenekleri uygulanabilir. Ornegin, YouTube mecrasindaki programlarda sunar-sundu,
arin yerlestirme, yorum sabitleme gibi secenekler degerlendirilebilirken; TikTok
mecrasinda ilgili secenekler teknik olarak degerlendirilemez.
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Twitch vb. platformlar canli yayin ile 6ne cikarken YouTube, TikTok, Instagram gibi
mecralarda canli yayin yapma ézellikleri bulunur. ister canli yayin ister video paylasimlar
sirasinda gerceklestirilebilecek sponsorluklarda markalarin asil hedefi, ilgili yayinlari takip
eden insanlara ulagsmak ve etkilesime girmektir.

Her bir platform icin ayri ayr rehberlerimiz bulunmaktadir:

¢  YouTube Sponsorluk Rehberi

o Twitch Sponsorluk Rehberi

o TikTok Sponsorluk Rehberi

Dizi, Film Sponsorlugu, Program Sponsorlugu

Markalarin, herhangi bir platformda yayinlanan dizilere, programlara veya vizyonda /
dijital platformlarda goésterime girecek uzun metraj film projelerine sunar-sundu, Griin
yerlestirme, advertorial reklam gibi secenekler Gzerinden gerceklestirdikleri sponsorluk
anlasmalarini kapsar. ilgili yapimlarin izleyicilerine ulasmak adina uygulanir. Sponsorluk
anlasmalarinda programa konuk olma, gala gecesine katilma, sahne arkasi gérintuilerine
erisme, ticari haklarn kullanma gibi ek sponsorluk haklari da tercih edilebilir.

Film Sponsorluklari, ayni zamanda H. Alper Ko¢'un yazdi@ ikinci kitabin adidir.

Konaklama Sponsorlugu

Proje kapsaminda proje sahiplerinin, diger sponsor marka calisanlarinin, konusmacilarin,
davetlilerin ve hatta ziyaretcilerin Ucretsiz olarak konaklama imkaninin bulundugu
sponsorluk turudir. Ozellikle oteller ve tesisler konaklama sponsoru olarak éne cikabilir.
Bazi durumlarda, projenin mevcut sponsorlari, ihtiyac olan konaklama butcesini maddi
olarak karsilayarak konaklama sponsoru seklinde anilmak isteyebilir. Bazi durumlarda ise
sinirh kontenjan icin Gcretsiz, diger katilimcilar icin indirimli secenekler sunulabilir. Kisaca
konaklama konusu ¢ézen markalar, konaklama sponsoru olarak anilabilir.

Ulasim Sponsorlugu

Projenin ulasim konusundaki ihtiyaglarini karsilayan markalarin uyguladigi sponsorluk
kategorisidir. Kara, deniz veya hava yolu firmalarn degerlendirir. Ornegin; bir hava yolu
firmasi, ucak bileti sunarak bir etkinligin “Ulasim Sponsoru” olarak anilabilir. Bazi
durumlarda proje sahiplerine, proje surecinde saglanan araglar Uzerinden de
gerceklesebilir.
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Guvenlik Sponsoru

Projenin glvenlik konusundaki partnerleridir. Saha ici gtvenlik gorevlisi bulundurmanin
disinda video analizli kameralar, akilli guvenlik ¢ézimleri ve yaka kameralar gibi
teknolojik yaklasimlarda da bulunulabilir. Guvenlik firmalar disinda kalan markalar
tarafindan tercih edilememektedir.

Kullanilmamasi Gereken Sponsorluk Kategorileri: Altin, Gimus, Bronz

Altin, Gumus, Bronz gibi eskide kalmis sponsorluk kategorileri asla kullanilmamalidir.
Sponsor arayanlarin platin, elmas, altin, gimis veya bronz gibi kategoriler yerine Ana
Sponsor, Resmi Sponsor veya Soyut Kavramlar Gzerinden segeneklerini sunmalari gerekir.
Hicbir marka, altin varken bronz sponsor olmak istemez. Konu hakkinda daha detayl bilgi
almak icin iletisime gegebilirsiniz.

Yardimai Sponsorluk

Yardimcr sponsorluk; resmi sponsorlugun altinda konumlanan, genellikle distk bedeller
ile maddi olarak gerceklesen sponsorluk tirtdur. Bana gore albenisi olmayan bir
isimlendirmedir.

Pasif Sponsorluk

insanlarin kendilerine gére isimlendirdikleri ve yine kullanilmamasi gereken sponsorluk
tartdar. Pratikte pasif sponsorluk gibi bir kavram bulunmamaktadir. Pasif sponsorlugu
tarif ederken, markanin fazla bir beklentisinin olmamasi, alacaklar sonucun durumuna
gore sponsorluga devam edip etmemeye karar verecekleri gibi ifadeler kullanilmaktadir.
Sponsorluk konusuna hdkim olmayan kisiler tarafindan belirtilen bu tanima katilmak
mumkuan degildir. Markalarin gerceklestirdigi her sponsorluktan beklentileri bulunur.

Medya sektoriindeki pasif sponsorluk ise, sponsor olan markanin édeme yapmaksizin
artnlerini sagladigi, logosunun yapimin icerisinde yer almadigi ve genellikle arka planda
g6zukttgu durumlar igin kullanilmaktadir.

Aktif Sponsorluk

Medya sektoériinde sponsor olan markanin logosunun yer aldigi yerlestirme sahneleri icin
kullanilmaktadir. Marka, yapimin igerisinde aktif olarak yer alir.

42


https://anasponsor.com/iletisim/

IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zlUgl — Sponsorluk Kategorileri

iletigim Sponsoru

Genellikle telekomunikasyon servis saglayicilarinin tercih ettigi maddi sponsorluk taradir.
Projenin iletisim sponsoru ayni zamanda ziyaretcilere sunulan internet baglantisinin adina
da sahip olabilmektedir.

Bulut Biligsim Sponsoru

Projenin bilisim konusundaki ihtiyaclarini karsilayan markalarin uyguladigi sponsorluk
kategorisidir. Genellikle bulut bilisim hizmeti sunan firmalarin tercih ettigi bu maddi
sponsorluk turl, projelerin veri saklama, islem glicli, uygulama gelistirme ve diger bilisim
ihtiyaclarini karsilamayr amaclamaktadir.

Marka Sponsoru

Genellikle sadece logo konumlandirma hakki bulunan kicuk capli bir sponsorluk tartdur.
Cok sayida markanin logosunun cesitli alanlarda bulunmasi gerceklesmektedir. Proje
sahiplerinin marka sponsoru ifadesini kullanmamasini tavsiye ederim.

VIP Lounge Sponsorlugu

VIP Lounge sponsorlugu, projenin seckin ziyaretcileri icin olusturulan VIP bolgesinin
sahiplenilmesiyle gerceklesen bir sponsorluk tiradur. Bu sponsorluk, ziyaretcilere daha
rahat oturma, sessiz bir ortam ve yuksek hizli internet gibi 6zellikler sunar.

Hijyen Sponsorlugu

Hijyen sponsorlugu, bir projenin temizlik ihtiyaclarini karsilamak icin sponsor olan
markalarin  kullandigi  bir sponsorluk kategorisidir. Bu tur sponsorlar, 6rnegin el
dezenfektani, ylzey temizleyici ve hijyenik malzemeler saglayarak projenin hijyenik
kosullarini artirmaya yardimci olabilirler. Ayni zamanda projeye Ucretsiz sekilde temizlik
personeli saglanarak da sponsorluk uygulanabilir.

Odiil Sponsorlugu

Ziyaretcilere cesitli kampanyalar, cekilisler, yarismalar vb. etkinlikler Gzerinden Ucretsiz
sunulacak Urunlerin veya hizmetlerin saglanmasi ile gerceklesen sponsorluk tartdar.
Bazen maddi 6dul secenekleri de degerlendirilebilir. Projelerin genellikle birden fazla 6dul
sponsoru olmaktadir.
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Gala Kokteyli Sponsorlari

Gala Kokteyli sponsorlugu, 6zel ziyaretcilerin ve davetlilerin katildigi yemek etkinliginin bir
marka tarafindan saglanmasi veya maliyetinin karsilanmasi ile gerceklesen bir sponsorluk
taradar. Gala yemegi davetiyesinde logo bulundurmak, masalara bayrak-flama koymak,
alanda stant aktivitesi dizenlemek, yemek sirasinda konusma yapmak gibi haklar ile
desteklenir.

Medya Sponsoru, Basin Sponsoru

Projenin medya sektoriindeki partneridir. Bazi etkinliklerde TV mecralar kendisini ana
medya sponsoru olarak konumlandirabilmektedir. Dijitallesmenin ardindan sadece dijital
medya sponsorlugu kavrami da ortaya ¢ikmistir. Hatta sadece podcast sponsoru olarak
anilmak isteyen markalar da bulunmaktadir. Medya ortaginin resmi olarak tanimlanmasi
karsihginda bir projeye reklam zamani veya alani saglayan yayincilardir.

Radyo Sponsoru

Tamamlayici sponsorluklardan biri olan radyo sponsorlugu, projenin tanitim ve duyuru
faaliyetlerinin radyo kanali Gzerinden gerceklestiriimesini saglar. Bu kapsamda reklam
spotlari, canli yayinlar ve program konuklugu gibi segenekler kullanilabilir. Projelerde
birden fazla radyo sponsoru yer alabilir. Bazen bir radyo, kendisini medya sponsoru olarak
anmak isteyebilir.

Canli Yayin Sponsoru

Projenin cesitli platformlar Gzerinden canli yayinlanmasinin saglandigr sponsorluk tartdur.
Canli yayinlar bir televizyon kanalinda, bir sosyal medya hesabinda, mobil uygulamada
veya internet sitesinde gerceklestirilebilmektedir.

Medya Takip Sponsoru

Projenin basin yansimalarini takip eden ve rapor haline getiren kurumlarin tercih ettigi
hizmet sponsorlugu kategorisidir.

Digital Signage Sponsoru

Projelerin gerceklestirildigi mekanlardaki dijital tabelalarin yénetimini Gstlenen markalar
tarafindan tercih edilen sponsorluk kategorisidir. Bu sponsorluk tiri, reklam ve tanitim
mesajlarinin mekadnlardaki dijital ekranlarda yayinlanmasi, iceriklerin hazirlanmasi ve
yonetimi gibi konular kapsar.
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Kitap Sponsoru

Kitap sponsorlugu, bir yazarin kitap yazimi icin ihtiya¢ duydugu masraflarin bir marka
tarafindan karsilanmasiyla gergeklesen bir sponsorluk tiradir. Bu tir sponsorluklar,
ozellikle belirli bir konuyu ele alan sektorel kitaplarda sikga uygulanmaktadir.

Not: Bundan sonraki basliklar biraz daha benzer tanimlamalardan ibaret oldugundan kisa
tutacagim.

Arac Sponsoru: Projede kullanilacak otomobil, servis gibi ulasim konusundaki
intiyaclar karsilan sektérel markalarin anilmayi tercih ettigi sponsorluk ttradir. Bu
sponsorluk kapsaminda, projede kullanilacak otomobil, servis araci gibi araclarin
saglanmasi veya masraflarinin karsilanmasi gibi konular yer alir.

Basar Sponsoru: Genellikle belirlenen bir hedefe ulasildiginda gerceklesen sponsorluk
tartdar. Basan sponsorluklart dustk butcelerle hayata gegebilmektedir. Prime dayali
olabilir.

Deneyim Alani Sponsoru: Projeye stantla katilim saglayan markalar icin kullanilan bir
terimdir. Gercek sponsorluk ile ilgisi bulunmamaktadir.

Fitness Sponsoru: Proje sirasinda ziyaretcilerin fiziksel aktivitelerin gerceklestirilmesi
icin gereken ortamin saglanmasi ile uygulanan hizmet sponsorlugu tartdiar. Bu tar
sponsorluklar, spor malzemeleri saglama, egzersiz alani olusturma veya profesyonel
antrendrlerin katilimini saglama gibi sekillerde gerceklestirilebilir.

Lezzet Sponsoru: Projenin yemek ikramlarini Gstlenen markayr tarif eden driin
sponsorlugu tartdur.

Mobilya Sponsoru: Projede kullanilacak mobilyalarin saglanmasi ile uygulanan riin
sponsorlugudur. Bu sponsorluk sayesinde, etkinlik veya organizasyonun konseptine uygun
mobilyalar temin edilerek katiimcilar icin konforlu bir ortam olusturulur.
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Moda Sponsoru: Projenin ¢aliganlarinin kiyafetlerinin saglanmast ile gerceklesen (iriin
sponsorlugu secenegidir.

Mola Sponsoru: Genellikle zirve, festival gibi etkinliklerin aralarinin, ziyaretciler
tarafindan olumlu yénde degerlendirilmesi seklinde uygulanan sponsorluk tirtidir. Mola
sponsoru terimi spor misabakalarinda da kullanilabilmektedir.

Networking Sponsoru: Proje sirasinda gerceklestirilen is odakli baglanti kurma
sureclerinin sahiplenilmesiyle gerceklestirilen sponsorluklardir.

Odeme Sponsoru: Biletleri satisa sunan projelerde kullanilan 6deme sistemlerinin
sahiplenilmesiyle hayata gecen hizmet sponsorlugu tiridar.

Sahne Sponsoru: Projede yer alan ézel sahne (izerinde konumlanmayi iceren haklar
karsiliginda sahnenin masraflarinin karsilanmasi ile hayata gegen sponsorluk tartdur.
Sahne sponsorlugu, sahnenin Ustinde veya yaninda markanin isminin yer almasiyla da
desteklenebilir.

Uygulama / Application Sponsoru: Projenin mobil uygulamasinin hazirlanmasi,
yayina alinmasi ve strdirilmesi ile gerceklesen hizmet sponsorlugu kategorisidir.

Diger Sponsorluk Kategorileri: Tiim sponsorluk kategorini ayri ayri tanimlamak higbir
zaman mUmkdn olmayacak. Fazla uzatmamak adina devam etmeyecegiz.
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4 — Pazarlama Odakli Tanimlar

Advertorial icerik, Advertorial Yayin

Yayin mecrasinda ayri, dijital mecrada ayri tanimlanir. Sponsorluk icin yayin mecrasina
olan advertorial reklam tirG agiklanabilir. Anlasilan stire dahilinde sponsor yetkilisinin veya
gorevlendirecedi bir kisinin Griin/hizmetini detayli olarak tanitmasi ve hakkinda bilgi
aktarmasi icin belli bir senaryoya bagh kalarak, ilgili program ortaminda/akisinda
sunumunu yapmasi seklinde gerceklesir. Aslinda metne dayali icerik bicimindeki bir
reklamdir. Bir sponsorluk hakki olarak tercih edilebilmektedir.

ATL (Cizgi Ustl) ve BTL (Cizgi Alt)

Pazarlama faaliyetlerinde televizyon, radyo, gazete, dergi ve outdoor gibi yaygin iletisim
araglan kullanilarak buytk olcekli ve hedefleme yapilmadan genis kitlelere ulagmayi
saglayan reklamlar ATL olarak tanimlanir.

Promosyon, brosur, fuar alani yerlestirmeleri, katalog, bulten, poset, flyer gibi hedef kitleye
dogrudan ulasilmayr hedefleyen araclar ise BTL olarak tanimlanir.

Sponsorlukta Dijital Varliklar

Projenin dijital ortamdaki varliklannin tiimadiir. internet sitesi, sosyal medya hesaplar,
mobil uygulamalar, influencer calismalar, mailing calismalari, dijital reklam ¢alismalari
projenin dijital varliklar arasinda markaya sunabilecegi donelerdir.

Etkinlik Pazarlamasi (Event Marketing)

Etkinlik pazarlamasi, bir markanin ismini ve kimligini bir etkinlikle iligkilendirmek icin
kullanilan bir iletisim stratejisidir. Diger projelerden bagimsiz olarak, belirli bir tarih
araliginda gerceklesen fiziksel veya online etkinlikler icin tasarlanmistir.

Sponsorlukta Halkla iligkiler

Sponsorluk, bir halkla iliskiler araci olarak gérilmektedir. Kurumlar, Grin imajini
desteklemek, kurumsal kimligi yerlestirmek ve hedef kitlede iyi niyet ve anlayis olusturmak
gibi nedenlerle diger iletisim yontemleri ile birlikte sponsorluk faaliyetlerini de
Ustlenmektedir.
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Hayirseverlik, Filantropizm (Philanthropy)

Sponsorluk ile asla karistinlmamasi gereken, ticari bir avantajin beklenmedigi ve genellikle
kar amaci gutmeden gerceklesen bagislar, yardimlar, destekler, katkilar butinudur.
Sponsorluk destegi kelime kalibinin asla kullanilmamasi gerekir. Sponsorlar destek olmaz,
katki saglar ve karsiliginda fayda gorar. Filantropizm ise insanseverliktir, insan odakli
yardimlardir. Sponsorlukla karigtinrlmamasi gereklidir.

Hibrit, Fijital Proje

Hibrit etkinlikler, projenin ayni anda hem dijitalde hem de fiziksel olarak gerceklestigi
durumlara verilen isimdir. Fijital kelimesi ise “dijital” ve ‘fiziksel’”” kelimelerinin
birlesmesinden turetilmistir. Tiketiciye en iyi hizmeti verebilmek adina dijital ve geleneksel
pazarlama yéntemlerinin harmanlanmasi ile kullanilir.

Sponsorlu Reklam, Sponsorlu llan

Sosyal medya (Facebook, Instagram vb.) veya blog vb. sektorel internet sitelerinde, belirli
bir Gcret karsiliginda yayinlanan reklamlardir. Genellikle sponsorlu icerikler, dogal
akiglarda yer alir. Sponsorlu oldugu ayrica belirtilir. Kullanici hangi icerigin sponsorlu olup
olmadigina rahatlik erisebilir. Adinin icerisinde sponsor ifadesinin gecmesi disinda
sponsorluk faaliyetleri ile hicbir ilgisi bulunmaz.

Vize Sponsorludu, Vize Sponsorluk Dilekgesi

Pazarlama faaliyeti olan sponsorluk ile hicbir ilgisi bulunmayan bir baska konudur. Yurt
disina seyahat etmek isteyen ancak geliri bulunmayan ve dolayisiyla da vize basvurusu
esnasinda gelir belgesini ibraz edemeyen kisilerin basvurusunun kabul edilmesi icin yurt
disi gezisi masraflarini karsilayacak bir kisiyi teminat olarak goéstermesi gerekmektedir. Bu
kisilere vize sponsoru denir. Vize sponsorluklarinda dilek¢ce hazirlanmasi ve acenteler
Uzerinden hareket edilmesi gerekmektedir.

Sponsor Kodu

Farmasi, Amway, Oriflame vb. yapidaki network marketing sistemi ile pazarlama yapan
firmalarda Gye olmak veya askida kalan tyeligi aktif etmek icin kullanilmasi zorunda olan
bir referans kodudur. Herkesin bir sponsor kodu bulunur ve sponsor kodunun sahibi,
kendisi araciligi ile Gye olup satis yapan kisiler Gizerinden de gelir elde edebilir. Pazarlama
faaliyeti olan sponsorluk ile hicbir baglantisi bulunmaz.
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Cekilise Sponsor Olmak

Bir donem oldukca populer olan, daha sonra devletin actigi sorusturmalar ile glindemi
azalan ve markalarin veya bireylerin sosyal aglardaki takip sayisini gliya organik olarak
artirmak amacli uyguladiklan bir sistemdir. ilgili cekilislere asla katilmamak, firma ve
hesaplari olumsuz etkileyecek her turli eylem ve faaliyetten kacinmak gerekir. Bu
uygulama, tamamen reklam amaclidir ve sponsorlukla bir bagi yoktur.

Sponsorluk icin belirtilen Ucreti 6deyen markalarin kullanici adlan, cekilis gorselinin
aciklama kismina yazilir. Cekilis sarti olarak aciklamada yer alan sayfalarin takip edilmesi
sart kosulur. Cekilise katilip 6dullere ulagsmak isteyen kullanicilar istemeseler bile bilingli
olarak sayfanizi takip eder. Bazi kullanicilar, gekilisi kazanamayinca takipten cikmayi
unutur. Takipgi sayisi goérece artmis olacak olsa da hedeflenmeyen bir kullaniciya
ulasilacagindan her acgidan yanlistir. Takipgi sayisini dogru yoldan artirmak isteyenlerin,
platformlarin kendi reklam yéntemlerini tercih etmeleri gerekir.

Sirketlerce ve sosyal medya fenomenlerince bluyuk yatirimlar yapilan ve karsiligi nakit
olmayan sosyal medya cekilisleri, kural olarak Milli Piyango idaresinin sorumluguna ve
iznine tabii kilinmistir. Dolayisiyla bir kisi veya kurulusun sanal ortamda dizenleyecegi her
tarlu cekilis, yonetmelik kapsaminda izne tabidir.

Sponsorlukta imaj Transferi

Sponsorlukta imaj transferi, sponsorlarin sponsor olduklari projenin temel degerlerini ve
niteliklerini kendisi ile iligskilendirmek UGzere tercih ettigi bir durumdur. lgili nitelikleri kendi
markalari ile anmak, 6zgiin bir sekilde tanitmak veya guclendirmek amaciyla sponsorluk
Uzerinden gergeklesir.

Sponsorluk KPI (Anahtar Performans Géstergesi, Key Performance Indicator)

Sponsorlugun nasil yapildigini 6lgen metrikler batuntidar. KPl'lar katiim, sosyal medya
etkilesimleri, TV derecelendirmeleri, olusturulan olasi satislar, erisilen kisi sayisi ve daha
fazlasini icerebilir. Pazarlama dinyasinin her alaninda oldugu gibi, sponsorlukta da
KPIlar basari 6lcimu icin dnemlidir.

Sponsorlukta Maliyet-Fayda Orani

Maliyet — Fayda orani, sponsorlar icin degerlendirmenin alt satindir. Sponsorluk
calismalarinin degerlendirilmesinde 6nemli bir kriterdir. Sponsorluk icin harcanan butge;
sponsorluk bedeli icin ayrilan butce ile sponsorluk haklarinin uygulanmasi ve sponsorlugun
duyurulmasi sirasinda harcanacak butcelerin toplamidir. Sponsorlugun toplam maliyeti
karsiliginda markanin elde ettigi faydalar degerlendirilir. Bu sayede sponsorlugun getirdigi
yararlarla harcanan maliyetler arasindaki denge belirlenir.
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Sponsorlukta Marka Degeri

Sponsorluk, marka degerini artirmak icin bir arac olarak kullanilabilir. Marka degeri,
musterilerin algisiyla ilgilidir. Marka degeri, bir tiketicinin bir Grliin veya hizmeti tercih etme
kararini agiklayan beklentiler, anilar, dykuler ve iligkiler dizisi olarak tanimlanabilir. Marka
degeri, bir markanin tuketiciler arasindaki itibarini, tiketicilerin markayla iligkilerini ve
markanin fiyatlandirmasini da etkiler. Sponsorluk, marka degerini artirmak igin
tuketicilerin markayla daha olumlu bir iliski kurmalarina, markayla daha fazla etkilesimde
bulunmalarina ve markanin géziinde daha guvenilir, tercih edilir ve degerli bir konuma
gelmesine yardimci olabilir.

Sponsorlukta Marka Deneyimi

Tuketicinin sponsorluk yoluyla markayr kullanmaktan veya markayla iletisim kurmaktan
ogrendikleri ve hissettikleridir. Markalar, tlketicilerin veya potansiyel tuketicilerin
tepkilerini olumlu yonde etkilemek amaciyla marka deneyimlerini tasarlarlar.

Sponsorlukta Medya Esdegeri, Reklam Esdegeri

Medya esdegeri veya reklam esdegeri, genellikle medya takip sektériinde kullanilan bir
terimdir. Gazete, dergi, televizyon, radyo, internet, sosyal medya, dijital kisacasi tim yazih
ve gorsel basin yayin organlarinda ¢ikan haberlerin maddi olarak reklam karsiligina denir.
Benzer miktarda reklam alani veya suresinin degeri belirlenerek o6lctimlenebilir.
Anasponsor olarak sponsorlugun élcilebilmesi icin reklam esdegeri kavraminin yeterli bir
yontem olmadigini distiinUyoruz.

Daha fazla bilgi almak adina sponsorlukraporu.com adresini ziyaret edebilirsiniz.

Sponsorlukta Oyunlastirma (Gamification)

Oyun sektoruyle ilgili olmayan bir terimdir. Gergek diinyaya oyun mekdnikleri ve oyun
etkilesimleri katma anlamina gelir. Proje sirasinda hedef kitle ile etkilesimi artirmak tzere
markalarin oyunlastinlmig icerikleri sunmasi 6nemlidir. Katilimciya soru sorup yanit almak,
puan kazandirmak, édullendirmek ve icerige dahil etmek gibi 6rneklendirilebilir.

Sponsorluk igin Outdoor Aktiviteler

Sponsorluk icin outdoor aktiviteler, genellikle agik havada gerceklestirilen etkinliklerdir ve
markalar icin cesitli firsatlar sunar. Bu aktiviteler arasinda, konserler, spor etkinlikleri,
festival ve fuarlar gibi etkinlikler yer alir. Ayrica sponsorlugun halkla iletisim calismalari
kapsaminda markalara sponsorluk hakki olarak sunulur. Sponsorlar, markalarini tanitmak
icin cadde, sokak ve yollarda billboard ve totem gibi acik hava reklam panolari, dfisler,
bannerlar ve diger acik hava reklam araclarini kullanabilir.
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Sponsorlukta Miisteri Iliskileri Yénetimi (CRM)

Pazar, Grin ve hizmetlerin asin doygunluguna yaklastik¢ca, pazarlama denklemindeki guig
urinden tuketiciye kayar, marka sadakati asinmaya baslar. Basarili bir sekilde rekabet
edebilmek icin marka sahipleri, misterileriyle sadakat iligkileri olusturmalidir. CRM de bu
noktada devreye girer. Sponsorlukta musteri iligkileri yonetimi, markanin musteriyle
kurdugu iliskiyi etkin bir sekilde yonetmesini saglar. Musterilerin beklentilerini anlamalk,
onlara 6zel kampanyalar ve indirimler sunmak, 6zel tekliflerle sadakatlerini kazanmalk,
markanin bir sonraki adimini belirlemede buytk rol oynar. Sponsorluk etkinlikleri de
musterilerle dogrudan etkilesim kurmanin bir yoludur ve dogru bir sekilde yonetildiginde,
musteri iligkilerini guclendirme ve sadakati artirma agisindan oldukga faydali olabilir.

Sponsorlukta Neden ili§kili Pazarlama (Cause Marketing)

Neden iliskili pazarlama, pazarlamacilarin markalarina daha fazla deger katmalarina
olanak saglayan ve markalarin ayni zamanda toplumsal mesajlar icermesine yol acan bir
anlayistir. Kurulusun Granlerini/hizmetlerini satin almak icin bir amag yararina bagis
toplamay birbirine baglayarak iki amaca ulasmaya calisan bir pazarlama programidir.

Genellikle kar amaci gutmeyen vakiflar, dernekler veya hayir kurumlari Gzerinden
gerceklesir. Hayirseverlikten farkli olarak, amaca yonelik pazarlamaya harcanan para bir
bagis degil, bir isletme gideridir ve bir yatirnm getirisi géstermesi beklenir.

Sponsorlukta Unli Kullanimi

Genis kesimler tarafindan bilinen UnlG isimlerin, hayranlarina Grant veya markay
énermesi, tanitmasi faaliyetidir. Ornegin; Tarkan’in Trendyol reklami, Cem Yilmaz'in Opet
reklami... Unli kullanimlar ézellikle kisa vadeli calismalar icin etkilidir. Uriin veya hizmet
ile onaylayan UnlG arasinda mukemmel bir uyum oldugunda uygun butgeli bir faaliyet
olabilir.

Sponsorlukta Influencer Etkilegsimi (Influencer Marketing)

Sosyal medya hesaplar sayesinde taninmis, Unlenmis kisilerin takipgilerine 6zendirerek
yaptigi Grin tanitimlarini ve marka is birliklerini kapsar. Influencerlar Instagram, YouTube,
TikTok gibi mecralardaki takipgi sayilarina gére micro, macro ve mega olarak siniflara
ayrlmstir.

Bakiniz: Influencer ve Sponsorluk iliskisinin Detaylari
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Artinlmis Gergeklik (AR, Augmented Reality) /
Sanal Gergeklik (VR, Virtual Reality)

Her iki kavram da sponsorluk aktivasyonlari sirasinda markalarin tercih edebildigi
teknolojik imkanlardir. Proje sahipleri de projeleri sirasinda AR ve VR calismalarini
ustlenebilir. Kullanim alanlan, yapilabilecek imkanlarin sinirsiz olmasindan 6tirig cok
genistir. Hedef kitlelere farkli bir deneyim yasatmak icin tercih edilebilir. Artinlmis gerceklik
gercek bir mekédnda yapay simulasyonlarin kullanilmasidir. Sanal gerceklikte ise yapay bir
ortamda gercek kisiler farkli deneyimler yasar.

HTC Vive, Oculus Rift, Sony Playstation VR, Google Cardboard, Samsung Gear VR gibi
gozlukler sanal gercekligin deneyimlenmesi icin sart olan aracglardir. Pokemon Go oyunu
ise artirllmis gerceklik igin iyi bir 6rnektir. Mobil cihazlardaki AR uygulamalarinin artmasi,
artinlmig gerceklik iceren faaliyetlerin yayginlasmasina sebep olmustur.

Yatirmci

Yatinmcilar, devlet tarafindan akredite olmus ve girisimlere genellikle belli bir hisse
karsihginda sermaye saglayan zengin bireylerdir. Sponsorlugun marka igin bir yatinm
olmasi disinda sponsorluk ile alakalar bulunmaz.

Melek Yatinmai, Yatinmci Aglan

Girisimlere, startuplara belli bir hisse payi karsiliginda sermaye saglayan kisilerdir. Is
melegi, gayri resmi yatinmci, 6zel yatinmci, melek veya tohum yatinmci olarak da bilinir.
Sadece yuksek getiri potansiyeli olan sirketlere yatinm yaparlar. Yatinm alabilmek igin
sirketlesmek gerekir ve mimkiinse fatura kesilmis olmasi beklenir. Yatinmcilar, melek
yatirimci aglarina Gye olarak veya bireysel olarak yatirimlarini gerceklestirebilir. Sponsorluk
ile hicbir ilgileri bulunmaz. Ticari projesini hayata gegirebilmek veya biylime ivmesini
hizlandirabilmek adina maddi katkiya ihtiyaci olan kisilerin belli hisseleri karsiliginda
tohum yatirrm aramalan gerekir.

Kitlesel Fonlama (Crowdfunding)

Cok sayida bireyin kiicik miktarda bagislarina dayanan bir yatirim ve fonlama sistemidir.
Proje sahipleri, alacaklari bagis karsiliginda kendisini fonlayacak kisilere neler vaat
ettiklerini belirterek hedef rakamlarina ulagsmaya calisir. Turkiye’de fongogo.com gibi
siteler Uzerinden dijital olarak gerceklestirilebilir. Ayni melek yatirmcilarda oldugu gibi
sponsorluk ile bir bagi bulunmaz.
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Sponsorluk ROI (Yatinmin Geri Dénusi, Return of Investment)

Bir sponsorun, sponsorluk yatirmindan almayr umdugu sonuctur. s diinyasinda yatinm
hedefleri icin siklikla kullanilan bir terimdir. Belirli bir donemdeki cok 6zel ya da genel bir
yatirrmin maliyetleri ve gelirleri arasindaki orandir. Sponsorluk adina kullanilabilmesi icin
sponsorluk faaliyetinin uzun yillar boyunca devam etmis olmasi gereklidir. Sponsorlugun
getirdigi gelir, maliyetlerin Uzerinde oldugunda sponsorluk ROI pozitif kabul edilir.

Sponsorlukta B2B (Business-to-Business), Isletmeler Arasi

B2B, diger isletmelere satis yapan sirketleri tanimlamak icin kullanilan bir terimdir. B2B
markalarinin gerceklestirdigi sponsorluklara da B2B sponsorluklari denir. Sponsorlugun
cok sayida kurumsal iletisim amaclart bulunur. Dogru kitle hedeflendiginde B2B
sponsorluklari cok etkili olabilmektedir.

Bakiniz: Sponsorugun Kurumsal iletisim Amaclari

Sponsorlukta B2C (Business-to-Consumer), Isletmeden Tiiketiciye

B2C, dogrudan tuketicilere satis yapan sirketleri tanimlamak icin kullanilan bir terimdir.
Nike, Coca-Cola, Turkcell, Akbank, Vestel gibi pek ¢ok marka B2C markalara 6rnek
verilebilir. Tuketiciye direkt dokunabildiginden daha c¢ok B2C markalar sponsor
olmaktadir.

Bakiniz: Sponsorudun Pazarlama iletisimi Amaclan

Sponsorlukta Sektor

Potansiyel bir sponsorun siniflandirilmasi genellikle ortak Griin veya hizmetlere dayanir.
Ortak kategoriler arasinda bankacilik, telekomiinikasyon, gazli icecekler, saglkli yasam
aranleri, tuketici elektronigi vb. siniflar bulunur. Markanin hizmet verdigi alan, markanin
sektoradur.

Sponsorlukta Yayin Haklari

Yayin haklari, projenin iceriklerine sahip olma hakkini ifade eder. Projenin yayin haklarina
sahip marka, sponsorluk anlagsmasi geregi projeye ait olusturulan igerigi kendi mecralari
Uzerinden yayinlayabilir. Projenin diger sponsorlarinin logolarini gosterip géstermemek
yayin haklarina sahip markanin inisiyatifindedir.
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Sponsorlukta Smarketing, Akilli Pazarlama

Smart (akilli) ve marketing (pazarlama) kelimelerinin birlestirilmesi ile olusmustur. Satig ve
pazarlama ekiplerinin birlikte calisarak markanin pazarlama ve satis stireglerini optimize
ettigi bir stratejidir. Bu strateji, ekiplerin birbirleriyle etkilesimini ve is birligini artirarak bilgi
birikimlerini gelistirir ve musteri deneyimini iyilestirir.

Sponsorlukta Tuzak Pazarlama (Ambush Marketing)

Projeye sponsor olmayan bir markanin, sanki sponsormus gibi aktivitelerde bulundugu
pazarlama faaliyetlerinin timuadur. Pusu pazarlamasi olarak da anilabilir. Rakip bir sirketin
aranlerini hélihazirda resmi sponsorlar olan bir etkinlikle iliskilendirmeye calistigi
uygulama olarak tanimlanir. Genellikle, projenin mevcut sponsorlarinin birincil rakipleri
tarafindan kullanilir. Eger mevcut sponsorlarin aktivasyonlari, tuzak pazarlama yapan
markalarin aktivasyonlarindan daha geride kalirsa, tuzak pazarlama yoéntemlerini
kullanan marka kendine avantaj saglar. Tuzak pazarlama yéntemleri, rakip markanin ismi
verilerek dogrudan veya rakip markanin ismi verilmeden dolayli olarak gerceklesebilir.

Sponsorluk noktasindan bir 6rnek vermek gerekirse; 2012 Londra Olimpiyatlar’nda resmi
sponsor adidas olmasina ragmen, Nike olimpiyatlar éncesi ve sirasinda TV mecrasinda
konu ile ilgili cok sayida reklam vererek yasanan olimpiyat tiketiminden faydalanmistir.

Sponsorlukta Dijital Pazarlama

Dijital pazarlama, klasik pazarlamanin genisletilmis bir secenegidir. Yeni medya dendigi
gunler geride kalmigtir. Pek cok markanin birinci 6nceligi dijital pazarlamadir. insanlara
7/24 erisebilmesi sayesinde 6ne ¢ikmaktadir. Pazarlamacilar icin dagrtim veya etkili icerik
pazarlamasi icin sosyal platformlarin degerlendirilmesini de kapsar. Dijital pazarlamanin
bayuk bir avantaji esneklik, maliyetlerin optimize edilebilmesi, her zaman giincel olmasi
ve Olculebilmesidir.

Sponsorlukta icerik Pazarlamasi

icerik pazarlamasi, belirli bir hedef kitleye yonelik ilgi cekici ve bir deger barindiran
iceriklerle ulasmak adina gerceklesir. Tim sponsorluk faaliyetlerinde aktif olarak
kullanilmasi  gerekir. Hedef gruba fayda saglayarak markayla olan baglarin
kuvvetlendirilmesi amaclanir.
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Sponsorlukta Capraz Pazarlama

Capraz pazarlama, tim klasik pazarlama araclarini kullanarak satislarn artirmak icin
tamamlayici  Grunlerin tuketicilere sunuldugu faaliyetlerdir. Sponsorluk dunyasinda,
tuketicilere sunulan aktivasyonlar sirasinda uygulanir. Hem sponsorluk hem de marka
pekistirilmis olur. Zaten projeye ilgi gosteren tuketicilere capraz pazarlama yapilarak fayda
saglanir.

Sponsorlukta imaj Haklari

imaj hakki, 6zellikle spor sektériinde kuliiplerin dnemli seviyedeki sporculara duyuru ve
reklam yapilmasi adina maas disinda 6dedikleri Gcrettir. Sporcularin ismi, gériniist ve bir
butin olarak temsil ettigi karakteri ile ona aqit 6zellikler imaj hakki kapsaminda
degerlendirilir. Sozlesme devam ettikce sporcunun imaj haklan gesitli faaliyetler
kapsaminda kullanilabilir. Turkiye’de genellikle imza bedeli adi altinda uygulanir. Film
projelerinde de gorulmektedir.

Sponsorlukta Harekete Gegirici Mesaj, Eylem Cagrisi, (Call to Action)

Harekete gecirici mesaj, tuketiciyi bir sey yapmaya tesgvik eden iceriklerdir. Markalarin,
sponsor olduklari projelerde uygulayacaklari aktivitelerde eylem cagrisini kullanmalari
gerekir. ilgi uyandiran mesajlarin sponsorluk faaliyetinden elde edilecek sonuglara etkisi
bulunur.

Sponsorlukta Kisisel Markalagma, Kisisel Marka

Kisisel markalagsma, kendisini veya kariyerini marka olarak pazarlama pratigidir. Adinizin
gectigi her yerde yarattiginiz etki, kisisel markanizin seviyesini belirler. Kisisel markaniz,
kendinizi nasil tanittiginizdir. insanlar tizerindeki etkinizi tarif eder. Sponsorluk diinyasinda
one c¢ikabilmek icin gereklidir. Sporcularin imaj haklari gibi dastnulebilir. Olusturmak icin
cok caba sarf edilir. Kisisel markasini olusturmus insanlar, yayincilar, influencerlar veya
genel itibari ile proje sahipleri sponsorluk konusunda daha avantajlidir.

Back to School Dénemi

Turkgesi ile okula déniis donemi, sene icinde en yogun gecen alisveris zamanlarindan bir
tanesidir. Okullarin, spor sezonlarinin, tiyatro oyunlarinin baslayacagi Eyltul ayr dénemi igin
kullanilmaktadir. Markalar, tiketicilerin para harcama motivasyonunun yuksek oldugu bu
donemi firsat olarak gorerek, cesitli kampanyalar ve indirimlerle tiketicilere ulasmaya

calisir.

55



IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zIigl — Pazarlama Odakli Tanimlar

USP (Unique Selling Proposition, Unique Selling Point),
Benzersiz Bir Satig Teklifi

Markanin sahip oldugu ancak rakiplerinin sahip olmadigi; boylece rakiplerden kolayca
aynisabilmeyi saglayan faktérdir. Ornegin, Domino’s Pizza’nin “30 dakika ya da bedava”
kampanyasi. Aslinda bir satis teklifidir ve sunulan teklif markanin musterileri cekmesine
ve rakiplerinden farklilasmasina yardimci  olabilir.  Sponsorluk  dinyasinda da
kullanilabilmektedir.

WOMM (Word Of Mouth Marketing), Agizdan Agiza Pazarlama

insanlarin, bir markay kendi cevrelerine olumlu yénde iletisim kurarak aktarip yaymas
icin yapilan ¢alismalardir. Bu tir pazarlama stratejileri, tiketicilerin sponsor olan markayi
daha samimi ve glvenilir bir sekilde deneyimlemelerine olanak tanir ve genellikle diger
pazarlama yéntemlerine gore daha etkilidir.

Ad Hoc (Gegici) Arastirma

Bir pazarlama sorununu ¢ézmek adina 6zel olarak goérevlendirilmis arastirmadir. Bu tir
arastirmalar, genellikle kisa sureli ve hedeflenmis bir amag (6rnegin sponsorluk) icin
yapilir. Ad Hoc arastirmalar, bir Grin veya hizmetin gelistirilmesi, bir kampanyanin
etkililiginin 6lctilmesi veya bir pazarlama stratejisinin test edilmesi gibi belirli bir amag icin
kullanilabilir.

Sponsorlukta Cikig Stratejisi

Onceden belirlenmis bir hedefe ulasildiktan sonra veya basarnisizigi azaltmak icin bir
durumdan c¢ikmanin bir yoludur. Geri cekilmektir. Bu strateji, sponsorlugun amaclanan
etkisini saglamak veya olasi riskleri en aza indirmek igin belirlenen bir zaman dilimi veya
hedefe ulasildiginda sponsorlugun sona erdirilmesini icerir. Cikis stratejisi, sponsorun
butce ve kaynaklarini daha verimli kullanmasina ve gelecekteki sponsorluk firsatlari igin
hazirlikli olmasina yardimci olabilir.

Sponsorlukta Siklik

Tuketicilerin  sponsorluktan etkilenme sayisidir. Yani bir markanin sponsor olmasi
durumunda, tuketicilerin bu sponsorlugu fark etme, hakkinda konusma veya bu
sponsorlugun marka algisi Gzerindeki etkisini hissetme sikligini ifade eder. Sponsorlukta
siklik, bir markanin sponsorlugunun tlketiciler tarafindan ne kadar siklikla hatirlanip,
paylasildigr ve konusuldugunu ifade eder.
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Sponsorlukta Kapsam Belirleme

lyi sonuclar elde etmek icin proje sirasinda tamamlanmasi gereken isi tistlenmektir.
Sponsorlukta kapsam belirleme, sponsorlugun hedeflerini ve kapsamini netlestirmek, iyi
sonuclar elde etmek adina proje sirasinda tamamlanmasi gereken isleri belirlemek ve
sorumluluklan Gstlenmektir. Bu slirecte, sponsorluk faaliyetinin amaclari, hedef kitlesi, etki
alani, butcesi ve kaynaklar gibi faktorler dikkate alinarak kapsam belirlenir ve proje
yonetimi icin bir plan olusturulur. Bu sayede, sponsorluk faaliyetinin basarili bir sekilde
tamamlanmasi ve hedeflenen etkinin saglanmasi icin gerekli adimlar belirlenir.

Baslangic Maliyetleri (Start-up Costs)

Sponsorlugun uygulanmasi sirasinda tekrar etmeyecek tek seferlik maliyetlerin toplamidir.
Bu maliyetler, sponsorluk faaliyeti icin gerekli ekipmanlarin satin alinmasi, danismanlik
hizmetleri, reklam materyallerinin basimi ve dagitimi, Grinlerin Gretilmesi ve gonderimi
gibi giderleri icerebilir. Ayni zamanda, is kurmak icin kullanilan baslangic maliyetleri de
isin faaliyete gecmesi icin gerekli olan tim giderleri kapsar.

Viral Olmak, Virallik (Virality)

Viral olmak veya virallik, kelime anlami olarak virGs yayilmasi demektir. Pazarlama
dinyasinda ise bir Grlin, hizmet veya icerigin hizli ve dogal bir sekilde paylasiimasi ve
yayllmasi durumunu ifade eder. Viral olmanin bir formalt yoktur; bir is istense de viral
yapilamaz. Eger bir is gercekten ilgi gekici, sasirtici veya etkileyiciyse ve olacagr da varsa
o is viral olur. Sadece viral olmak icin yapilan isler genellikle basarisiz olur ve hatta ters
teperek, negatif bir tepkiyle karsilasabilir.
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5 — Diger Tanimlar

Bu kisimda 4 farkli konu basligimiz bulunuyor:
o Sponsorluk Toplantilari Sirasinda Karsiniza Cikabilecek Bazi Konular
 Dijital Odakl Bazi Konular
e Bazi Kisaltmalar
e Plaza Dili Terimlerinden Bazilari

Tamami sponsorluk dinyasinda karsiniza cikabilme sansi yiksek olan ve bilinmesi
gerektigini dustinduklerimden olugsmaktadir.

Sponsorluk Toplantilar Sirasinda Karsiniza
Cikabilecek Bazi Konular

360 Derece iletigim: Geleneksel ve dijital medya kanallaninin tamamini iletisime dahil
eden yeni nesil pazarlama stratejisi. Butunlesik iletisim. Bir markanin olabilecek butlin
mecralan kullanmasi. Bu strateji, markanin tuketicilerle etkilesim kurmak icin dijital
reklamcilik, sosyal medya pazarlamasi, e-posta pazarlamasi, icerik pazarlamasi, TV
reklamlari, baski reklamlarn gibi tim kanallart kullanmasini gerektirir. Béylece, marka
hedef kitleleri ile etkilesim kurmak icin tim mecralan kullanarak daha genis bir kitleye
ulasabilir ve hedefledigi iletisim amacini gergeklestirebilir.

A/B Testing (A/B Testi): Pazarlama cabalarini gelistirmeye yardimci olmak adina
hangisinin en iyi performansi gosterdigini belirlemek UGzere tek bir degiskenin iki
varyasyonunu karsilastirma sureci. Bu testler sayesinde pazarlama kampanyalarinin hangi
yonlerinin daha iyi performans gosterdigi belirlenebilir ve daha iyi sonuclar elde etmek igin
degisiklikler yapilabilir. A/B Testi ayni zamanda internet sitelerinin ve mobil uygulamalarin
kullanici deneyimini iyilestirmek icin de kullanilabilir.

Acente (Agent, Broke): Tuketici ve Uretici arasinda képrii goéren gergek veya tuzel kisi.
Acenteler, Uretici firmalarin satislarini artirmak igin calisabilir.
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Adlergic: Bilgisayarlarda, mobil cihazlarda reklamlar engelleyen veya kaginan kisiler igin
kullanilan bir terim. Reklama alerjisi olmak. Turetilmis bir kelimedir.

Advergaming: Reklam modelleriyle etkilesimli oyunlarin cevrimici kombinasyonudur.
Genellikle bir markanin veya Griiniin tanitimini yapmak icin tasarlanmig oyunlardir.

Affiliate Marketing, Satis Ortakligi: Bir kisinin bir markanin Grinlerini pazarlayarak, satislar
gerceklestirdigi takdirde belirli bir ylzdelik oraninda komisyon kazandigr pazarlama
yontemidir.

AGILE Marketing (Align, Get Set, Iternate and Implement, Leverage, Evaluate, Cevik
Pazarlama): is akislarini kolaylastirmak, islerin daha verimli yapilmasini saglamak,
pazarlama ekibinin hizini ve yanit verme yetenegini artirmak Gzere tasarlanmig pazarlama
stratejisi. Bir kisaltmadir. Bu yontem, “Align” (hizalamak), “Get Set” (hazirlanmak),
“lterate and Implement” (tekrarlamak ve uygulamak), “Leverage” (kullanmak),
“Evaluate” (degerlendirmek) gibi asamalardan olusur.

AIDA (Attenditon, Awareness, Interest, Action): Reklamciligin temel tasi. Sirasi ile dikkat
cekmek, ilgi uyandirmak, istek uyandirmak ve harekete gecirmek anlamina gelen doért
unsurdan olusur. Bu unsurlar, bir reklam kampanyasinin basarisini 6lgmek igin kullantlir.
ilk olarak, reklamin hedef kitlesi tarafindan fark edilmesi ve dikkat cekmesi gerekir. Sonra,
ilgi cekici bir mesajla hedef kitlenin ilgisini uyandirmak 6nemlidir. Bu ilgi, bir arzuya
donusturilmelidir. En son asamada ise, hedef kitle, reklamin sundugu ¢6zimu satin
almak veya baska bir istenen davranisi sergilemek icin harekete gecirilmelidir.

Always On: Reklam iletisiminin kesintisiz devam ettirilmesi. Bu stratejinin kullanimi
genellikle dijital pazarlama kampanyalarinda yaygindir.

Andlitik Digtinme (Analytical Thinking): Bir problemi ¢ézmek icin sistematik bir yol
izleyebilme yetenegi. Bu yetenek, verileri analiz etmek, sebepleri belirlemek, sonuglar
citkarmak ve bu sonuclari kullanarak sorunlarn ¢ézmek icin kararlar vermek icin kullanilir.

Asansor Konugmasi (Elevator Pitch): Projenin ne oldugunu, neler yaptigini 30 saniyede
tarif eden kisa bir aciklama. Bu kisa tanitim, karsinizdaki kisinin dikkatini cekmek, ilgisini
uyandirmak ve ileride daha detayli bir konusma icin firsat yaratmak amaciyla kullanilir.
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B2G (Business to Government), isletmeden Devlete: insanlara veya isletmelere degil,
devlete satis yapan markalar icin kullanilan bir terimdir. Genellikle uzun sureli ve buyuk
butceli islerdir. B2G olan bir firma genellikle ayni zamanda B2B dir.

Background: Bir goriuntiinin veya sahnenin arkasinda kalan kisim, zemin, arka plan
anlamlarina gelir. Ayni zamanda, plaza dilinde bir kisinin gegmisi veya deneyimleri
anlaminda da kullanilabilir.

Balina: Cok buyuk, sektor lideri olan musteriler. Bir isletmenin en bluytk ve en degerli
musterileri olarak kabul edilen, genellikle sektérdeki diger musterilerden daha buyik bir
gelir elde eden musteri veya musteri gruplarina verilen isim.

Bayilik Vermek (Franchising): Firmanin, belli bir sézlesme ve bedel karsiliginda kendi
markasinin satigini belli bir bélgede yapma hakkini bir baskasina vermesi.

Benchmark: Kiyaslama. Markanin kendisini veya performansini bir baska marka ile
kiyaslamasi. Markanin kendisini digerleriyle karsilastirarak zayif yonlerini belirlemesi ve
rekabet avantaji elde etmek icin stratejiler olusturmasi icin kullanilan bir yéntemdir.

Big Data (Buyuk Veri): Hacmi ¢ok buyutk olan veri toplulugu. Buyidk hacimdeki verilerin
depolanmasi, analizi ve anlamlandinimasi icin 6zel araglar ve yéntemler kullanilir. Bu
veriler, cesitli kaynaklardan toplanir ve genellikle makine 6grenimi ve yapay zeka
teknolojileri ile islenir ve bir ctkarim yapmak tGizere anlamlandiriimaya calisilir.

Birlesme: Birden fazla isletmenin, satin alma sonrasinda ayni ¢ati altinda toplanmasi. Bu
strecte amag, birlikte daha gucli ve rekabetci bir yapi olusturmaktir.

Black Swan (Kara Kugu): Potansiyel olarak ciddi sonuclari olan, beklenmedik zamanda
gelisen kéta buyuk olaylar. Ornegin, Covid-19 salgint.

Bolgesel Pazarlama: Belirlenen bir bolgede yasayan halka yonelik faaliyetlerin
Ustlenilmesi. Bolgesel pazarlama stratejileri, bolgenin ozelliklerine, rakiplerin durumuna
ve hedef kitleye gore sekillenir.

Brexit: ingiltere’nin Avrupa Birligi’'nden ayrilmasina verilen isim. British (ingiliz) ve Exit
(Cikig) kelimelerinden turetilmistir.
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Buyik Musteri (Key Account): Is hacmi icinde énemli bir orana sahip musteri. Bu
musteriler, sirketler icin 6nemli bir gelir kaynagidir ve genellikle 6zel olarak yonetilmelidir.

Case Study: Vaka calismasi. Belirli bir vakanin ayrintili bir incelemesi. Belirli bir olay,
problem veya konu hakkinda ayrintili bir inceleme yapmak amaciyla hazirlanan ve
orneklerle desteklenen bir rapor ya da ¢alisma.

Churn: Belirlenmis bir zaman diliminde kaybedilen musteri sayisi.

Click Fraud: Tik sahteciligi, tik sahtekarligi. Sahte yoéntemlerle reklamlara tiklama
olusturulmasi. Tik sahtekarhigi, reklamverenlerin yaniltilmasina neden olur ve reklam
kampanyalarinin etkinligini azaltir.

Cold Call: Daha 6nce hi¢ goérustlmemis, tanisiimamis veya iletisim kurulmamus kisilere,
belirli bir Griin veya hizmet hakkinda bilgi vermek, satis yapmak veya toplanti ayarlamak
amaciyla yapilan telefon aramasidir.

Cold Madiling: Daha 6nce temas edilmemis (goristlmemis, tanigilmamus, tokalasilmamis)
kisilere, teklif sunmak amaciyla e-posta génderilmesi islemine verilen isimdir. Sponsorluk
maillerinin cogu maalesef bu yontem ile gerceklesmektedir.

Commercialization (Ticarilegtirme): Yeni Griin veya hizmetleri pazara sunma sureci. Bu
sUreg, UrinUn prototip asamasindan, Gretim, dagitim ve pazarlama asamalarina kadar
olan tim suregleri igerir. Ticarilestirme, Grlin veya hizmetin ticari basariya ulasmasi igin
gerekli adimlarin atilmasidir.

Calisan indirimi (Employee Discount): Kurum calisanlarina ézel olarak sunulan iskonto
hizmetidir. Bu indirim sayesinde calisanlar, kurumun Griin ve hizmetlerini daha dustk
fiyatlarla satin alir. Bu uygulama, hem calisanlarin kurumun Urinlerine daha kolay erigsim
saglamasini hem de sirketin Grinlerinin daha fazla kullaniimasini ve tavsiye edilmesini
amaclar.

Capraz Satig (Cross Selling): Eldeki musteriye kullandigi Griin veya hizmet disinda, ilgili
oldugu dustnulen baska bir Griin veya hizmetin de énerilerek satisinin yapilmasidir. Bu
yontemdeki amag satis hacmini artirmakatir.
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Dagitim Kanali (Pazarlama Kanal): Urijnu, tuketici ile bulusturan ve satin almalarini
saglayan yéntemlerdir. Urinlerin perakende satis noktalari, toptan saticilar, dogrudan
tuketiciye satisi, online mecralar gibi bircok dagitim kanali vardir.

Dayparting (Giin Bélimleme): Cesitli zaman dilimlerine uygun reklamlari planlamak
amaciyla bir giini segmentlere ayirmak. Bu yontemle, hedef kitlelerin ne zaman en aktif
oldugu ve hangi zaman dilimlerinde reklamlara daha fazla ilgi gosterdikleri belirlenerek,
reklam kampanyalarinin daha verimli bir sekilde yonetilmesi hedeflenir.

Decline Stage: Gerileme dénemi. Karin geriledigi evre. Bu donemde, trlin veya hizmetin
satiglan dismeye baslar ve rakiplerle rekabet artar. Sirketler, tranlerini bu asamada
yenilemek, modasi gegmis tranleri farklilastirmak veya pazardaki talebi canlandirmak igin
yeni bir strateji gelistirmek (6rnegin, sponsor olmak) gibi yollari deneyebilir.

DINKY (Double Income No Kids Yet): Calisan cocuksuz ciftleri temsil eden bir demografik
gruplandirmadir. Bu tur ciftlerin daha fazla harcama yapabilecegi ve cocuk sahibi olanlara
gore daha esnek bir yasam tarzina sahip olabilecegi asikardir.

Distribitor: Belirlenmis bolgelerde satis yapmak igin yetkili olan kisi. Bu kisi, Grtnleri
toptancilara, perakendecilere veya dogrudan musterilere dagitabilir.

Door to Door: Kapi kapi dolasilarak gerceklestirilen pazarlama veya satis faaliyetleridir.
Bu yontem, 6zellikle evlere servis saglayan isletmeler veya belirli bir bolgedeki musteri
potansiyelini hedefleyen isletmeler tarafindan kullanilir. Gun gecgtikce kullanimi
azalmaktadir.

Elektronik Kitap, E-kitap, e-Kitap, Ebook: Dijital ortamda yayimlanmak tzere hazirlanan
ve Ozel okuyucular kullanilarak okunabilen kitap icerikleridir. Markalar genellikle
tuketicilerin iletisim bilgilerini almak tzere onlara Ucretsiz e-Kitap sunar.

Engagement: Etkilesim, katilim saglanmasi. Bu katilimlar, sosyal medya, e-posta, internet
siteleri, uygulamalar, etkinlikler gibi bircok farkl kanal araciligiyla saglanabilir.

Erken Benimseyenler (Early Adopters): Yeniliklere 6ncilik eden, hemen deneyen, ayak
uyduran insanlar. Bu grup, yeni Grin ve hizmetlerin tanitimi ve pazarlama surecinde
olduk¢a 6nemli bir role sahiptir, ¢linkii diger musterilere Griin/hizmeti tavsiye ederek
yayllmasini saglayabilirler.
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Etc. (Et cetera): Latince bir ifade olup “ve digerleri” anlamina gelir. Turkce kisaltmasi
“vb.” seklindedir. Ayni zamanda ETC, acik kaynakl, blok zinciri tabanli bir bilgi islem
platformudur.

Etik (Ethic): Kuresel ahlak anlayisina ve yukumltliklerine uygun olan ilkeler ve degerler
batina. Darustluk, saygl, adalet, sorumluluk, 6zen, guvenilirlik ve diger benzer ilkeleri
icerir. Ayni zamanda, is dunyasinda etik, kuruluslarin sadece yasal dizenlemelere
uymakla kalmayip, ayni zamanda durist, adil ve sorumlu davraniglar sergilemelerini ifade
eder.

Fikir Liderleri (Opinion Leaders): Bir konu hakkinda bilgili, deneyimli veya uzman olan ve
fikirleriyle, tutumlaryla ve eylemleriyle digerlerini etkileyen kisilerdir. Fikir liderleri, belirli
bir toplulugun veya endUstrinin 6nde gelen isimleri olabilir.

Fizibilite Galigmasi (Feasibility Study): Yapilabilirlik arastirmasi. Hentiz hayata gecmemis
bir projenin, hayata gegmesi durumunda yasanacaklar belirlemek adina kullanilir.
Projenin hangi kosullar altinda hayata gegcirilebilecegine karar verilir.

Flowchart: Akis semasi. Bir planin sematik gosterimi. Bir is akisinin veya bir slrecin
anlasilmasini, analiz edilmesini veya tasarlanmasini kolaylastirmak icin kullanilir. isletme,
muhendislik ve yazilim gelistirme gibi alanlarda yaygin olarak kullanilir.

FMCG (Fast Moving Consumer Goods): Hizli tiketim Grinleridir. Gida, icecek, temizlik,
kisisel bakim gibi gunlik hayatta sikga tuketilen Granlerden olusur. FMCG Grinleri,
genellikle dustk kar marjlarina sahip olugundan muimkin oldugunca fazla sayida
tuketiciye ulasmak hedeflenir.

Focus Grup Mulakati (Focus Group Interview): Belirlenen sayida insanin olusturdugu bir
grubun cesitli sorulara yanit verdigi arastirma teknigidir. Mualakatlar, yuz yize veya
cevrimici olarak gerceklestirilebilir ve genellikle odak gruplarina uygun bir konusma
rehberi veya soru listesi kullanilarak yapilir. Bu teknik, pazarlama ve arastirma
calismalarinda yaygin olarak kullanilir ve potansiyel tiketicilerin distnceleri hakkinda
onemli bilgiler saglar.
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Free Friday: Ofise cuma gunleri serbest kiyafetle gidilmesi. Bu uygulama, calisanlarin
moralini ylkseltmeye, sirket kaltirine bagliligr artirmaya ve isyerindeki stresi azaltmaya
yardimci olabilir.

Freemium: Free (bedava) ve premium (seckin) kelimelerinin birlestirilmesi ile olusmus bir
fiyatlandirma stratejisidir. Bir Grinin veya hizmetin en basit halini Gcretsiz olarak sunup
gelismis hali icin kullanicinin 6deme yapmasinin beklendigi bir modeldir. Tuketicinin
drline erismesini ve deneyimlemesini kolaylastirir.

Gizli Musteri (Mystery Shopper): Bagimsiz kurulusglar tarafindan sanki normal bir
musteriymis gibi uygulanan ve genel durum, fiyatlar, sunum tarzlari vb. konularda gézlem
tutulan ve raporlanan sirectir. Bu slirecte, magaza personelinin davraniglari, hizmet
kalitesi, Grtn fiyatlar ve sunum tarzi gibi birgok farkl faktor degerlendirilerek raporlanir.

GLAM (Greying, Leisured, Affluent, Middle-aged): Orta yas Uizerinde saclar beyaza calan,
zamani bol olan, varlikli kesim. Bu kisiler, calisma hayatindan emekli olmus veya emekli
olmak Gzere olan, bos zamanlarini dolu dolu gecirebilecek kadar varlikli olan, ylksek
sosyal statlye sahip olan bireylerdir.

Growth Hacking, Buyuime Korsanhgi, Blyime Kinciligi, Bayime Yenilikgiligi: En az
butceyle en gok musteri cekmek motivasyonu ile bir is modelini kullaniciya ulastirmak
adina kullanilan bir pazarlama stratejisidir. Geleneksel pazarlamanin aksine farkli yollari
sunar. Growth Marketing ise odagina blUyumeyi ve surdurulebilirligi alan veri odakli
butinsel bir pazarlama anlayisidir.

GRP (Gross Rating Point), Briit Derecelendirme Puani: Reklamcilik diinyasinda belirli bir
icerik tarafindan ulagilan hedef kitlenin boyutunu 6lcmek tizere kullanilan bir terimdir. ilgili
puan bir yuzdelikten olusur. Genellikle karsilastrma  yapmak  amaciyla
degerlendirilmektedir.

Happy Hour: Yogun gecen bir haftanin ardindan genelde cuma giinleri 6gleden sonralari
ekiple birlikte gesitli ickiler esliginde gecirilen saatlerdir. Restoranlar, barlar ve kulGpler gibi
mekdnlar, bu 6zel saatlerde daha fazla musteri gekebilmek adina Happy Hour
seceneklerini sunar.
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Heavy User: Bir markayi ortalamanin cok Gzerinde kullanan tiketicilerdir. Bu insanlar,
markanin tanitimini yaparak veya Grin hakkindaki yorumlarini paylasarak, markanin
yayllmasina ve daha fazla tiketicinin dikkatini cekmesine yardimci olabilir.

Hizmet Olarak Yazilim, Saa$S (Software as a Service): Bir hizmeti kullanmak igin aylik (veya
acg aylik, yillik vb.) 6deme yapilan bir modeldir. Kullanilan hizmet bulut tabanlidir ve strekli
guncellenir ancak her ay ticret alinir. Ornek olarak Netflix ve Office 365 gosterilebilir.

HoReCa: Otel, restoran ve kafe kelimelerinin kisaltilmasindan elde edilen bir kelimedir.
Yemek servisi endustrisini temsil eder. HoReCa sektord, turizm ve eglence sektorleriyle siki
sikiya baglantilidir.

Impression: Bir reklamin toplam gorintilenme sayisidir. Reklamin sadece goruntilendigi
anlamina gelir ve tiklama veya etkilesim sayisini icermez.

Inhouse: iceriden. Ilgili isin sirketin icindeki insanlarca veya iceriden bir ekiple halledilmesi.
Isi sirketin kendisinin yapmasi. Bu yaklasim, biraz yaraticiigr éldiirse de is tizerinde daha
fazla kontrole sahip olunmasini ve kaynaklardan tasarruf edilmesini saglar.

Insert: Yayinla birlikte ciltlenen veya araya sikistirilan dokiiman. Genellikle dergi, gazete
veya kitaplarda kullanilir. Bu ekler, okuyuculara ek bilgiler sunmak, farkli Grin veya
hizmetleri tanitmak, belirli bir olayr duyurmak amaciyla okuyucularin dikkatini ve ilgisini
cekmek adina kullanilir.

icgorii (Insight): Tuiketicinin davranislar ve hisleri cercevesinde acikca ve net bir sekilde
gorilemeyen, kesfedilmemis anlamli gercek. icgériler, tiketicilerin gercek ihtiyaclarini ve
onlari harekete geciren faktorleri anlamak igin kullanihir.

infografik (Infographic): istatistikleri ve diger bilgileri okunmasi kolay, iyi tasarlanmis bir
gorunttde sunan bir igerik turi. Genellikle grafikler, tablolar, semboller ve gorsel 6geler
kullanilarak bilgilerin gorsel bir sekilde aktarilmasi hedeflenir. Kullanicilarin ilgisini
cekmek, bilgileri 6zetlemek ve gorsel bir etki yaratmak amaciyla infografiklerde renkler,
grafikler, metinler ve gorseller ustaca bir araya getirilir.
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Jenerik Marka: Bir Grin grubunun belli bir Grinin isimle anilmasi durumudur. Bu
markalar genellikle o Grin kategorisinde lider konumda olan ve populerlik kazanmig
markalardir. Ornegin; Gillette, Selpak, Oralet, Nescafe, Cam Sil, Jelibon, Pimapen, Uhu,
Vileda, Orkid, Lego, Aspirin, Kot, Teflon, PhotoShop.

Jingle (Cingil): Reklamda kullanilan basit muzikal yapi. Genellikle kisa, akilda kalici ve
tekrarlanabilir melodilerden olusur. Kisa ve 6z olmalari, tiketicilerin zihinlerinde kolaylikla
yer edinmelerini saglar.

Kaizen: Daha iyisi icin strekli degisim anlamina gelen Japon teorisi. Kaizen, “kai”
(degisim) ve “zen” (iyi) kelimelerinin birlesiminden olusur. Bu teoriye gére, herhangi bir
slireg, Uran veya hizmet her zaman daha iyi hale getirilebilir. Kaizen, kigik adimlarla
strekli olarak yapilan iyilestirmelerin birikimiyle biylk sonuclar elde edilmesini hedefler.

Kargi Teklif (Counteroffer): Baska birinin yaptigi teklifin Gzerine cikmak. Sponsorluk
muzakereleri sirasinda marka tarafindan yapilir. Bir pazarlik stratejisidir. Genellikle fiyat,
stre, kapsam veya diger anlasma detaylar gibi unsurlari icerebilir. Taraflar arasinda
karsilikli olarak tatmin edici bir anlasmanin saglanmasi hedeflenir.

Kidults: Agirlikli olarak gocuklara yonelik Grinler satin alan yetiskinler. Bu terim, “cocuk”
ve "yetigkin” kelimelerinin birlestirilmesiyle olusmustur. Kidults, fiziksel veya dijital oyunlar,
oyuncaklar, ¢izgi romanlar, koleksiyon esyalari gibi cocuklara yonelik Grinleri ilgiyle takip
eden ve satin alan yetiskinleri tanimlar. Pazarlama stratejilerinde 6nemli bir hedef kitle
olarak kabul edilir.

Kisisellestirilmis Pazarlama: Reklam mesajlarini her musteriye 6zel hissettirmek adina
dogru kisiye dogru mesajla, dogru zamanda, dogru onerilerle ulasmak. Bu strateji,
musterilerin ilgi alanlaring, tercihlerine, davranislarina ve demografik 6zelliklerine dayal
olarak 6zellestirilmis ve kisisellestirilmis iletisim sunmayr amaclar.

Kitle Pazarlama (Mass Marketing): Hedefleme olmaksizin ¢ok genis kitleler igin
uygulanan faaliyetler. Kitle pazarlamasi, tek bir Grin veya hizmetin tim pazar
segmentlerine ayni sekilde sunulmasi anlamina gelir. Bu strateji, Grinin genel talebini
artirmayi ve genis bir kitleye ulasmayr amaglar. Kitle pazarlamasi genellikle kitlesel medya
platformlan araciligiyla gergeklestirilir ve reklam mesajlar genel ve genis kapsamlidir.
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Komisyon (Commission): Satislarin belirli bir yuzdesi. Bir satig islemi gerceklestiginde,
satigsin degerine bagl olarak bir komisyon 6demesi yapilir. Komisyon, satisi gerceklestiren
kisinin motivasyonunu artirmak ve daha fazla satis yapmasini tesvik etmek amaciyla
kullanilir.

Konkur: Bir markanin, ¢calisacagr ajansa karar vermek Gzere ajanslardan 6rnek kampanya
hazirlamalarini isteme sureci. Bu slirecte marka, cesitli ajanslara kampanya konsepti veya
projesi ile ilgili bir brief (talimat) verir ve ajanslardan bu brief dogrultusunda 6rnek
kampanya sunmalarini talep eder. Konkur sureci genellikle bir rekabet ortaminda
gerceklesir. Marka, sunulan kampanyalari degerlendirir ve en uygun ajansi secer. Aslinda
konkurlar ajanslarin yeteneklerini ve uzmanliklarini gésterme firsati sunar. Ucretsiz konkur
diye bir sey olmamalidir.

Konsinye Mallar (Consignment Goods): A firmasinin Uretimi olan Griintn B firmasinda
satilmasi ve parasinin satildiktan sonra 6denmesi. Bu yontemle satilan Urinlere de
konsinye mal denir. Bu yontem, Uretici firmaya stok yonetimi ve satig riskini azaltma, satig
noktasina ise stok maliyetlerini disirme ve cesitlilik sunma avantaji saglar.

Kurum Kultura (Corporate Culture): Kuruma ait degerler sistemi. Kurum calisanlar
tarafindan paylasilan inanglar, degerler, beklentiler, tepkiler. Kurum kaltart, calisanlarin
ise ve birbirlerine olan yaklasimlarini, iletisim tarzlarini, is birligi ve takim ruhu anlayisini,
liderlik tarzini, musteri hizmetini ve kalite odakliligini sekillendirir.

Kiglilme (Downsizing): Kurumun calisanlarin sayisini, maliyetleri ve igleri azaltmasi.
Kuculmeye giden sirketler sponsor olmaz. Cok kiculen sirketler konkordato surecine
girebilir. Konkordato basvurusu yapan bir sirket, finansal zorluklarla karsi karstya oldugunu
ve 6demelerini yapamadigini beyan eder. Konkordato sureci, sirketin iflasa striklenmesi
yerine alacakllariyla anlasarak borglarini yeniden yapilandirma veya 6deme planlan
olusturma imkani saglar.

Leverage: Kaldirag goérevi gérmek. Faydalanmak, yararlanmak, destek vermek,
hizlandirmak. Sinirli bir yatinmla biytk bir etki yaratma veya kontrolt artirma potansiyelini
ifade eder. Sponsorluk icin beklentilerden biridir.

Light User: Bir markayi ortalamanin cok altinda kullanan tiiketici. ilgili kimseler genellikle
markanin sadik musterileri degildir.
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Lovemark (Ask Markasi): Tuketicilerin akillarinda olan, rtyalarini stsleyen, tutkuyla bagli
olduklari, cok sevdikleri, onsuz yapamadiklar markalardir. Ttketiciler mecbur olmadikga
baska marka kullanmaz. Bu mertebeye erismek her marka icin miimkin olmamaktadir.
Sadakat, tutku ve uzun sureli iligkilerin simgesidir.

Mail Listesi, Mail Biilteni, Email List: Herhangi bir konuyu takip etmek isteyen insanlarin
gonullt olarak KVKK uyumlu olacak sekilde kayit olduklan biltenlerdir. Aslinda toplu bir
maillesme alanidir. Bu biltenlere kayit olan kisiler, dizenli olarak glincel bilgiler, haberler
veya icerikler almayr amaglar.

Maksimize Etmek, Maksimizasyon: En ylksek duruma c¢ikarmak. Maksimizasyon,
optimum sonucu elde etmek ve kaynaklari en iyi sekilde kullanmak igin stratejilerin ve
yontemlerin belirlenmesini gerektirir.

Marka Tescili: Yasal yoldan marka isminin resmilesmesi. Bir sirket veya birey, belirli bir
marka adini kullanarak Gran veya hizmet sunmak istediginde, marka tescili yapmalidir.

Marketing Mix: Pazarlama karmasi. Uriin, fiyat, tutundurma ve dagitimdan olusan
pazarlama degiskenleri. Uriin, tiketiciye sunulan mal veya hizmetin kendisini ifade eder.
Fiyat, Grinln tiketiciye sunulmasi icin talep edilen bedeldir. Tutundurma, hedef kitleye
arinin veya hizmetin tanitiminin yapilmasidir. Dagitim, Grinin hedef kitleye nasil
ulastirlacagini ifade eder.

Medium User: Bir markayr ortalama diizeyde kullanan tiketici. Bu tuketiciler, markayi
zaman zaman tercih eden ve kullanmaktan hosnut olan ancak asirt baglilik géstermeyen
kisilerdir.

Native Ad: Dogal reklam. Ozel tasarimi geregi reklam verilen alan ile uyumludur ve
reklam kokmaz. Kullanici deneyimini bozmadan markanin mesajini iletmeyi hedefler.
Genellikle reklam engelleme yazilimlarindan kagabilir.

Negatif Talep: Cok sayida tiketicinin Grine karsi gésterdigi olumsuz tutum. Bu durumda
tuketiciler, GrinG kullanmak veya satin almak istemeyebilir. Blytk ihtimalle Griinde bir
hata veya olumsuz bir durum vardir.
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Network: Sahip olunan cevre, tanidik adi. Bu ag, profesyonel iligkiler, is baglantilari,
arkadas gevresi ve endUstri icindeki diger kisileri icerebilir.

Neuromarketing (Néro Pazarlama): Tuketicilerin markalara ve reklamlara nasil tepki
verecegini 6lgme teknigi. Norobilim ve pazarlama prensiplerini birlestirir. TUketicilerin
gercek duygusal tepkilerini ve tercihlerini daha iyi anlamak igin bilimsel verilere dayali bir
yaklasim sunar.

Oligopol (Oligopoly): Az sayida buyik kurumun pazarin gok buyak bir kismini kontrol ettigi
satis piyasasi. Oligopol piyasalari, otomobil, telekominikasyon, enerji, gida ve baz
endustriyel sektorler gibi cesitli sektérlerde goézlemlenebilir. Oligopol piyasalarinda, yeni
firmalarin pazara girisi ve rekabet etmesi oldukga zordur.

Omnibus Survey (Gok Amagl Anket): Ayni gérisme sirasinda ¢ok cesitli konularda
verilerin toplandigi bir nicel pazarlama arastirmasi yontemi. Demografik bilgiler, tiketici
aliskanliklari, Gran tercihleri, reklam etkileri ve diger pazarlama konulari gibi cesitli
konularda veri saglayabilir.

Outsource (Contracting Out): Sirket disindan, dis kaynakli, disandan. Dis kaynak
kullanimidir. Genellikle hizmet alimi icin maliyet distirme veya daha yuksek verimlilik elde
etmek tizere kullanilir. Isi, disandan baska bir sirket tstlenir.

Oruimcek Stant: Yapisi itibariyle bir ériimcek agina benzeyen, hafif, kurulumu kolay ve
canta ile tasinabilen bir stant turl. Genellikle fuarlar, sergiler, etkinlikler veya satis
noktalarinda tercih edilir. Urtinlerin sergilenmesi, tanitim materyallerinin yerlestirilmesi ve
marka bilinirliginin artinlmasi gibi amaclarla kullanilir.

Pazar Aragtirmasi (Market Research): Tuketiciler ve rakiplerin hedef pazardaki durumunu
ogrenme ve degerlendirme sireci. Pazar arastirmasi, anketler, odak gruplar, goézlem
yontemleri, veri analizi gibi teknikleri igerir. MUsteri odakli bir yaklasim gelistirebilmesi icin
vazgecilmez bir strectir.

Pazar Lideri (Market Leader): Sektériiniin en bulylk gelir payina sahip firma. Rakiplerine
gore daha fazla pazar payina, musteri tabanina ve satis hacmine sahiptir. Pazar lideri olan
markalar siklikla sponsorluk faaliyet yapar.
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Pazar Payi: Pazar hacminde sahip olunan satis miktari. Pazardaki satislarinin, o pazarin
toplam satiglarina oranidir. Genellikle yizde olarak ifade edilir. En ¢cok pazar payina sahip
olan firma, o pazarin lideridir.

Pazarlama 8P: Prof. Alastair M. Morrison’a gére Uriin, Ortaklik, insanlar, Paketleme,
Programlama, Yer, Fiyat ve Promosyon. Geleneksel pazarlama karmasina (4P) ek olarak
dort yeni bilesen daha eklenmesiyle genisletilmistir.

POD (Point Of Difference): Urinii rakiplerinden ayiran bir ézellik. Bir triniin POD'u,
tuketicilere sunulan faydalar, teknolojik o6zellikler, tasarim, kalite veya fiyat gibi cesitli
faktorlere bagli olabilir. Bir tuketicinin “sadece bunda var” demesini kolaylastirir.

POS (Point Of Sales): Musterilerin 6deme yaptigi yer. POS genellikle perakende satis
noktalarinda bulunan kasalari, 6deme terminallerini ve diger satis noktasi ekipmanlarini
kapsar.

Rebranding (Yeniden Markalama): Marka logosunun ve gérsel kimliginin taketicilerle
daha iyi baglanti kurmak amaciyla degistirilmesi. Marka ismi, logo, renkler, tipografi,
ambalaj tasarimi, marka yizi ve iletisim materyalleri gibi unsurlar yeniden degerlendirilir
ve guncellenir. Markanin taze bir gérinim kazanmasina yardimci olur. Rebranding
yapilan Grtnlerin sponsor olmasi daha olasidir.

Sampling Error (Ornekleme Hatasi): Secilen 6rnegin  toplam  niifusun  gercek
ozelliklerinden, davranislarindan, niteliklerinden veya rakamlarindan sapmasi. Bu hatq,
ornekleme surecinde rastgelelik veya 6rnekleme yontemlerindeki hatalar, 6rneklem
buayukligu veya ornekleme tekniklerindeki yanliliklardan kaynaklanir.

Simultane: Aninda, anlik. Genelde konferanslar, toplantilar veya uluslararasi etkinliklerde
ceviri amacli kullanilir.

SOS (Share of Spending): Yapilan harcamanin, toplam sektér harcamasi icindeki payi.
Bu metrik, bir markanin pazarda ne kadar etkili oldugunu, rekabetteki konumunu ve
tuketici harcamalarindaki payini anlamak igin kullanilir.
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Sosyoekonomik Statii (SES) Gruplarn (Socio-Economic Status (SES) Groups): A, B, C1, C2,
D, E isimleriyle alti gruptan olusur. insanlar, gelir diizeyi, egitim dizeyi, meslegi, yasam
tarzi ve diger sosyal faktorler gibi kriterlere gére gruplanir. A grubu en yuksek, E grubu en
dusuk sosyoekonomik stattiye sahip kisileri temsil eder.

SWOT Analizi (SWOT Analysis): Guglt ve zayif yonlerinin, karsilagtigi firsatlarin ve
tehlikelerin degerlendirilmesi. Kisaltma, ingilizcedeki ilgili kelimelerin birlesmesinden
olusur. Guglu yonleri (Strengths), zayif yonleri (Weaknesses), karsilagilan firsatlar
(Opportunities) ve tehditleri (Threats) temsil eder. Rekabet avantaji elde etmek, stratejik
hedefler belirlemek, pazarlama stratejilerini olusturmak ve genel olarak performansi
artirmak icin kullanilir.

TARP (Target Audience Rating Point), Hedef Kitle Derecelendirme Puani: Bir
reklamverenin bir kampanyaya maruz kalan hedef kitlesinin ylzdesi. Bu puan, reklamin
yayinlandigi medya araciligiyla hedef kitlenin ne kadarini kapsadigini belirlemek igin
kullanilir.

Teaser: Merak uyandirmak adina fazla bilgi vermeden uygulanan tanitim ve reklam tara.
Teaserlar, Grin, film, dizi veya etkinlik gibi konular hedef kitleye duyurmak igin kullanilir.
Bu tanitim turiinde, dikkat cekici gorseller, gizemli mesajlar veya kisa videolar kullanilarak
izleyicinin merakini uyandirmak hedeflenir.

Telemarketing: Bir calisanin musteri ile Gran veya hizmetin tanitimi, satisi, musteri iligkileri
yonetimi veya anket calismalan amaciyla telefonda konusmasi. Bakiniz: Cold Calling.

Turnover: Kelime anlami devretmek, dondirmek, cevirmek olsa da pazarlamada belirli
bir stire icinde kaybedilen musterilerin ylizdesini ifade eder. insan kaynaklarinda ise bir
calisani yeni bir calisanla degistirmektir.

Tutundurma: Uriin  ve hizmetin titketici tarafindan kabul edilmesini  saglamak.
Tutundurma faaliyetleri arasinda reklam, halkla iligkiler, satis promosyonlari, dogrudan
pazarlama, sosyal medya pazarlamasi, etkinlikler ve sponsorluklar gibi yéntemler yer alir.

Upsell: Mevcut musteriden daha fazla gelir elde etmek adina ona baska seylerin de
satlmaya calisiimasi. Ornegin; telefon satin alan kisiye kilif, yemek yiyen kisiye tatl
secenegini sunmak.
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User-Generated Content: Kullanici tarafindan dretilen icerik. Bu icerikler genellikle sosyal
medya platformlarinda, bloglarda, forumlarda veya inceleme sitelerinde kullanicilarin
dogal goruslerini igerir. Gorusler olumlu veya olumsuz olabilir.

Uriin Yagam Déngiisti (Product Lifecycle): Bir triiniin piyasada bulundugu siire boyunca
gecirdigi giris, blyume, olgunluk ve dusus asamalaridir. Giris asamasinda, Grin piyasaya
yeni sunulur ve tiketici farkindaligr artinlmaya ¢alisilir. Bliylme asamasinda, Grin talebi
hizla artar. Olgunluk asamasinda, Griin pazarin blytk bir kismini ele gegirmis ve talep
doygunluga ulagmistir. Dists asamasinda ise Uriin talebi azalmaya baslar.

VIP (Very Important Person): Cok énemli kisi veya 6zel imtiyaz sahibi olan kisi. ingilizce
“Very Important Person”un bas harflerinden olusan kisaltmadir. VIP'ler genellikle 6zel
davetlerde, etkinliklerde veya hizmetlerde 6zel ayricaliklardan (6ncelikli hizmetlerden,
ayricalikli oturumlardan, VIP salonlarina erisimlerden) yararlanir.

Voice Over (Dis Ses): icerikte gdrinmeyen kisinin sesi. Televizyon programlarn, filmler,
reklamlar, belgeseller, radyo yayinlari ve gesitli dijital iceriklerde kullanilir. Dig ses, cesitli
tonlar, vurgular, duygular ve anlatim stilleri kullanilarak icerigin amacina ve hedef kitleye
uygun bir sekilde olusturulur.

Workshop (Atolye Calismalar): Etkilesimli bir toplanti veya egitim sinifi. Genellikle az
sayida katilimci ile uygulamali olarak degerlendirilir. Genellikle bir konuya odaklanmak,
katiimcilarin bilgi ve becerilerini gelistirmek veya belirli bir projeyi ele almak amaciyla
duzenlenir.
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Dijital Odakli Bazi Konular

Artificial Intelligence (Al): Yapay Zeka. Bir bilgisayarin veya robotun, genellikle insanlarla
iliskilendirilen gorevleri gerceklestirme yetenegini ifade eder. Makine 6grenimi, derin
ogrenme, dogal dil isleme ve gorintli tanima gibi alt alanlaryla yapay zeké, insan benzeri
yetenekleri taklit etmek veya asmak amaciyla tasarlanmis sistemlerin gelistirilmesini
saglar. ChatGPT, Dall-E, Midjourney, Google Bard, Bing Al gibi 6rnekler, yapay zeka
teknolojisinin ilerlemelerini temsil eden uygulamalardir.

Ad Blocker: Reklam engelleyen arac. internet tarayicisi veya diger uygulamalar tizerinde
kullanilan bir yazillm veya eklenti olarak tanimlanabilir. Tuketicilerin dostu ama
markalarin  kabusudur. Kullanicllara daha temiz bir internet deneyimi sunarken,
markalarin reklam butgelerinin bosa gitmesine sebep olur.

Alan Adi (Domain): internet sitesinin adresidir. Ornegin, Anasponsor ajansinin
domaini anasponsor.com’dur. insanhigi IP adreslerinin karmasikligindan kurtarmistir.

Sunucu (Hosting): Alan adinin barindinldigi cevrimici bir hizmettir. Sunucu olmayan bir
alan adi agilamaz. Biri dis macunu digeri dis fircasidir; kendi baslarina islevleri sinirlidir.

AMP (Accelerated Mobile Pages): Hizlandirilmis mobil sayfalar. AMP, web sayfalarinin
mobil cihazlarda daha hizli yiiklenmesini saglayan bir acik kaynak projesidir. Ozellikle
haber siteleri kullanir.

Backlink, Gelen Baglanti, Harici Link: Bir internet sitesinden, sizin internet sitenize yapilan
baglantidir. Baglantiyr yapan sayfa da bir nevi referans vermis olur. Backlinkler, organik
olarak veya reklam ile elde edilen yonlendirmeleri kapsar.

Blog: Markalarin insanlari bilgilendirmek amacl yazilmis internet sayfasidir. Teknik bilgi
gerektirmez. Tuketiciler icin ise isteyen herkesin istedigi herhangi bir konu hakkinda
fikirlerini paylasabildigi bir alandir. Anasponsor’un sponsorluk odakli blogu icin tiklayiniz.

Boomer: Tam karsiligr “moruk” olabilecek, giinimuz dinyasina ayak uyduramayan belirli
yastan buyuk kisiler icin internette kullanilan bir argo sézciuk. “OK boomer” olarak
kullanildiginda ise “Yav he he moruk”, “Tamam babalik” gibi kiigimseme, alay etme,
asilama gibi anlamlar icerebilir.
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Browser: internet tarayicisi. Bilgisayar veya mobil cihazlarda internet sayfalarini
goruntilemek, internete baglanmak ve cevrimici igerigi taramak icin kullanilan
uygulamadir. Ornegin; Opera, Firefox, Chrome.

Cache: Onbellek. Caching ise énbellege alma, énbellege kaydetme. Bu sayede daha hizli
erisim saglanir ve sistem performansi artar.

CAPTCHA (Completely Automated Public Turing Test to Tell Computers and Humans
Apart): Guvenlik dnlemi. insan ve bilgisayar ayrimi amacli tam otomatik genel turing testi.
Genellikle metin veya resim tabanli sorular icerir.

Chat Room: insanlarin cevrimici sohbet ettikleri béliim. Kullanicilar, canli iletisim kurarak
fikir aligverisinde bulunabilir, bilgi paylasabilir, sorular sorabilir veya sosyal etkilesimlerde
bulunabilir.

Chatbot, Sohbet Robotu: Chatbot, internet sitelerinde genellikle yaygin masteri sorularini
gidermeye yardimci olmak igin kullanilan otomatik bir aractir. Chatbot’lar, yapay zeka ve
dogal dil isleme teknolojileri kullanarak kullanicilarin taleplerini anlamaya ve uygun
yanitlar sunmaya calisir. Sohbet robotundaki mesajlar gerektiginde bir insan temsilciye
iletilebilir.

CMS (Content Management System), Icerik Yonetim Sistemi: internet sitesi iceriginin
kolayca olusturmasina, tasarlamasina, barindirmasina, diizenlemesine, yonetmesine ve
izlemesine olanak taniyan bir hizmettir. WordPress popller bir 6rnektir.

Download: Herhangi bir dosyanin dijital ortamdan cihaza indirilmesi. indirme siiresini
dosya boyutu, internet baglantisi hizi ve sunucu trafigi gibi faktorler etkileyebilir.

Evergreen Content, Yesil icerik, Daima Yesil icerik: Ne zaman tiiketilirse tiiketilsin faydasi
eksilmeyen, gecerliligini koruyan, yuksek kalitede bilgi sunan zamansiz iceriklerdir. Ayni
“Sponsorluk S6zItgu” gibi, ¢inkd zamanla degeri azalmadan sponsorlukla ilgili temel
kavramlar ve terimleri kapsamaktadir.

FAQ (Frequently Asked Questions), Sik¢a Sorulan Sorular (SSS): Sikga yoneltilen sorulara
yonelik dizenlenmis sayfalar. Bu sayfalarda en sik karsilasilan sorularin cevaplari bulunur.
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Favicon: internet sitesi acildiginda tarayicida géziken kiiciik ikonlar. Tarayici sekmesinde,
yer imlerinde veya adres cubugunda gériinen bu ikon, genellikle markanin logosu veya
simgesi olabilir.

Hashtag: Oniinde # olan, bosluksuz yazilmis bir anahtar kelime 6begidir. Hashtagler,
kullanicilarin igerikleri kesfetmesini, paylasmasini ve etkilesime girmesini kolaylastirir. T4m
platformlarda kullanilmaktadir. Ornegin, #sponsorluksozlugu.

Hemen Cikma Orani, Bounce Rate: Bir internet sitesinden hicbir yere tiklamadan c¢ikan
kisilerin yuzdesidir. Yiuksek olmasi kétadur.

Isi Haritalan, Heatmaps: Genellikle internet sayfasinda bir kullanicinin  davranigini
gostermek icin kullanilir. Kullanicilarin nereye tikladiklari, ne kadar asagr kaydirdiklari veya
sayfanin hangi alanlarinin en ¢ok ilgiyi gektigi gibi verilere ulasilabilmektedir.

Landing Page, Acilis Sayfasi: Varis sayfasi, karsilama sayfasi, inis sayfasi, potansiyel
musteri yakalama sayfasi, statik sayfa veya hedef sayfa olarak isimlendirilebilir. Reklama
tiklandiginda tuketicinin yonlendirildigi ve belli bir amaca 6zel olarak tasarlanmis
sayfalardir. Acilis sayfalari, potansiyel musteri yakalama, satis yapma, abone olma gibi
belirli bir eylemi tesvik etmek amaciyla olusturulur.

Microsite: Bir acilis sayfasi (landing) ile normal bir internet sitesi arasindaki gecis.
Genellikle kendi alan adlari ve farkli gérseller ile markalar tarafindan kullanilir.

No-Follow Link, Takip Edilmeyen Baglanti: internet sitesinin giiciinii korumak adina,
sayfa icerisinde disariya verdiginiz baglantilara eklenerek kullanilir. Arama motorlarinin
baglantilari takip etmesini engeller.

Optimizasyon: Bir reklam kampanyasinin performansini artirmak amaciyla yayinlarin
revize edilmesi. Bu suregte, reklam metinleri, gorseller, hedefleme kriterleri ve yayin
kanallari gibi unsurlar incelenir ve ihtiyag duyulan diizenlemeler yapilir.

Pop-up: internet sitesine  girildiginde miidahaleniz disinda agilan ekranlar veya
gorsellerdir. Bazilan yeni sayfa olarak acilabilir. Genellikle ziyaretciye bir sey yaptirmaya
calisir. Reklam olarak kullanildigi da gorilmektedir; reklam olanlarin maliyeti cok
dusaktar. Siklikla yasa dist reklamlar icin uygulanir.
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Push Notification: Kullanicinin cihazina, kullanicinin izniyle iletilen metin, gérantt veya
baglantilarla  zenginlestirilmis  bildirimler. Bu  sayede  markalar, tuketicilere
gUncellemelerini, haberlerini, promosyonlarini ulastirabilir.

QR Kod (QR, Quick Response Code): Hizli tepki kodu. QR barkod okuyuculari ve
telefonlar tarafindan okunabilen, genelde kare seklinde diizenlenmis siyah modullerden
olusan ve icerisinde cesitli bilgiler barindiran kodlar. Bu kodlar, metin, URL, iletisim
bilgileri, web siteleri, Grin bilgileri, promosyonlar ve diger cesitli bilgileri icerebilir.

Remarketing, Retargeting: Yeniden Pazarlama. Sadece markayi daha 6nceden bir sekilde
(internet sitesini ziyaret etmis, bir GrinU incelemis veya bir uygulamayr kullanmig)
deneyimlemis olan tiketicilere uygulanan reklam tiri. Genelde e-ticaret sektoriinde
kullanilir.

Responsive, Mobile-Friendly, Mobil Uyumlu, Duyarli Tasarim: Tasarimin farkli ekran
¢ozunurluklerine goére uyum saglamasidir. Béylece ayni tasarim bir telefon ekraninda da
bir tablet ekraninda da bir bilgisayar ekraninda da bir televizyon ekraninda da uygun
sekilde gozukdr.

Retweet: Twitter'da baska bir kullanicinin paylasimini diger kisilerin gérmesi adina tekrar
gonderme islemidir. Ozellikle takipci sayisi yiiksek olan kullanicilar tarafindan yapilan
Retweet'ler, paylasimin genis kitlelere ulagsmasini saglar.

SEM (Search Engine Marketing), Arama Motoru Pazarlamasi: Arama motorlarina 6denen
reklam Ucreti ile belli anahtar kelimelerde Ust siralarda yer almanin hedeflenmesidir.
Sonuglar organik degildir. Reklamverenler, belirli anahtar kelimelerle ilgili aramalar
yapilirken reklamlarini hedeflenen kitlelere géstermek icin arama motorlarindaki reklam
platformlarini kullanir.

SEO (Search Engine Optimization), Arama Motoru Optimizasyonu: Arama motoru
sonuglarinda reklam Ucreti 6denmeksizin dogal yontemlerle (organik olarak) daha iyi
pozisyona gelmek adina yapilan calismalardir. SEO calismalari, organik arama trafigini
artirmak, hedeflenen kitleye ulasmak, marka bilinirligini artirmak ve daha fazla ziyaretgi
cekmek amaciyla kullanilir.

Vlog: Markalarin igerik pazarlama stratejisinin bir parcasi olarak duizenli olarak yayinlanan
video bloglardir.
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SMM (Social Media Marketing), Sosyal Medya Pazarlamasi: Facebook, Instagram,
Twitter, TikTok, LinkedIn gibi sosyal medya hesaplarindan belli hedeflere ulasmak adina
kampanyalar yonetmektir. Sosyal medya stratejileri  olusturma, igerik planlama,
paylasimlarin yénetimi, reklam kampanyalarinin yonetimi, etkilesim analizi ve raporlama
gibi unsurlar temelini olusturur.

Spam, Junk, istenmeyen: istemedikleri halde cok sayida aliciya ayni anda zorla
gonderilen, son derece diusuk degere sahip, uygunsuz ve gereksiz iceriklerden olusan
maillerdir. Bazilan virus icerebilir. Spam mailler, genellikle reklam icerikleri, sahte teklifler,
dolandiricilik girisimleri ve diger istenmeyen mesajlarla doludur.

SSL (Secure Sockets Layer), Guvenli Yuva Katmani: internet siteleri arasinda goénderilen
verileri koruyan bir sifreleme yontemi. SSL, web tarayicilar arasinda yaygin olarak
desteklenir ve HTTPS protokoluyle birlikte kullanilir.

Upload: Herhangi bir dosyanin dijital ortama internet Uzerinden ylklenmesi. Upload
edilen bir icerik download edilebilir.

UTM Tracking (UTM Takibi): Pazarlama kampanyalarinin etkinligini 6lcmek adina
kullanicilarin hangi kaynaklardan geldigini anlamak Gzere baglantilarin sonuna eklenen
parametreler. UTM’in agilimi ise Urchin Tracking Module.

Metaverse (Sanal Evren): Gercek diinyadaki aktiviteleri taklit eden ve kullanicilara sosyal
etkilesim, ticaret, eglence ve diger deneyimler sunan genis kapsaml bir dijital
ekosistemdir. Sanal evrende kullanicilar, avatarlar araciligiyla etkilesimde bulunabilir,
diger kullanicilarla iletisim kurabilir, sanal dinyalar kesfedebilir ve cesitli aktivitelere
katilabilir.

Web 3.0: internetin bir sonraki evrim asamasini ifade eder. Web 3.0, daha aklli, baglantils
ve kisisellestirilmis bir web deneyimi sunmayi hedefler. Bu yeni nesil web, yapay zeka,
buyuk veri, blokzincir ve diger gelismis teknolojilerin kullanimini icerir.

Web 4.0: internetin gelecekteki bir evrim asamasini ifade eden hayali bir kavramdir.
S6zItgun yazildigr tarihte hentiz gerceklesmemistir. Web 4.0, yapay zekdnin daha da
gelismesi, nesnelerin internetiyle daha derin bir entegrasyon, artirilmis gerceklik ve sanal
gerceklik gibi teknolojilerin daha yaygin kullanimi gibi unsurlari icermesi beklenir.
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Bazi Kisaltmalar

AM (Ante Meridiem): Ogleden énce. Yazismalarda am ve a.m. olarak kisaltilir.

ANN (Announce): Basin biltenlerinde, tanitimlarda, indirim ve kampanya bildirimlerinde
kullanilan bir kisaltmadir. E-posta basliklarinda ANN olarak yer alabilir.

ASAP (As Soon As Possible): Turkgesi en kisa zamanda, ilk firsatta, olabildigince hizli olan
ve sponsorluk gortsmeleri sirasinda markalarin, proje sahiplerinden bekledigi igeriklerin
acilligini belirten bir kisaltma.

CEO (Chief Executive Officer): icra Kurulu Baskani

CMO (Chief Marketing Officer): Pazarlamadan Sorumlu Baskan

COO (Chief Operations Officer): Operasyonlardan Sorumlu Baskan

CFO (Chief Financial Officer): Finans Grubu Basgkani

CAO (Chief Advertisement Officer): Reklam Grubu Bagkani

CGO (Chief Growth Officer): Genislemeden Sorumlu Baskan

CIO (Chief Information Officer): Bilgi Sistemleri Grubu Bagkani

CTO (Chief Technology Officer): Teknolojiden Sorumlu Baskan

CTA (Call to Action): Harekete gecirici mesaj. Bir tGrln icin satisa yonlendirici bir ciimle.
CVP: Cevap kelimesinin kisaltiimigidir. Mail bashiginda kullanilir.

EOM (End of Message), Mesajin Sonu: Mail basliklarinda, konunun kapandigini belirtmek
amaciyla kullantlir.

FAO (For the Attention of): Dikkatine anlamina gelir.

78



IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zlUgl — Bazi Kisaltmalar

FYI (For Your Information): Bilgi icin ve bilginize anlamina gelen genelde miaillerin
sonunda veya basliginda kullanilan kisaltmadir. Gelen igerigin bir bilgi notu oldugunu ilan
eder.

GDPR (General Data Protection Regulation): Kisisel Verileri Koruma Kanunu’nun Avrupa
Birligi Ulkelerinde gecerli hali.

HK: Hakkinda kelimesinin kisaltiimisidir. Konu basliginda kullanilir.
IBAN: Uluslararasi Banka Hesap Numarasi.

IC lyi calismalar. Mailin sonunda “ic” seklinde kullanilarak iyi dilekler ifade edilir.

LCV (Lutfen Cevap Veriniz): Yanit beklenen durumlarda kullanilan Tarkge bir kisaltmadir.
“Le ce ve” seklinde okunur.

OT (Off Topic), Konu Digi: Maillesme sirasinda mevcut konudan farkli bir konuda bilgi
verirken tercih edilir.

PDF (Portable Document Format, Taginabilir Belge Formati): Adobe Systems tarafindan
gelistirilen ve bilgisayar sistemleri arasinda uyumlu olan bir dosya tipi. Sponsorluk
dosyalar PDF formatinda sunulmalidir.

PLS (Please): Liitfen anlamindaki kisaltmadir. Istek veya rica ifade etmek icin kullanilr.
Bazen Turkge olarak “LTF” seklinde de kullanilabilir.

PM (Post Meridiem): Ogleden sonra. Yazismalarda pm veya p.m. olarak kisaltilir.

THX (Thanks): Tesekkiar anlaminda samimi yazismalarda kullanilir. Tirkce olarak “tsk”
edilebilir.

”

VS (Versus): Karsilastirma anlamina gelir. Tirkcede ise “vs.” seklinde kullanilir ve
“vesaire” anlamina gelir.

WFH (Work From Home): Evden calisma. Is yerine gitmeden evde calisma pratigi.
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Plaza Dili Terimlerinden Bazilari

Plaza Dili: Yarn Turkge. Genellikle is merkezlerinde calisan beyaz yakali ¢alisanlarin
kullandigr gayri resmi dil. Eczacibagi Holding Yonetim Kurulu Baskani Builent
Eczacibasi’nin “uydurukga” olarak tanimladigi ve kullanimina savas actigr yapay dil.
ingilizce bazi kelimelerin Turkce kelimelerle karistinlarak kullanildigi sirket dili. Turkgesi
varken yabanci sozcukler kullanarak iletisim kurmak. Tuarkcede karsilasilan en buyik
problemlerden biri. Bir nevi “kurumca” dili.

Accept Etmek: Onaylamak, kabul etmek. Bu ifade, bir teklifi, daveti veya 6neriyi kabul
etmek, bir durumu veya gergegi kabul etmek veya bir fikri veya gortst kabul etmek
anlaminda kullanilir.

Aksiyon Almak (Take Action): Harekete gecmek. Konu ya da proje ile ilgili bir eylemde
bulunmak. Islem yapmak. Gerekli adimlari atmak. Bu ifade, bir durumu veya sorunu
¢6zmek, hedefleri gerceklestirmek veya ilerlemek icin gereken kararlar almak ve bunlari
uygulamak anlaminda kullanilir.

Alert Etmek: Kirmizi alarma gecirmek, ikaz vermek. Bir kisiyi, bir durumun ciddiyeti veya
onemi hakkinda bilgilendirmek veya farkindalik olusturmak icin kullanilan bir ifadedir.

Align Olmak: Ayni seyleri konusmak tizere hizalanmak, uzlasmak. insanlar veya gruplar
arasinda ortak bir vizyon olusturmak icin fikirlerin, hedeflerin veya dustncelerin ayni
dogrultuda olmasi, ortak bir anlayisa varilmasi veya uyum saglanmasi anlaminda
kullanilir.

Annual Leave: Yillik izin. Genelde madillere eklenir. Calisanlarin yillik izin taleplerini
yonetmek ve planlamak icin kullanilan bir ifadedir.

Antant Kalmak: Anlasmak. Bir konuda uzlasmak, anlasmaya varmak. Ayni fikri
paylasmak. Genellikle tartisma, gériisme veya muzakereler sirasinda kullanilir ve taraflarin
ortak bir zeminde bulustugunu ifade etmek icin kullanilir.
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Apple to Apple Bakmak: Elmalarla armutlar karistirmayin. Farkli iki konsepttekilerin degil
ayni konsepttekilerin degerlendirilmesi. Karsilastirma yaparken benzer 6zelliklere sahip
olan seylerin karsilastinimasini ve karar verme surecinde yanls veya haksiz bir
degerlendirme yapmaktan kagcinmayi 6nemseyen bir anlam tasir.

Arrange Etmek: Organize etmek, ayarlamak. Bir etkinligi, bir toplantiyi veya bir plani
diizenlemek veya organize etmek icin kullanilir.

Assign Etmek: Bir is icin birini gérevlendirmek. Bir proje veya sorumlulugu yapmasi igin
resmi olarak goérev vermek, devretmek veya atamak anlamina gelir.

At The End Of The Day: Guniin sonunda demek degildir. ingilizce bir deyim olarak
kullanilir ve “eninde sonunda” veya “sonug¢ olarak” anlamini tasir. Bu ifade, bir
tartismanin, toplantinin veya dusltincenin ardindan konuyu 6zetlerken bir sonuca
varildigini veya en énemli noktanin ortaya ciktigini ifade etmek icin kullanilir.

Attach: E-postaya veya dosyaya dokiiman, belge eklemek.

Best Practice: Konuyla ilgili basariya ulasmis en iyi 6rnekler, uygulamalar, yontemler. Ayni
sonuclari elde etmek isteyenlere rehberlik edebilecek deneyimler ve stratejiler sunar.

Best Wishes: En iyi dileklerimle. Genellikle maillerin sonunda kullanilan bir terimdir. “Kind
Regards” veya “Regards” olarak da kullanilir. Bu ifade samimi bir sekilde iletisimi
sonlandirmak amaciyla kullanilir.

Big Picture: Butun projeyi dusiinmek, olayin tamamina bakmak. Blytk resmi gérmek. Bir
konuyu sadece detaylara takilip kaybetmeden, genel perspektiften bakarak
degerlendirmek anlamina gelir.

Bottom Line: Sonuc olarak. isin 6z, konunun ézeti. Tiirkcede “Esas Mesele” veya “Netice
Olarak” seklinde de ifade edilir. Bir durumun temel noktasini net bir sekilde ifade etmek
ve 6zetlemek adina kullanilir.
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Brain Storming Yapmak: Karsilikli  fikir firtinasi gerceklestirmek. Fikir teatisinde,
aligverisinde bulunmak. Bir grup insanin yaratici fikirler Gretmek, problem ¢ézmek veya
yeni projeler gelistirmek amaciyla bir araya gelerek her tirlt dustincelerini paylagsmasi ve
tartismasi anlamina gelir. Yeni nesil ismi “Thought Shower”.

Brief: ilgili konu hakkinda aciklayici ve detayli bilgi vermek. Turkcede “kisa bilgi” veya
“6zet” anlamina gelir. Genellikle belirli bir projenin veya goérevin gereksinimlerini,
hedeflerini, kisittamalarini ve diger 6nemli bilgileri iceren bir dokiman veya sunum
seklinde sunulur. Brieflemek ise projeyle ilgili yazili olarak bilgilendirme yapmak.

Briefing Vermek: Ayrintili bilgi vermek icin yapilan kisa toplanti. Genellikle bir ekip
arasinda belirli bir konu hakkinda bilgi paylasimini saglamak, talimatlari iletmek veya
gelismeleri giincellemek icin kullanilir.

Burnout olmak: Duygusal tiukenmislik. Cabuk yorulmak. Duygusal bosluk, duygusal
yorgunluk hali. Asin stres, yogun calisma temposu ve uzun sureli baski altinda kalmak
nedeniyle motivasyon ve enerji kaybetmek, tikenmis hissetmek anlamina gelir. Genelde

uzun sureli izin alinmasi ile sonuclanir.

Call Yapmak: Telefon goériusmesi yapmak, telefonda konugsmak. “Call’dayim” seklinde de
kullanilir. Bazen “konferans call” olarak hayat bulur. Call Back Yapmak ise aramaya
donls yapmaktir.

Canliya almak: Bir olayr test asamasindan cikarip hayata gegirmek, calisir duruma
getirmek, baslatmak. Bu terim genellikle yazilim gelistirme, proje yonetimi veya is stiregleri
gibi alanlarda kullanilir.

Case By Case Bakmak: Durumdan duruma, olaydan olaya gére. Karar verme suireclerinde
kullanilir ve her bir durumun veya olayin kendine 6zgii kosullarini dikkate alarak ayri ayri
analiz edilmesini anlatir.

CClemek: E postaya dahil olmasi gereken kisilerin bilgiye eklenmesi. Acilimi Carbon
Copy'dir. Asil alicinin yani sira ilgili kisilere de mesaiji ileterek bilgilendirme saglar. Boylece,
ilgili kisilerin mesaj hakkinda bilgi sahibi olmalarn ve iletisim slrecine dahil olmalari
saglanir.
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Challange Etmek: Zorlamak. Kafa tutmak. Birisiyle rekabet etmek veya daha iyisini
yapabilmek icin bir meydan okuma ortaya koymak anlaminda da kullanilabilir.

Charge Etmek: Masrafi veya 6demeyi tahsil etmek. Bir musteriden 6deme almak icin
kullanilir.

Check Etmek: Kontrol etmek, gézden gecirmek. Bir durumu, bilgiyi, belgeyi veya nesneyi
dikkatlice incelemek igin kullanilir. Bir hata, eksiklik veya yanlislik olup olmadigini veya
dogrulugunu, uygunlugunu, durumunu kontrol etmek igin kullanilir.

Clarify Etmek: Aciklama yapmak, netlestirmek. Bir konuyu daha anlasilir hale getirmek,
belirsizlikleri gidermek veya karisikliklari ortadan kaldirmak icin kullanilir.

Clear Olmak: Bir seyin anlasilir, tamamen anlasilan, soru isaretleri birakmayan, acik ve
net bir sekilde ifade edilmesini ifade eder. Bir durumu, bir talimati veya bir fikri agik bir
sekilde iletmek ve kanisiklik veya belirsizlik olmadan anlasiimasini saglamak anlamina
gelir.

Colleuge: Mesai, is, calisma arkadasi.

Comment: Séylenecek séz, yorum. Ozellikle toplantilarda yéneticiler tarafindan sdylenir
ve ekibin fikir paylagmasi, distncelerini dile getirmesi veya bir tartismaya katilmasi adina
kullanilir.

Comperation Chart: Karsilastirma tablosu. Benzerlikleri ve farkliliklar hizli bir sekilde
gozlemlemek, verileri karsilastirmak ve bilgiyi daha anlasilir hale getirmek icin kullanilir.

Concern: Endise, tereddut. Birisi bir konu hakkinda “concern” ifadesini kullaniyorsa,
genellikle bu konunun Uzerinde durulmasi, dikkate alinmasi veya ¢ézilmesi gerektigini
ifade ediyordur.

Consernleri Share Etmek: Dustinceleri, endiseleri paylasmak. Bu ifade genellikle bir konu
hakkinda ortak bir anlayis ve farkindalik olusturmak veya baskalarini bilgilendirmek icin
kullanilir.
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Confidential: Gizli, paylasilmamasi gereken bilgi. Ozel veya hassas nitelikteki bilgilerin
gizliligini korumak veya yayilmasini 6nlemek icin kullanilir. Bu bilgileri yalnizca sinirli bir
grup insan bilebilir.

Confirm: Kabul etmek, onaylamak, teyit etmek. Bir bilgi, randevu, rezervasyon, anlasma
veya plan gibi seylerin dogru oldugunu veya gecerli oldugunu belirtmek icin kullanilir.

Conflict Olusmak: Fikir ayriligi olmasi. ikilem olusmasi. Zitlasma.

Connection Kurmak: Baglanti kurmak. Ag olusturmak. Bir kisi veya kurulusun baska bir
kisi veya kurulusla iletisim kurarak iliski veya ag olusturmasi anlamina gelir.

Cross Check: Tekrardan ayrica kontrol edip Uzerinden gegmek. Bir hatayr bulmak veya
yanls anlama olasiligini en aza indirmek adina bir konuyu dogrulamak igin yapilan ikinci
bir kontroll ifade eder.

Data: Bilgi, dijital bilgi, veri.

Deadline: Bir konunun teslim zamani. Bitis tarihi. Son zaman. Bir projenin veya gérevin
ne zaman tamamlanmasi gerektigini belirten son tarih olarak kullanilir.

Dedike Olmak: Odaklanmak, kendisini adamak. Aslinda tahsis edilmis demektir. Dedike
olan kisi, kendisini isine tahsis etmistir.

Deep Dive incelemek: Derince, detaylica incelemek. Bir konunun ayrintilarina inmek,
kapsamli bir analiz yapmak veya bir sorunu daha derinden anlamak icin kullanilir.

Delay Mevzusu Var: Gecikmek. Ozellikle online toplantilarda, gériintii veya sesin geriden
gelmesi durumunda kullanilabilir.

Delete Etmek: Silmek, ortadan kaldirmak. Yok etmek. Genellikle bilgisayar veya dijital
ortamlarda kullanilir.

84



IXNIASPONSOR

Sponsorluk ve iletisim Danigmanligi

Sponsorluk Terimleri S6zIigul — Plaza Dili Terimleri

Discuss Etmek: Tartismak, Gzerine konusmak, degerlendirmek.

Down Olmak: Morali bozulmak, motivasyon azalmasi, cokmek, cokiintt yasamak.

Draft: Taslak, bir seyin sonlanmamis hali. Bir seyin ilk hali veya gecici versiyonu.

Embed Etmek: Bir seyi diger bir seye gémmek, icine katmak. Ornegin, bir video bir internet
sayfasina géomdulebilir.

Emotional Bond: insanlar arasinda hissedilen giicli duygusal baglantyr ifade eder.
Nitekim, is diinyasinda duygusalliga yer yoktur.

Eskale Etmek: Tartismali bir konuyu bir Ust kisiye tasiyarak onay almak. Tartismali veya
karmasik durumlarda basvurulur.

Excuse: Ozir, bahane. Ozir dilemek veya bir durumu mazeret olarak aciklamak adina
kullanilir.

Expense Etmek: Bir harcamay fatura etmek, masraf géstermek. Gider olarak géstermek.

Expert Olmak: Bir konuda ileri duzeyde beceriye sahip olmak. Uzman olmak. Bir konuda
derinlemesine bilgi ve beceriye sahip olmak, o alanda yetkinlik géstermek anlamina gelir.

Fail Olmak: Basarisizlik. Batirmak. Yapamamak. Bir hedefi, bir gorevi veya bir plani
tamamlamada basarisiz olmak veya beklentileri karsilayamamak anlamina gelir.

False Alarm: Yanls alarm. Bir acil durumun yaniltici veya hatali olarak bildirilmesi,
gereksiz panige neden olmasi durumu. Yanlis bir tehdit veya tehlike alarmi durumu olarak
da dusundlebilir.

Farewell: Veda, ayrilik.
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Favour Yaratmak: lyilik yapip, yardim edip aynisini beklemek. insanlar arasindaki karstlikli
iyilik ve yardimlagsmay: sinsice vurgulayan bir kavramdir.

Feedback: Geri bildirim. Bir kisinin diger kisi veya gruplara bir konu hakkinda
dustncelerini, yorumlarini veya degerlendirmelerini paylasmasidir. Feedback Session ise
geri bildirim seansi. Kisilerin birbirlerine distincelerini, yorumlarini séyledikleri toplanti
veya oturum.

Finalize Etmek: Sonlandirmak. Isin sonuca ermesi, tamamlanmasi.

Fine Olmak: Uygun olmak. Onaylamak. lyi, tamam demek.

Finetune Etmek: En ince ayarlari, son dizenlemeleri yapmak. Ozellikle bir projenin veya
arinin  son asamalarinda yapilan kacuk duzeltmeleri, optimize etmeleri veya
iyilestirmeleri ifade eder.

Focuslanmak: Odaklanmak.  Bir  kisinin  dikkatini  bir konuya veya goreve
yogunlastirmasidir.

Follow up Yapmak: Takip etmek, pesini birakmamak, izinde olmak. Bir konuyu, isi veya
sUreci diizenli olarak izlemek, gelismeleri takip etmek ve gerekli adimlar atmak.

Forwardlamak: Gelen e-posta iletisini ilgili kisilere aynen géndermek, yonlendirmek,
iletmek. Bu sekilde, iletilen e-posta mesajinin orijinal hali korunur ve iletilmesi gereken
kisilerin haberdar olmasi saglanir.

From My Point Of View: Bana gore, benim goérisime goére, benim bakis agima gére.
Kisisel gorlisti veya bakis acisiyla ilgili bir konusmada fikir beyan ederken kullanilir.

Get Down To Business: Konuya, ise donelim; ise koyulalim. Bu deyim, bir toplanti veya
sohbetin basinda fazla zaman harcamadan ana konuya veya ise gecmeyi ifade eder.
Ayrica, gereksiz konusmalardan kaginip, 6nemli islere odaklanma cagrisi yapar.
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Gifted Olmak: Dogustan yetenekli. Tann vergisi yeteneklere sahip. Bu ifade, kisinin
dogustan gelen veya kendisine 6zgl olan 6zel yeteneklere sahip oldugunu ifade etmek
icin kullanilir.

Going Forward: Gecmisi unutup 6ne bakmak. Temiz sayfa acmak. Gelecekteki hedeflere
odaklanmay ifade etmek icin kullantlir.

Handle Etmek: Bir isi halletmek, Ustesinden gelmek, basa ¢ikmak. Bir konuyu basariyla
ele almak, sorumlulugu Gstlenmek ve gerekli adimlari atmak anlamina gelir.

Hard Copy: Herhangi bir belgenin ciktisi alinmis halde sunumu. Bu terim genellikle dijital
belgelerin yazili veya basili halde elde bulundurulmasini ifade etmek icin kullanilir. Bazen
sponsorluk dosyalarinin ¢iktisinin alinmasi gerekebilir.

Havada kalmak (Up In The Air): Sonuca varmamis, neticelenmemis, karar verilememis
konular icin kullanilir. Konu héla belirsizdir veya tamamlanmamistir.

Headquarters: Genel merkez. Sirketin yonetildigi yer. Genellikle sirketin stratejik kararlarin
alindigi, yénetimin bulundugu ve operasyonlarin koordine edildigi yerdir.

Heads-up: Onceden haber vermek. Tuirkce olarak “haberin olsun”, “bilgin olsun” seklinde
ifade edilir. Bu deyim, birine veya bir gruba 6nceden bilgi vermek, bir konuda uyarida
bulunmak veya dikkatlerini cekmek anlamina gelir.

Highlight Etmek: Vurgulamak, 6ne cikarmak. Bir noktanin dnemini belirtmek, dikkat
cekmek veya 6zelliklerini vurgulamak icin kullanilir.

Hold Etmek: Bekletmek. Elde tutmak. Bir seyi gecici olarak durdurmak, beklemek veya
strdiirmemek icin kullanilabilir. Ornegin, telefon gériismesinde birini bekletmek.

Hurt Etmemek: Kalbini kirmamak, Gzmemek. Rahatsiz etmemek. Canini acitmamak.
Zarar vermemek. Duygularini incitmemek.
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| Think Yani: Bence de. Sana katiliyorum. Benim gorisum.

Ignore Etmek: Aldirmamak, kulak asmamak, goérmezden gelmek, Gnemsememek.
Hayatindan c¢ikartmak, yokmus gibi davranmak.

Impact Yaratmak: Etki olusturmak. Ornegin, “Projesiyle biiyiik bir impact yaratti”ifadesi,
bir kisinin projesinin 6nemli bir etki yarattigini ve dikkat cektigini ifade etmektedir.

Improve Etmek: Gelistirmek, iyilestirmek. Daha iyi hale getirmek. Ornegin, “Stirekli olarak
stirecleri improve etmeye ¢alisiyoruz” ifadesi, bir sirketin strecleri gelistirmek ve daha iyi
bir performans elde etmek icin caba sarf ettigini ifade eder.

In The Long Term: Uzun vadede. Genelde plan asamasinda kullanilir. Durumun uzun
vadede nasil etkilenecegini veya bir hedefe ulasmanin uzun surebilecegini vurgular.

Inline Olmak: Konuyla ilintili olan. Konuya uygun veya ilgili olmak.

Insight Toplamak: Gézlem yapmak, gézlemek, gézetmek. Bir konu veya durum hakkinda
derinlemesine anlayis veya bilgi edinmek. Arastirma, gézlem veya analiz yoluyla bilgi
toplama sureci.

Invitation Géndermek: Davet etmek. Toplanti talebi yollamak. Genellikle yazili olarak e-
posta veya mesaj yontemi ile iletilir ve etkinlik detaylar, tarih, saat ve mekan gibi bilgiler
icerir.

Involve Olmak: Dahil olmak. icinde olmak. Kapsamak.

Issue: Mesele, sorun. Yoneticiler genellikle Turkgesini kullanmaz.

It Works: Calisir, ise yarar, is gérar demek. Bir Grinin veya bir kampanyanin islevsel
oldugunu veya dogru sekilde calistigini ifade etmek igin kullanilir.
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It's Not Rocket Science: Cok zor degil, karmasik degil. Genellikle basit bir seyi anlatirken
veya bir goérevin kolay oldugunu belirtirken kullanilir. Turkce karsihigi “roket bilimi
degil” olsa da “uzaya ¢ikmiyoruz” gibi kullanildigi da géralmustar.

Joint Venture: Ortak tesebbus. Kafa kafaya vermek. Bir sirket veya isletmenin, baska bir
sirket veya isletme ile ortaklasa bir proje veya is gelistirmek amaciyla gecici bir birlik
olusturdugu is birligi anlamina gelir. Uluslararasi is ortakliklarinda da siklikla goéralur.

Kick Off Meeting: Herhangi bir proje icin ilk baslangi¢ toplantisi. Baslangic vurusu. Bu
toplantilarda ekip Gyeleri bir araya gelir, hedefler ve roller belirlenir ve is plani olusturulur.

Know How: Bir konu ile ilgili bilgi birikimi, o isi baskasinin nasil yaptig, is bilirlik. Bilgi ve
tecribe.

Kompanse Etmek: Dengelemek. Eksikligini gidermek, fazlaligi almak. Telafi etmek veya
denklemi duzeltmek.

Konfirm Etmek: Gézden gecirip onaylamak, dogrulamak. Bir seyin gecerli oldugunu,
dogru oldugunu veya kesinlestigini belirtmek icin kullanilan bir ifadedir.

Konsolide Etmek: isleri toparlamak, birlestirmek. Ayn ayrn tutulan bilgileri bir araya
getirerek sirketin genel durumunu ve performansini daha butincil bir sekilde
degerlendirmeyi saglar.

Kontekst: Baglam. Bir kelimenin veya ciimlenin anlamini tam olarak anlamak icin, onun
kullanildigr baglami anlamak 6nemlidir.

Kontent (Content): igerik. Metin, gorintu, ses, video, grafiklerden olusan bilgi, materyal
veya 6gelerin toplamidir.

Kutunun Disinda Distin (Think Outside The Box): Siradan olmadan yaratici distinmek.
Bir konuya farkli perspektiflerden yaklasarak alisilagelmisin disinda bakmak. Yeni ve
yenilikgi cozimler bulmak amacglanir.
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Lead Etmek: Liderlik etmek, projeyle ilgili sorumlu olmak. Liderlik etmek, kararlar almak,
ekipleri yonetmek, hedeflere ulagsmak igin stratejiler belirlemek ve proje slrecini
yonlendirmek gibi faaliyetleri igerir.

Leave It To Me: Bana birak. Bir kisinin, is arkadasinin Gizerinden yiki almasi durumu. Bu
ifadeyle kisi, is arkadasinin sorumluluk tasimasina gerek olmadigini belirtir ve glivence
verir. “Bana birak” diyerek, kendisinin o konuda liderlik edecegini ve gereken adimlari
atacagini ifade eder.

Let Me Revert: Bir sey istendiginde “tamam” demek yerine ‘bu konuda geri déneyim’
demek. Bu ifadeyle kisi, istegi anladigini ve Uzerinde dusinmek, arastirmak veya
baskalariyla koordinasyon saglamak igcin zaman ihtiyaci oldugunu belirtir.

Low Hanging Fruitlere Odaklanmak: Once kolay olan, kolayca gerceklesebilecek,
uzanilabilecek firsatlan degerlendirmek. Bu ifadeyle bir kisi, daha karmasik veya uzun
vadeli projeler yerine, daha distk caba gerektiren ve hizli sonuglar elde edilebilecek islere
odaklanmay: tercih eder. Bu yaklasim, hizli kazanimlar elde etmek, motivasyonu yiksek
tutmak ve ilerleme kaydetmek igin kullanihr.

Mail Loopu: Birden fazla aliciy iceren cok sayidaki maillesme suireclerini tarif eder. “Beni
loop’ta tut.”, “Mail loopundan devam edelim.” seklinde kullanilabilir.

Major Concerni Clarify Etmek: Ana gundemi, konuyu netlestirmek veya acikliga
kavusturmak.

Marketing: Pazarlama demektir. Pazarlama, bir Grin veya hizmetin hedef kitlesine
ulagsmasini saglayan faaliyetlerin butiintdur. Sponsorluk da bir pazarlama faaliyetidir.

Match Etmek: Birbiri ile dogrulamak. Birbiriyle uyumlu veya dogruluk gosteren seyleri
eslestirmek anlamina gelir.

Matrix Yapi (Matriks Yapi): Ofislerde cesitli aynmlar icin kullanilir. Bir kurulusun farkl
islevlerini, departmanlarini veya projelerini kategorize etmek ve yonetmek icin kullanilir.
Ornegin; proje matriksi, yénetim matriksi.
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Meeting: Toplanti. Genelde “set” edilmesi ile meshurdur. Toplantilar belirli bir konu veya
proje hakkinda bilgi aligverisi yapmak, fikirleri tartismak, sorunlari ¢c6zmek veya ilerlemeyi
takip etmek icin diizenlenir.

Merge Etmek: Projeleri birlestirmek, bir araya getirmek, toparlamak. Projelerin
benzerlikleri ve farkliliklar degerlendirilir, ortak bir strateji belirlenir ve kaynaklar,
zamanlama ve eylem planlar koordine edilir.

-Mig Olurum: Bir insanin “yaparim” demesi yerine “ileride yapmig olurum” demesi eylemi.
Aslinda gelecekte bir zamanda gergeklestirilecek isi ima eder.

Minimize Etmek, Minimizasyon: En distk duruma indirmek. En aza indirgemek. Bu terim
genellikle bir sorunu veya riski en kigluk boyuta getirmek igin yapilan cabalar ifade eder.

Morning Oldu Yani: Bir isin gecikmesi durumunda hayiflanilarak belirtilen, “sabah oldu”
anlamina gelen s6z. Goérevin belirlenen stirede tamamlanmadigi durumda hayal kirikligini
veya sikintiyi ifade etmek icin kullanilir. Bazen yoneticiler, calisanlari icin de kullanr.

Must: Zorunluluk belirtir. Sart olandir. Olmazsa olmazdir. Stinnet degil farzdir.

Nice-to-Have: Olmasa da olur ama olsa guzel olur. Bu ifade, bir seyin ek bir avantaj veya
keyif saglayacagini belirtir. Varliginin iyi oldugu seydir. Bir seyin lUks veya arti deger olarak
kabul edildigi durumlari ifade eder.

Odadaki Fil (The Elephant In The Room): Herkesin bildigi fakat konusmadidi bir sorunu
anlatmak icin tercih edilir. Bu sorun genellikle rahatsizlik verici, hassas veya tartismali bir
konu olabilir.

Off Day: Tatil, izin gunl. Enerji toplamak, stresten uzaklasmak ve zihinsel/duygusal
dengeyi saglamak icin 6nemli bir firsat sunar.

Off the Record: Kamera arkasi, kimse duymadan, kayit disi. Not alinmamasi gereken.
Acik bir sekilde ifade edilemeyen dustincelerin veya bilgilerin 6zgiirce aktarilmasini saglar.
Ancak o bilgiler resmi olarak kullanilamaz. Genelde “aramizda kalsin, kimseye
séyleme” gibi kelime kaliplari esliginde kullanilir.
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OK (Okey): Turkgedeki “tamam” kelimesinin karsiligi. Bir seyin yolunda oldugunu veya
uygun oldugunu belirtmek icin de kullanilr.

On The Same Page: Hemfikiriz, ayni sayfadayiz. Bir konuda ortak bir anlayisa, goérise
veya bilgi seviyesine sahip olundugunu vurgular.

Order Vermek: Siparis vermek. Zaman zaman emir vermek olarak da kullanilir.

Out of Office: Ofis disinda. Calismama durumu. Genellikle bir kisinin izinli veya tatilde
oldugunu belirtmek icin otomatik mail yaniti olarak kullanilir.

Overall; Genel.

Overload Olmak: Asirt is yuki olmasi durumu, yuklenme. Bir kisinin normalden fazla
calismasi veya Uzerine aldigi isler nedeniyle kapasitesini asmasi durumunu ifade eder.

Overquailifed: Beklenen fazla nitelige sahip kisi. Bir kisinin, is pozisyonuna goére
gereginden fazla deneyim, bilgi veya beceriye sahip oldugunu ifade eder.

Penetration: Satista farkli lokasyonda bulunabilirlik. Pazarda ne kadar yaygin oldugunu
tarif etmek adina kullantlir.

Plaza Kizi: s merkezlerinde calisan, genelde topuklu ayakkabi giyen, bakimli kadin
calisanlar. Bazen dalga gegmek maksadiyla kullantlir.

Point Etmek (Point Out): igaret etmek, gostermek. Bu ifade genellikle bir konu, bir hataq,
bir 6nemli nokta veya bir detay hakkinda bilgi vermek icin kullanilir.

Point of View’t Change Etmek: Bakis acimizi degistirelim, bu konuya farkli bir yonden
bakalim. Bir degerlendirmede farkli bir perspektif sunmak veya mevcut bakis agisini
degistirmek istendiginde kullanilir.
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Popup i§|er: Beklenmedik bir sekilde, son dakikada, aniden, yoktan yere cikan is.

Postpone Etmek: Ertelemek, savsaklamak. Bir gorevi, toplantiyi, etkinligi veya baska bir
plani daha sonra yapmak icin karar vermek.

Print Almak: Belgenin ciktisini almak, belgeyi basili hale getirmek. Bazen sponsorluk
dosyalarinin ¢iktisinin alinmasi gerekebilir.

Proceed Litfen: Bekleme yapmayalim, ilerleyelim, 6nimuze bakalim.

Process: Akis, asamalar, adimlar, streg. Genel olarak, bir isin belirli adimlarinin bir diizen
icinde takip edilmesini ifade eder.

Progressing Bir Process: Sturegelen, devam eden, akiskan bir slireg. Surecin heniz
tamamlanmadigini ancak islerin ilerledigini tarif eder.

Projeyi Park Etmek: Belli bir stire boyunca askiya almak, duraklatmak.

Proofread Etmek: Yazim hatalarini tespit edip duzeltmek. Metnin dogru, anlasilir ve akici
bir sekilde iletilmesini saglar.

Propose Etmek: Sunmak, sunum yapmak. Onermek. Teklif yapmak. Bir 6éneriyi ortaya
koymak.

Pull The Plug: Fisi cekmek. Son vermek. Tamamlamak. Projenin durdurulmasi veya iptal
edilmesi anlaminda kullanilir. Ayni zamanda bir planin veya bir isin sonlandiriimasi
gerektigini ifade etmek icin de kullanilabilir.

Push Etmek: Sureci hizlandirmak adina bir isi ittirmek, desteklemek, yakin takip etmek,
zorlamak, baskilamak.
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Qualification: Meziyet, yetenek, yetkinlik, uzmanlik alani. Bir kisinin belirli bir konuda
sahip oldugu bilgi, beceri veya deneyimi ifade etmek icin kullanilir.

Quarter: Ceyrek. Uc aylik dilimler. Ornegin Q1; ocak, subat ve mart aylarini temsil eder.
Sponsorluklar genellikle yilin son geyreginde planlanir.

Reality Check: Hayallerden uzaklasip konuya gercekei bir acidan bakmak. Genelde uyari
veya ikaz niteligi tasir.

Recognize Etmek: Birini taktir etmek, takdim etmek. Ismini veya yaptigi isi bir grup
icerisinde telaffuz edip 6n plana ¢ikarmak. Onurlandirmak.

Refere Etmek: Bir yere gonderme yapmak. Bilgi paylasimi ve arastirma sureclerinde yaygin
olarak kullanilan bir ifadedir. Ornegin sponsorluk sézIGgu icin referanslarimizi sayfanin
sonundan inceleyebilirsiniz.

Report Etmek: Raporlamak, sikdyet etmek, bildirmek.

Request Etmek: istemek. Talep etmek. Rica etmek. istek yollamak.

Review Etmek: Gozden gecirmek, incelemek, okumak. Bir belge, rapor, proje, metin veya
baska bir materyalin ayrintili bir sekilde analiz edilmesini ifade eder.

Road Map Olusturmak: Yol haritasini, ydntemleri ve yapilacaklari zaman cizelgesi
esliginde belirlemek. Bir projenin veya isin nasil ilerleyecegini, hangi adimlarin atilacagini
ve hangi hedeflere ulasilacagini gésteren bir planin olusturulmasini ifade eder.

Safe ilerlemek: Risk almadan giivenli hareket etmek. Dikkatli planlama, risk analizi,
kaynak yonetimi ve is sureclerinin optimize edilmesi gibi stratejileri icerir. Bu sekilde,
potansiyel risklerden kacinilirken, hedeflere daha emin adimlarla ilerlenir ve istenmeyen
sonuglarin 6nline gegilir.
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Save Etmek: Kaydetmek, saklamak. Bu terim genellikle bilgisayar veya dijital ortamlarda
kullanilir. Bir dosyay veya belgeyi save etmek, o anki durumu veya yapilan degisiklikleri
kaydetmek ve ileride erisilebilir olmasini saglamak anlamina gelir.

Scan Etmek: Bir belgeyi taratmak, dijital ortama tasimak. Belge tarandiginda, tzerindeki
metin, resim veya diger icerik dijital bir goérintiye dénustiralir ve bilgisayar veya diger
dijital ortamlarda kullanilabilir hale gelir.

Schedule: Takvim, giindem. Schedule etmek ise bir etkinligi, gérevi veya bulusmay belirli
bir zaman dilimine yerlestirmek veya planlamak anlamina gelir.

Scorecard: Karne; yapilan islerin sonuclarinin sayisal verilerle gosterildigi tablo. Belirli
hedeflere ulagsma, performansi degerlendirme veya ilerlemeyi izleme amaciyla kullanilir.

Search Etmek: Aramak, taramak. Kesfetmek. Arastirmak. Bir sey hakkinda daha fazla
bilgi edinmek veya onu bulmak icin caba harcamak anlamina gelir.

Secure Etmek: Glvence altina almak. Garantilemek.

Sense Yaratmak: Bir anlam ifade etmek.

Set Etmek: Ayarlamak ve organize etmek. Genellikle toplanti yapmak Gzere kullanilir.

Setupsal Bir Issue: Isin hentiz baslangicinda, kurulumunda olan bir hatanin oldugunu
belirtir. Temeli problemli. Kurgusu hatali. Bu tir bir sorun genellikle isin erken
asamalarinda tespit edilir ve duzeltiimesi veya ¢oziilmesi gereken bir konudur.

Share Etmek: Paylasmak, paylasim yapmak.

Short Notice: Kisa vade. Cok kisa stre kalma durumu. Kisa vadeli veya acil durumlari
ifade etmek icin kullanilan bir terimdir. Sponsorluk talepleri az zaman kala markaya
ulasirsa bu tabiri duyarak reddedilmeniz ¢ok olasidir.
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Sirkiile Etmek (Circulate): Bir belgeyi veya bilgiyi bir grup icerisinde dagitmak. Genelde
yazili olarak kullanilir. Sirkiile etmek, bilginin yayilmasini ve ilgili kisilerin haberdar olmasini
saglar.

Sky Is The Limit: Limit yok demek. Ucu bucaksizlik. Sinirnmiz gokytzadur. Bir kisi, bir proje
veya bir hedefin sinirlan olmadigini ve herhangi bir engel veya kisittlama olmadan buyik
basarilara ulasilabilecegini vurgular.

Soft Copy: Herhangi bir belgenin elektronik kopyasi. Ornegin; sponsorluk dosyalarinin
PDF halleri.

Solid Fikir: Saglam, gucli, yaratici, dayanakli fikir. Ayni nitelikli sponsorluk haklart gibi. Bu
fikirler yenilikcidir ve etkileyicidir ve ilgili fikirlerin uygulanabilirlikleri ve basari potansiyelleri
yUksektir.

Sorry: Oziir dilemek. Hatali oldugunu kabul etmek, tiziilmek.

Start Vermek: ise baslamak, yola koyulmak. Bir projenin, bir gérevin veya bir etkinligin
baslangicini ifade etmek icin kullanilir.

Submit Etmek: Gondermek. Teslim etmek. Bu terim genellikle bir belge, bir form, bir
basvuru veya bir rapor gibi bir materyalin resmi olarak sunulmasi anlaminda kullanilir.
Ornegin, “Sponsoriuk dosyanizi tamamladiktan sonra gondermeyi
unutmayin”veya “Sponsorluk  basvurunuzu online olarak submit edebilirsiniz” gibi
ctmlelerde kullanilabilir.

Suffer Etmek: Sikinti, ceza cekmek. Zorluk yasamak. Bu ifade genellikle olumsuz bir
durumun getirdigi sikintiyr ifade etmek icin kullantlir.

Suggest Etmek: Onermek, teklif etmek, tavsiye etmek. Bir durum hakkinda baskalarina
bir éneride bulunmak veya bir tavsiye vermek icin kullanilir. Ornegin, “Bu sorunu cézmek
icin bir fikrim var, sunu deneyebiliriz” gibi cimlelerde kullanilabilir.
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Sum Up Yapmak: Ozetlemek, 6zet gecmek. Bir konunun veya bir olayin temel noktalarini
kisaca anlatmak igin kullanihr.

Support Etmek: Destek vermek, desteklemek, yaninda olmak. Birisinin hedeflerine
ulasmasina yardimci olmak, zorluklarla basa ¢ikmalarinda yardimci olmak veya bir fikri
veya gorust savunmak anlaminda da kullanilabilir

Synergy (Sinerji): Farkli bireylerin beraber calisarak fikir, uzmanlik ve deneyim aligverisi
yapmasi. i§ birligi, takim calismasi ve farkli perspektiflerin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan
bir etkidir.

Team: Ekip, takim, calisma arkadaslari. Birlikte calisan, ortak hedeflere yonelik faaliyet
gOsteren ve birbirleriyle uyumlu olan bireylerden olusan bir grup anlamina gelir.

The Ball Is In Your Court: Top sende. Sorumlulugun is arkadasina yiklenmesi durumunda
kullanilir. Bir tartisma, gériisme veya is birligi durumunda kullanilir ve diger kisinin inisiyatif
almasinin bekledigini ifade eder.

Third Party: Taseron firma, is ortagi. Tagere etmek de taseron ile calismak anlamina gelir.

Thought Shower: Dusiince yagmuru. Yeni nesil “beyin firtinasi”. insanlar fikirlerini bir
yagmur gibi paylasir ve aralarinda sonug almak tzere uygulanabilecekler belirlenir.

Timeline: Zamanlama, zaman akist. Bir projenin baslangicindan sonuna kadar olan
sureci kronolojik olarak gosterir.

To Do List: Yapilacaklar listesi. insanlarin tamamlamalar gereken gérevleri veya isleri
listeleyen bir planlama aracidir. Gunluk, haftalik veya proje bazli olarak olusturulabilir

To the Point Olmak: Konuya nokta atigt odaklanmak. Temel bilgileri vurgulamak, gereksiz
ayrintilardan kaginmak ve mesaji net, kisa ve 6z bir sekilde iletmek anlamina gelir.
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Trace Etmek: Kesfetmek, meydana cikarmak. Arastirip ortaya koymak. Tespit etmek.
Bulmak.

Training: Kurum ici egitim. Bu egitimler, calisanlarin bilgi ve becerilerini gelistirmeyi, yeni
yetkinlikler kazanmayi veya mevcut yetkinliklerini gticlendirmeyi amaglar.

Trigger Olmak: Tetiklenmek. infiale kapiimak. Genellikle sinirlendim, gicik oldum, uyuz
oldum, tilt oldum anlamlarina gelir. Genellikle olumsuz duygulari, 6fkeyi, rahatsizligi veya
stresi icerir. Triggerlanan kisi, karsindaki bir duruma karsi nefret duyar.

Ucuna Havug Koymak, Carrot Vermek: Musteriden alinacak etkilesimi artirmak, musteriyi
ikna etmek veya tesvik etmek adina édul sunmak. Ornegin, bir satis kampanyasinda
musterilere indirimler, hediye kartlari veya Ucretsiz Grinler sunulmasi, musterilerin daha
fazla aligveris yapmalarini tesvik etmek icin bir “havuc” olarak kullanilabilir.

Update Etmek: Yeni verilerle glincellemek. Bir belgenin veya bilginin daha dogru, glincel
veya islevsel olmasini saglamak icin yapilan degisiklikleri ifade eder.

Urgent: Acil, acilen. En 6ncelikli is.

Unite: Birim, bolim. Ornegin, “Bu sirketin satig birimi basarili bir performans sergiliyor.”

Verify (Verifike) Etmek: Dogrulamak, teyit etmek. Bir bilginin veya durumun dogru
oldugunu kontrol etmek icin kullanilr.

Weekend: Hafta sonu. Hafta ici calisma gunleri sonrasinda gelen Cumartesi ve pazar
gunlerini ifade eder.

Win Win: Kazan Kazan. Her iki taraf acisindan da kazancli olan. iki tarafin da cikarlarinin
gozetildigi ve her iki tarafin da memnuniyet sagladigr bir durumu ifade eder. Sponsorluk
dinyasinda ise Win-Win-Win olarak géralmelidir. Bir sponsorluk anlagsmasi sirasinda;
sponsor olan marka, sponsor edinen proje sahibi ve projeden etkilenen kesim olan
taraftarlar ve izleyiciler kazanmalidir.
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Wow Effect: Heyecanlandirici, etkileyici, harika sonug. Sasirtici veya hayranlik uyandirici
bir sonug yaratmasi durumunu ifade eder

Wrap Up Meeting: Projenin son kapanis toplantisi. Bu toplanti, projenin tamamlanmasi,
sonuglarin degerlendirilmesi ve gelecekteki adimlarin belirlenmesi amaciyla dizenlenir.

Yapilabilite: Yapilabilme, gerceklesme ihtimali.

Year to Date: Yilbasindan bugiine kadar olan zamani temsil eder. Bu terim, genellikle
finansal veya is raporlarinda kullanilir ve belirli bir déneme ait verilerin yilin basindan

itibaren toplamini géstermek icin kullanilir. Ornegin, “Yilin basindan bugtine kadar olan
satiglar YTD 500.000 TL'yi asti” seklinde bir ifade kullanilabilir.

-Yor Olmak: Bir seyi “yapacagim” demek yerine “yapiyor olacagim” seklinde ilgili
kelimenin sonuna “-yor” eki eklenerek kullanilir. Gelecekteki planlarin veya niyetlerin

/!

vurgulanmasinda kullanilir. Bakiniz: “-mig olurum”.

Bir Turkce sevdalisi olarak plaza dilini kullanmanizi istemem. Yine de karsilastiginizda
sasirmamaniz adina kitapta bulundurdum. llgili terimler beklediginizden daha sik
kullanilmaktadir. Sézltkte yer alanlarin cogu; toplantilarda, yazismalarda karsilastigim ve
rahatsiz oldugum icin notumu aldigim kelimelerden olugsmaktadir. Bazi mesleki terimler
icin Tarkge kullanim konusunda sorunlar yasandiginin farkindayim; ancak listede yer
alanlarin ¢ogu teknik terimlerden degil, “keyfi” terimler olusmaktadir. Plaza dili
kullaniminin giin gectikce azalmasi dilerim.

Ekleyemedigim cok sayida terim olabilir. Eklediklerim, sponsorluk gériismeleriniz sirasinda
mutlaka bir gin karsiniza cikacak ve isinize yarayacak olanlardir. Amacim binlerce
terimden olusan bir sézluk hazirlamak olsaydi igerisini gereksiz detaylarla doldurabilirdim.

Eklememi istediginiz terimler icin benimle irtibata gecebilirsiniz.

Sevgilerimle...
H. Alper Kog

www.alperkoc.com
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Kaynaklar

Guncel Turkge Sozluk, TDK, Genel Ag Alanindan Sozciik Anlamlari, https://sozluk.gov.tr/,
2023.

HalkBank KOBI, Prof. Dr. Ugur Bati, Reklam Marka Pazarlama Terimleri Sézlicii, 2023.
Necmiye Alpay, 7drkgce Soruniar Kilavuzu, 2000.

Prof. Dr. Oktay Sinanoglu, Bye Bye Tiirkce, 2000.

Prof. Dr. Riza Filizok, Genel Ag Alanindan Anlambilim ve Dilbilim Yazilar, 2023.
Terimden Anlama Dilbilim Yazilar, Derleyen ve Ceviren: Mustafa Durak, 2018.

Yasar Cagbayir, Otiiken Tiirkce Sézltik, 2007 .

Youthall, E-kitap: Youth Sozlik, 2023.
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